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NMEPEOAMOBA

HaBuanbHuiA NOCIOHMK «IMpakTUKyM 3 HiMeLbKOoi MOBWU ANs CTY-
JEHTIB €KOHOMIYHMX CreLjianbHOCTel» MPOMOHYETLCA Hacammnepes
[/151 BAKOPUCTaHHA B KYpPCi BUKNagaHHs gucumnniim «Himeupka mosa
3a NpodheciiHnM cnpsMyBaHHAM», WO nepeadayeHo «OCBIiTHbO-MPO-
(hecifiHOKO Mporpamoro NigrotoBkyM 6Gakanaspa Hanpamy 0501 —
«EKOHOMIKa 1 NigNpUEMHMLTBO» — OMILiiHAM BUAaHHAM MiHicTep-
CTBa OCBITM | HAYKMN YKpaiHW.

MoCiGHMK CKNafaeTbecs 3 AECATU po3ainiB Ta 610Ky 3aBAaHb Ans
CaMOCTIAHOrO orpautoBaHHs. 3a CBOEKD NPo6aeMaTMKO 06MABI 3a-
3HaYeHi YaCTMHK BiJOOpaXkaroTb aKTyaslbHi acnekTu MigroToBku 6a-
KanaBpa-eKoHoMicTa. 3 04HOro 60Ky, Lie TeMaThKa 3araibHoro (iHjo-
pMaLiiHOro, NiHrBOKpaiHO3HaBUOro) XapakTepy, NpMMipoM, 0cobnu-
BOCTi E€KOHOMIYHOT OCBiTW, OC(OPM/IEHHS Ta CTWAb  AiN0BOT
AOKYMeHTaLlii abo HanBaXkNuBILLi CKNagoBi eEKOHOMIYHOI0 MoTeHLia-
ny YKpaiHm 1a ®PH, a 3 iHLOro — BUCBIT/IEHHSA 0eAKUX BaXIMBUX
NUTaHb Cy4acHOT eKOHOMIYHOT HayKK, 30KpemMa, TakKuxX AK (YHKLUIT Ta
(hopMM pUHKIB, (OYHKLIT rpoLei, TeHAeHUii rnobanisayii, eTHIYHWIA
MapKeTUHT, NOPIBHSANbHWIA aHani3 pe3ynbTaTiB rocnoAapchbkoi Aisb-
HOCTI («6eHUYMapKiHI»), 3acagu rocnofapcsKoro npasa ToLLo.

KoxKeH TemaTUyHWUIA po34iNn Mae 04HaKOBY CTPYKTYPY i CKIafa€Tb-
CA 3 TO/IOBHOTO TEKCTY, NIEKCUKO-rpaMaTUyHMX Brpas, TEMaTUyHOro
C/TIOBHUKA Ta [BOX TEKCTIB A/19 AOAATKOBOr0 UATaHHA. Y Ci TEKCTU 3a-
MO3MYEHO 3 OPUTiHABHUX HIMELbKOMOBHUX [pKepesn, i TOMY BOHU €
CMpaBXHIMU 3pa3kamy Cy4acHOT HiMeLbKOi MOBY B Chepi eKOHOMiY-
HOro CnifikyBaHHA. Bnpasu mMatoTb YiTKe KOMYHiKaTUBHE CrpsaMyBaH-
HA — BOHW 6Ge3nocepefHbO NOB’SA3aHi i3 3MICTOM TEKCTY, 3a pPiBHEM
CKNaAHOCTI Po3po6neHi Ha OCHOBI NPUHUMNY «Bif MPOCTOr0 — A0
CKMaAHOro» i HaujineHi Hacamnepes Ha POpMyBaHHS Ta MOrANGIEHHA
HaBMYOK YCHOTO MOB/IEHHA CTYZAeHTIB. KoxxeH 6/10K Bnpas 3aKiHuy-
ETbCSA M’ATbMa-LLICTbMa HiIMELbKUMU MPUCAIB MM abo NpUKasKamu,
AKi BifNOBigat0Tb TeMi PO3AiNy i YABNAKOTLCA BK/INBUMU He TiflbKN B
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HaBYa/IbHOMY, asie Ii B IHTepPKyNbTYPO/OriYHOMY acnekTi. TekcTu ans
[0LATKOBOTO YMTaHHA MOrNUGNIOKTL A PO3LLMPIOKOTL BifMOBIgHY
TEMaTUKY i MOXYTb OMpaLbOBYBATUCh AK Ha 3aHATTAX, TaK i B paMKax
CaMOCTIHOT pob0oTK CTyAeHTIB. Bce 3a3HayeHe Mae JOMOMOITH CTy-
[eHTaM HaBuUMTUCA NpautoBaTV 3 OPUriHAIbHUMMW HiMELbKOMOBHMUMY
[pKepenamyi eKOHOMIYHOIO CrpAMYBaHHS.

(Camo)nepeBipka LMX HaBMYOK Ta PiBHSA OBOMOAIHHA TemaTny-
HOH NEKCUKOH MOXKe 3[1iACHIOBATNCb Ha OCHOBI 3aBfAaHb A4/ camo-
CTiiHOrO onpaLtoBaHHs, AKi NofaHi B KiHLi NnocibHWKa. Bnpasu, o
NigNaratoTb BMKOHAHHIO Y Ui YaCTWHI, aHAMOriYHI TUM, SKi Mic-
TATLCA Y TemMaTU4HUX po3ginax. Ane BIACYTHICTb CNOBHUKOBUX
TNyMayeHb BUMarae — AN 3HaXOLKEHHS NPaBWIbHUX BIAMOBI-
[eli — HaneXKHOro 3aCBOEHHS NMOMNEPeAHLON0 SIEKCUYHOIO MaTepiany
Ta rpamaTtMyHUX KOHCTPYKLiA abo BMiHHA LUBUAKO KOPUCTYBATUCH
NEeKCUKO-rpaMaTyHUMU [OBifHWKaMKU. B pamkax 3a04Hoi (opmu
HaBYaHHA Ui 3aBaHHA MOXXYTb BUKOPWUCTOBYBATUCL i AK (AOMAaLLHI)
KOHTPO/IbHI po60Ty.

PEKOMEH/IYEMO LI MOCIOHMK TakKoX YCiM TUM, XTO CaMOCTINHO
BMBYAE HiMeLIbKY MOBY Ta/um uns npodieciliHa AisnbHICTb NMOB’A3aHa 3
HIMeLbKO MOBOHO [i/IOBOrO CNifIKYBaHHS.

«[1paKTUKym» NiAroToB/IEHO aBTOPCbLKUM KOJMEKTUBOM Kadenpu
HiMeLbKOT MOBM KUIBCLKOMO HaliOHabHOr0 eKOHOMIYHOIO YHiBepcu-
TeTy Mij KepiBHULTBOM 3aBigyBaya Kadegpu, goueHta M. M. MaBpu-
LU, AKUM 3[iACHEHO | 110r0 3arasibHy pefakLito.
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Thema
STUDIUM

Text: Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitéat

Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat besteht seit 1906.
Heute gehort sie in der Ukraine zu den grofiten und bedeutendsten
Zentren der Ausbildung von Wirtschaftlern und Managern. Die Aus-
bildung erfolgt an mehreren Fakultdten in den Fachrichtungen «Be-
triebswirtschaftslenre und Volkswirtschaftslehre», «Management»
sowie «Wirtschaftsrecht». Die Universitat hat zwei Zweigstellen in
Krywyj Rig und Simferopol und bereitet die Studierenden fiir Karri-
eren in Industrie, Bankwesen, Ministerien und anderen Behdrden
Vor.

Das Studium an der Kiewer Nationalen Wirtschaftsuniversitét en-
det mit dem Bachelor-Abschluss oder dem Master-Abschluss. Alle
Bachelor-Studiengdnge sind vierjahrig. Dann gehen dem Master-
Studium die Aufnahmeprifungen voran. Die Master-Ausbildung dau-
ert in der Regel ein Jahr.

Wiéhrend des Studiums studieren die Studenten Pflicht- und Wahl-
facher. Diese Facher vermitteln allgemeines Grundwissen sowie fach-
orientierte Spezialkenntnisse. Jedes Studienjahr besteht aus zwei Se-
mestern. Am Ende jedes Semesters (im Januar und Juni) haben die
Studenten Priifungszeit. Dabei miissen sie einige Vorpriifungen und
von drei bis funf Prifungen ablegen.

Jahrlich studieren an der Universitdt neben den Ukrainern auch
ziemlich viele ausléandische Studenten. Auslander, die Ukrainisch
nicht beherrschen, kénnen diese Sprache zuerst erlernen und anschlie-
Rend das Studium an einer beliebigen Fakultat ohne Aufnahmepri-
fungen aufnehmen.

Die ukrainischen Studenten haben andererseits zahlreiche Mdg-
lichkeiten, ihr Wissen an auslandischen Hochschulen und Universita-
ten zu erweitern und zu vertiefen. Die Kiewer Nationale Wirtschafts-
universitdt entwickelt zum Beispiel seit Jahren eine rege
Zusammenarbeit mit der Universitat Konstanz (Deutschland) und der
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Wirtschaftsuniversitat Wien (Osterreich). Deshalb konnen die Kiewer
Studenten mit sehr guten Deutschkenntnissen ein oder einige Semes-
ter an den genannten Universitaten verbringen.

Die Leitung der Universitét ist bestrebt, fur die Studierenden die
bestmdglichen Bedingungen fur Studium, selbststdndige Arbeit sowie
aktive und vielseitige Freizeitgestaltung zu schaffen. In Vorlesungen,
Seminaren und Ubungen vermitteln die Lehrkréfte aktuelles Wissen
und setzen die modernsten Unterrichtsmethoden ein. Nach dem Unter-
richt stehen den Studenten zahlreiche Computerklassen sowie eine
grofRe Universitatsbibliothek zur Verfugung. Zur Bibliothek gehort
auch ein gerdumiger Lesesaal. lhre Talente und Begabungen entwi-
ckeln die Studenten im Zentrum der Kultur und Kiinste sowie im
Sport- und Gesundheitskomplex. Beliebte Treffpunkte sind auch viele
Cafes in den Universitatsgebduden und Studentenwohnheimen. Hier
treffen sich die Studierenden und entspannen sich in gemutlicher At-
mosphare.

Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat genie8t einen guten
Ruf. Ihre Absolventen sind sehr gefragt und konkurrenzfahig auf dem
ukrainischen Arbeitsmarkt.

[Einige Informationen fiir Wissbegierige:

—Obere kaufmannische Frauenkurse — so lautete die erste Be-
zeichnung (1906—1908) der heutigen Kiewer Nationalen Wirt-
schaftsuniversitéat. Der erste Direktor dieser Hochschuleinrichtung (bis
1917) war Professor Mytrofan Downar-Sapolskyj.

— Zu verschiedenen Zeiten studierten an der Universitat bekannte
ukrainische Dichter und Schriftsteller Mykola Bashan, Olexandr
Dowshenko, Pawlo Tytschyna, Wolodymyr Jaroschenko, Jurij
Smolytsch u.a.]

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Beantworten Sie die folgenden Fragen:

1. Wie heilt Thre Universitat? 2. An welcher Fakultét studieren
Sie? (Sie kénnen lhre Antwort aus der folgenden Aufzéhlung wéh-
len: an der Fakultét fiir internationale Wirtschaft und Management;
an der Marketingfakultét; an der Fakultat fur Bankwesen; an der Fa-
kultat fir Wirtschaft und Verwaltung; an der finanzwirtschaftlichen
Fakultdat; an der Fakultdt der Informationssysteme und
-technologien, an der Fakultit der Agrarindustrievereinigungen, an
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der Fakultat fir Rechnungswesen, an der juristischen Fakultat.)
3. Sind Sie Direkt-, Abend- oder Fernstudentin/-student? 4. In wel-
chem Studienjahr stehen Sie? (Wahlen Sie eine passende Antwort:
im ersten/ im zweiten/ im dritten Studienjahr.) 4. Seit wann studieren
Sie an der Universitat? 5. Mit welchen Abschliissen endet das Studi-
um an der Kiewer Nationalen Wirtschaftsuniversitat? 6. Wie lange
dauert das Bachelor-Studium? 7. Welche Facher studieren die Stu-
denten an der Kiewer Nationalen Wirtschaftsuuniversitat? 8. Wie
gliedert sich ein Studienjahr? 9. Mit welchen auslandischen Univer-
sitaten pflegt die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat eine lang-
jahrige und erfolgreiche Zusammenarbeit? 10. Welche Mdglichkei-
ten stehen den Studenten fur die selbststindige Arbeit zur
Verflgung? 11. Wo verbringen die Studenten ihre Freizeit? 12. Wie
viele Zweigstellen hat die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat
und wo liegen sie?

2. Vergleichen Sie die Bedeutungen der Verben lernen und stu-
dieren und vervollstandigen Sie damit die folgenden Satze:

lernen:

—sich Kenntnisse und Fahigkeiten aneignen (ein Gedicht, eine
Sprache, singen, zeichnen, Klavier spielen, leicht lernen);

—eine Schule besuchen (in der Schule, in der achten Klasse ler-
nen);

— Erfahrungen sammeln (ich habe gelernt, vorsichtig, aufmerksam
zu sein; ich habe gelernt, dem Gespréachspartner zuzuhdren);

studieren:

—eine Hochschule besuchen und dort Ausbildung in einer Fach-
richtung bekommen (an der Universitat, an der Hochschule, Germa-
nistik, Jura, Medizin, im ersten Studienjahr studieren);

—sich grundlich mit einem Gegenstand beschaftigen (ein Prob-
lem, eine Frage, ein Lied, die Fachliteratur studieren).

1. Ich ... Wirtschaftsrecht in Kiew und mein Freund ... Finanzma-
nagement in Ternopil. 2. An der Universitét ... man, selbststandig zu
arbeiten. 3. Mein Bekannter ... internationale Wirtschaft und ... dabei
zwei Fremdsprachen. 4. Viele Tausend Studenten ... an der Kiewer
Nationalen Wirtschaftsuniversitat. 5. An unserer Fakultéat ... einige
Auslander. 6. Als Austauschstudentin ... jetzt meine Freundin an der
Universitat Konstanz. 7. Er will an einer deutschen Universitét ...
und ... deshalb Deutsch im Goethe-Institut. 8. Ich muss dieses Prob-
lem grundlich ..., dann schreibe ich eine gute Semesterarbeit. 9.
Mein Bruder ist im dritten Studienjahr und muss noch zwei Jahre ....

3. Welche Nomen aus dem Text lassen sich von den folgenden
Verben ableiten? Erganzen Sie die Artikel.

ausbilden
studieren
abschlielen
prifen die Priifung
wissen

kennen
zusammenarbeiten
vorlesen
unterrichten
absolvieren

4. Vervollstandigen Sie die folgenden Satze, gebrauchen Sie
dabei die unter dem Strich angegebenen Worter:

1. Ich habe einige Probleme mit ... und schenke diesem Fach mehr
Aufmerksamkeit. 2. ... fallt mir leicht und ich habe keine Angst vor
der Prifung. 3. ... fallt mir schwer, aber mein Freund hilft mir dabei.
4. Ich studiere viele Pflichtfacher, zum Beispiel .... 5. ... ist besonders
wichtig fur meine zukinftige Arbeit. 6. ... ist ein sehr interessantes,
aber auch ein schwieriges Fach. 7. Fiir ... habe ich kein besonderes In-
teresse. 8. Mein Lieblingsfach ist .... 9. Im ersten Studienjahr studie-
ren wir .... 10. Wir haben heute ein Seminar in ....

die Politologie, die Soziologie, die Geschichte der Ukraine, die Ma-
thematik, die Statistik, das Marketing, die Betriebswirtschaftslehre,
die Rechnungsfiihrung und Wirtschaftspriifung, das Management, die
Volkswirtschaftslehre, die Finanzen, die Informatik

5. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefiihrten Synonyme:

1. Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat besteht seit 1906.
2. Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat gehort zu den gréften
und bedeutendsten Universitaten der Ukraine. 3. Jedes Studienjahr be-
steht aus zwei Semestern. 4. Wenn ich viel und fleiRig arbeite, dann
kann ich alle Priifungen gut ablegen. 5. Viele Studenten arbeiten
nach dem Unterricht im Lesesaal. 6. Die Lehrkréfte setzen im Unter-
richt die modernsten Lehrmethoden ein. 7. Unsere Studenten haben
zahlreiche Mdglichkeiten fur die selbststandige Arbeit. 8. Das Studi-
enjahr fangt am 1. September an und endet am 30. Juni.
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Studierende, beginnen, sich gliedern in..., z&hlen, anwenden, bestehen,
viele, existieren

6. Vervollstdndigen Sie die Satze mit den richtigen Praposi-
tionen (mit dem entsprechenden Artikel, wenn es notig ist):

1. Ich bin Fernstudentin/Fernstudent ... der Kiewer Nationalen
Wirtschaftsuniversitat. 2. Ich stehe ... ersten Studienjahr. 3. ... unserer
Fakultat gibt es Abteilungen flr Direkt-, Abend- und Fernstudium.
4. ... dem Unterricht gehe ich oft ... unsere Computerklasse. 5. Dort
suche ich im Internet Informationen ... Seminare. 6. Ich arbeite auch
gerne ... der Universitétsbibliothek. 7. Dorthin gehe ich oft ... meinem
Freund. 8. ... die selbsstandige Arbeit stehen uns viele Mdglichkeiten
... Verfligung. 9. Ich bin ... meinem Studium sehr zufrieden.

7. Erganzen Sie die fehlenden Verben:

1. Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat ... die Studenten
fur Karrieren in Industrie, Bankwesen, Ministerien und anderen Be-
horden ... . 2. Die Bachelor-Ausbildung ... vier Jahre. 3. Jedes Studi-
enjahr ... aus zwei Semestern. 4. Am Ende des Semesters ... die Stu-
denten Vorpriifungen und Prifungen .. . 5. Die Studenten der
Universitat ... Pflicht- und Wahlfacher. 6. Die Universitat ... viele
Maglichkeiten fur die selbststdndige Arbeit der Studenten. 7. Die
Universitat ... erfolgreiche Zusammenarbeit mit vielen auslandischen
Universitaten. 8. Den Studenten und Lehrkréften ... eine grof3e Uni-
versitéatsbibliothek zur Verfligung. 9. Wéhrend der Seminare ... und ...
die Studenten ihre Kenntnisse. 10. Die Kiewer Nationale Wirtschafts-
universitat ... einen guten Ruf.

8. Bilden Sie richtige Wortverbindungen und ergénzen Sie
damit die unten folgenden Satze:

Deutsch vermitteln
Priifungen vertiefen
Wissen stehen
Unterrichtsmethoden beherrschen

zur Verfligung geniefen
einen guten Ruf schaffen
Kenntnisse einsetzen
Bedingungen ablegen
1. Im Unterricht ... uns die Lehrkrafte aktuelles ... . 2. Unsere Uni-
versitat ist in der Ukraine und der Welt bekannt, sie ... ... . 3. Dieser
Student ... ... nicht gut, er muss diese Sprache noch fleilig lernen. 4.
11

Unsere Studenten konnen ihre ... an vielen auslandischen Partneruni-
versitaten ... . 5. Am Ende dieses Semesters miissen wir zwei schwie-
rige ... ... . 6. Dieser Dozent ... sehr interessante ... ... . 7. Die Universi-
tat ... fOr ihre Studierenden die bestmdglichen ... fir Studium und
selbststandige Arbeit. 8. Fir Sportaktivitdten ... den Studenten ein
groBer Sport- und Gesundheitskomplex ... ... .

9. Ergdnzen Sie mit den angegebenen Wortern die Satze:

Studienanfanger, Studienbuch, Studiengang, Studienjahr, Studien-
fach, Studiengebiihr, Studiengruppe.

1. Jedes ... besteht aus zwei Semestern. 2. Mein Freund steht im ersten ...,
erist.... 3. Ich studiere gern und gut, in meinem ... sind nur ausgezeichnete
Noten. 4. Unsere ... ist groR, sie besteht aus zwanzig Studenten. 5. Der ... ist
die Abfolge von Vorlesungen, Ubungen und Praktika im Verlauf eines
Studiums bis zum Examen. 6. Einige Studenten unserer ... bezahlen fur ihr
Studium ... . 7. Im ersten ... haben wir tber zehn ...

10. Setzen Sie die folgenden Satze fort:

1. Ich bin Studentin/Student ... . 2. Ich studiere ... . 3. Die Aushildung
an der Universitét erfolgt in den Fachrichtungen ... . 4. Das Studium en-
det ... . 5. Am Ende jedes Semesters missen die Studenten ... .
6. Auslénder kdnnen zuerst Ukrainisch lernen und dann ... . 7. Die Kie-
wer Studenten, die sehr gute Deutschkenntnisse haben, kénnen ... . 8. Die
Studierenden haben viele Moglichkeiten fur ... . 9. Die Hauptformen des
Unterrichts sind ... . 10. Die Absolventen der Universitat sind ... .

11. Welche Aussagen sind im Text enthalten und welche nicht?
steht steht nicht
im Text im Text

1. Die ersten vier Semester lernen alle Studenten der Universitat
eine Fremdsprache — Englisch, Deutsch oder Franzdsisch.

2. Die Akademiker mit dem KNWU-Abschluss arbeiten bei
vielen renomierten Firmen und Banken.

3. Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitat hat
mehrere Fakultaten.

4. Die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitét pflegt inten-
sive Kontakte zu ausléndischen Universitaten.

5. Zurzeit gibt es an der Universitit Studierende aus
mehr als 50 Landern der Welt.

6. Selbststandige Arbeit ist ein wichtiger Bestandteil
des Studiums.

7. Jedes Studienjahr beginnt am ersten September.

8. In allen Computerklassen haben die Studenten einen
freien Zugang zum Internet.
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12. Ergéanzen Sie das Interview mit den passenden Fragen:

— Guten Tag! Wir machen eine Umfrage zum Thema «Studium
und Studentenleben». Sagen Sie bitte, sind Sie Student?

— Ja, ich bin Fernstudent und studiere an der Kiewer Nationalen
Wirtschaftsuniversitat.

— Ich stehe im ersten Studienjahr. Ich bin Student erst seit Herbst
dieses Jahres.

— Im ersten Studienjahr haben wir einige fachorientierte Vorle-
sungen und Seminare, gleichzeitig aber auch viele allgemeinbildende
Fécher, zum Beispiel Philosophie, Soziologie und natirlich eine
Fremdsprache.

— Ja, das Studium fallt mir leicht. Aber es ist erst der Anfang, ich
habe noch keine grof3en Erfahrungen.

— Ja, das finde ich gut. So kann ich vormittags noch etwas lesen
und mich auf die Seminare vorbereiten.

— Fur die selbststandige Arbeit haben die Studenten sehr gute
Mdglichkeiten. Eine grof3e Bibliothek mit einem gerdumigen Lesesaal
sowie Computerklassen stehen uns zur Verfligung.

— Ja, das Studium macht mir Spal und ich bin sehr zufrleden
dass ich an dieser Universitat studiere.

13. Merken Sie sich die folgenden Spriche:

Man lernt, so lange man lebt.
Lerne was, so kannst du was.
Man lernt fiirs Leben, nicht fir die Schule.
Ubung macht den Meister.
Ein voller Bauch studiert nicht gern.
Lernen fuhrt zum Wissen, und Wissen zum Genief3en.
Wer nichts gelernt hat, muss die Schweine hitten.
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A-Z Themengebundener
Wortschatz

— die Ausbildung, -en — HaBYaHHS, MiArOTOBKA; OCBiTa (SK pe3ynbTar
HaBYaHHs)

— die Universitat, -en — yHiBepcutet

— die Fakultat, en — chakynbTeT

— an einer Universitat/ an einer Fakultat studieren — HaBuyaTucs B
YHiBepcuTeTi/ Ha hakynbTeTi

— das Semester, - — cemecTtp

— das Studienjahr, -e — HaBYanbHUIi PiK (Y BULLMX HaBY&/IbHMX 3a-
Knagax)

— die Prifungszeit, -en — ek3ameHauiiiHa cecis

— das Studium, -en — HaBuaHHA (Y BULLOMY HaBYa/IbHOMY 3aKnafi);
BUBYEHHS

— das Studium aufnehmen — po3nounHaTK HaBYaHHS

— die Vorprufung/die Zwischenprifung, -en — 3anik

— die Prifung, -en — icnuT; nepeBipka, KOHTPO/1b, BUNPOBOYBaHHS!

— eine Vorprifung/eine Prifung ablegen, bestehen — cknactn 3a-
nik/icnut

— die Aufnahmepriifung, -en — BCTynHWi icnnT

— die Fachrichtung, -en — crieyjianbHiCTb

— der Studiengang, -gdnge — nporpama HaB4aHHs

— der Bachelor-Abschluss, Abschliisse — 3aKiHYeHHSI HaBYaHHS 3 An-
nnomom 6akanaspa

— der Master-Abschluss — 3akiHUeHHs HaBYaHHA 3 AWMIOMOM MaricTpa

— die Betriebswirtschaftslehre — BueHHs Npo eKOHOMiKY MigNpreEMCTBa

— die Volkswirtschaftslehre — BYeHHs Npo HalioHaNbHY eKOHOMIKY

— das Fach, Facher — npegmeT, gucumnniHa (HaB4aHHs); cnewiasb-
HiCTb

— das Pflichtfach, — o6oB’s3koBa gncumniHa

— das Wahlfach — Bub6ipkoBa gucumnniHa

— etwas (Kenntnisse, Wissen, Informationen, Erfahrungen) vermitteln —
nepeaaBaTy (3HaHHS, iHhopmaLlito, 4OCBIA)

— der Unterricht — 3aHATTS; BUKNaAaHHS

— die Vorlesung, -en — nekujs

— das Seminar, -e — cemiHap

— die Ubungen — npakTuuHi 3aHATTA (Y BULLOMY HaBYa/IbHOMY 3aKnagi)

— die Lehrkraft, -kréfte — Buknagay, negaror

— die selbststandige Arbeit — camocTiiiHa po6oTa

— das Studienbuch, -blicher — 3anikoBa kHVXKa

— der Absolvent, -en — BUNYCKHUK

— der Akademiker, - — ntofnHa 3 BMLLIOIO OCBITOO

— das Studentenwohnheim, -heime — CTyeHTCbKWIA TYPTOXUTOK

— die Freizeitgestaltung — opraHisauis/npoBeeHHs BifIbHOroO Yacy

14
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TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

= Universitat Konstanz

s 3 Die Universitat Konstanz besteht seit 1966. Sie ist
== Regionaluniversitat in einer internationalen Region.
11 Sie liegt im Herzstuck des Drei-Lander-Ecks von
HAl - Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

f’-%ﬂﬁ‘ Die Universitat Konstanz ist mit 8000 Studie-
B renden die Hochschule der offenen Tiren und kurzen
Wege. Kurze Wege deshalb, weil sie eine der wenigen «Campus-
Universitaten» ist: Alle Einrichtungen liegen zusammen auf einem
wunderschén gelegenen Geldnde. Auch Wohnheime und Sportan-
lagen befinden sich in unmittelbarer Néhe.

Die Universitat Konstanz ist in Sektionen gegliedert und die Sektionen
setzen sich aus Fachbereichen zusammen. Zum Beispiel bildet der Fachbe-
reich Wirtschaftswissenschaften zusammen mit den Fachbereichen
Rechtswissenschaft und Politik- und Verwaltungswissenschaft die Rechts-,
Wirtschafts- und Verwaltungswissenschaftliche Sektion. Der Fachbereich
Wirtschaftswissenschaften bietet die Studiengange «Volkswirtschaftslehre»,
«Wirtschaftspadagogik» und «Mathematische Finanzokonomie.

Immer mehr ausléandische Birger nehmen jedes Jahr ihr Studium an
der Universitdt Konstanz auf. Ein Grund flr diese steigende Tendenz
liegt auch in zahlreichen Stipendienprogrammen fiir ausl&ndische Studie-
rende. Diese Programme tragen dazu bei, hervorragende Studenten aus
dem Ausland nach Konstanz zu holen und damit zugleich die Universitét
Konstanz im Ausland bekannt zu machen. Die Stipendienprogramme
richten sich in erster Linie auf Mittelosteuropa, und insbesondere die
Konstanzer Partneruniversititen in Warschau, Prag, Kiew (die Nationale
Taras Schewtschenko-Universitét und die Nationale Wirtschaftsuniversi-
tat), Jassy (Rumanien), Tartu (Estland) und Moskau.

Im Sprachlehrinstitut der Universitat konnen die auslandischen Studie-
renden ihre Deutschkenntnisse verbessern und vertiefen sowie zusammen
mit den Deutschen auch andere Sprachen lernen, z.B. Spanisch, Chine-
sisch, Russisch usw. Im Selbstlernzentrum des Instituts kdnnen die Studie-
renden mit Hilfe von Audio-, Video- und PC-Materialien aufierdem selbst-
standig ihre Fremdsprachenkenntnisse erweitern.

Die frei zugéangliche Bibliothek mit ca. 2 Mio. Banden und zahl-
reichen Arbeitsplatzen gehdrt zu den modernsten Univer-
sitatsbibliotheken Deutschlands. Sie ist 24 Stunden durchgehend ge-
Offnet und bietet weit mehr als Bicher: Internetrecherche,
Multimedia-Arbeitsplatze, unzahlige Zeitungen und Zeitschriften aus
der ganzen Welt, Kopiergeréate und vieles mehr.

[ 4
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Die geographische Lage der Stadt Konstanz (mit rund 80 000 Ein-
wohnern) bietet den Studenten zahlreiche Freizeitmdoglichkeiten
(Wassersport, Wandern, Skifahren), auch in der angrenzenden
Schweiz, in Osterreich und in Italien.

Die Universitat Konstanz ist heute als moderne Hochschule und
Alternative zur Massenuniversitat «der heimliche Stern» (Der Spie-
gel) unter den deutschen Universitaten.

WIRTSCHAFTS Wirtschaftsuniversitat Wien
UNIVERSITAT Die Wirtschaftsuniversitdt Wien (WU) wurde
T, vor Uber 100 Jahren, am 1. Oktober 1898 gegriindet.

4 Heute wirde man diese Ausbildungsstétte wohl
4 «Fachhochschule fur Exportwirtschaft» nennen.
%, L Unterrichtet wurden in einem einjahrigen VVorbe-
e @ reitungskurs und in zwei Jahrgangen folgende,
o durchaus modern anmutende Féacher: Fremd-
sprachen, Volkswirtschaftslehre, einige kaufmannische Facher, Wirt-
schaftsgeografie, 6ffentliches Recht, Privatrecht, Warenkunde.

Heute ist die WU die groRte wirtschaftswissenschaftliche Hochschule
in Europa. Sie besteht aus zehn Fachbereichen — Marketing; Finanz-
dienstleistung und Rechnungswesen; Management und Wirtschafts-
padagogik; Unternehmensfiihrung und Strategie; Informations-
verarbeitung, Informationswirtschaft und  Prozessmanagement;
Volkswirtschaftslehre; Rechtswissenschaften; Sozialwissenschaften;
fremdsprachliche Wirtschaftskommunikation; Statistik und Mathe-
matik. Die WU besticht durch ein attraktives Studienangebot, einen
effizienten Studienbetrieb und eine breite Palette an Spezialisierungen
und Forschungsrichtungen.

Davon profitieren die mehr als 20.000 Studierenden, die sich fur
die WU entschieden haben. Auf dem Campus mit vier Hauptgebéauden
nahe dem Stadtzentrum Wiens finden sie international renommierte
Vortragende, modern ausgestattete Horsale, die groBte wirtschafts-
wissenschaftliche Bibliothek Osterreichs, eine Vielzahl an Arbeits-
plétzen fur das Selbststudium und grof3ziigige Computerraume.

Diese Vorziige ziehen auch viele Studierende aus dem Ausland an: An
der WU studieren ber 20 % internationale Studierende. Die WU setzt mit
mehr als 175 Partneruniversitaten und etwa 650 Austauschplétzen pro Jahr
Mal3stdbe in der Internationalisierung. Unter den erwdhnten Partneru-
universitaten finden sich klingende Namen wie Emory University, Universita
Bocconi, Copenhagen Business School und HEC Paris, aul3erdem die besten
Universitaten Mittel- und Osteuropas, darunter die Kiewer Nationale Wirt-
schaftsuniversitat, und die Top-Schulen des Fernen Osten.
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Jedes Jahr veranstaltet das Zentrum fir Auslandsstudien die soge-
nannten Internationalen Sommeruniversitaten (ISU): Die eine findet in
Wien, die anderen in einigen Partneruniversitaten statt. Seit Anfang der
90er Jahre ist auch die Kiewer Nationale Wirtschaftsuniversitét ein akti-
ves Mitglied und Mitveranstalter dieses Projekts. Jahrlich, in der Regel
Anfang Juli kommen zur ISU nach Kiew etwa 25—30 Studierende der
WU und verbringen hier in einer neuen Umgebung zusammen mit der
gleichen Anzahl ukrainischer Studierenden drei unvergessliche Wochen.
Vormittags besucht man Lehrveranstaltungen zum Thema der ISU (zum
Beispiel Marketing und Personal: Fihrung und Organisation). Die Leh-
renden sind Professoren und Dozenten der WU und die Unterrichtsspra-
che ist naturlich Deutsch. Zusétzlich gibt es nachmittags Sprachkurse:
Ukrainisch fur WU-Studierende und Deutsch fiir ukrainische Studieren-
de. An Wochenenden besichtigt man Kiew oder unternimmt Ausfluge in
seine néhere Umgebung.

Teilnehmer/innen an einer Internationalen Sommeruniversitat ver-
bessern nicht nur ihre Sprachkenntnisse, sondern lernen auch andere
Kulturen besser kennen, und erhéhen so ihre Chancen am Arbeits-
markt, zumal Auslandserfahrung von immer mehr Arbeitgebern vo-
rausgesetzt wird.

Das breite Angebot an wirtschaftswissenschaftlichen Féchern so-
wie die internationale Ausrichtung von Forschung und Lehre sollen
auch in Zukunft die Position der WU als einer der filhrenden wirt-
schaftswissenschaftlichen Hochschulen Europas stéarken.

Thema
WIRTSCHAFTSWISSENSCHAFTEN

Text: Wirtschaftswissenschaften

Kurz gesagt, befassen sich die Wirtschaftswissenschaften mit Er-
scheinungen, die sich aus Entscheidungsprozessen von Wirtschafts-
subjekten hinsichtlich der Verwendung und des Gebrauchs von nur im
begrenzten Umfang zur Verfligung stehenden Mitteln (knappen Gu-
tern) ergeben.

Der Ausgangspunkt der Wirtschaftswissenschaften (Volkswirts-
schaftslehre und Betriebswirtschaftslehre) ist also die Tatsache, dass ei-
ne Diskrepanz zwischen den menschlichen Bedirfnissen und den zur
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Verfluigung stehenden Mitteln zur Befriediegung dieser BedUrfnisse be-
steht. Diese Knappheit der Ressourcen erfordert alternative Entschei-
dungen (ber ihren rationellen Einsatz. Das Treffen dieser Entscheidun-
gen wird als Wirtschaften bezeichnet. Letztes Ziel des Wirtschaftens ist
die Bereitstellung von Produkten zur Befriedigung der Bedirfnisse.
Von Anbeginn der menschlichen Existenz ging es um diesen Zusam-
menhang, und deshalb befassten und befassen sich die Menschen stan-
dig mit dieser Problematik.

Aus der Analyse 6konomischer Grundfragen resultiert die Zielbestim-
mung der Wirtschaftswissenschaften in dreierlei Hinsicht: Beschrei-
bungs- und Erklarungsziel, Vorhersageziel und Gestaltungsziel.

Wirtschaftliche Beziehungen und wirtschaftliche Té&tigkeiten sind
so zahlreich, dass zur Vereinfachung bei der Betrachtung des Gesamt-
komplexes Wirtschaft in der Wirtschaftswissenschaft Teilbereiche ge-
bildet werden. So ist eine Untergliederung in Volks- und Betriebs-
wirtschaftslehre (blich. Eine strenge Abgrenzung ist aber nicht
sinnvoll, da es zahlreiche Verbindungen zwischen den Teilwissen-
schaften gibt. Beide Disziplinen ergénzen einander.

Es ist sinnvoll, die Wirtschaftswissenschaft als einheitliche
Disziplin, als Lehre von der Wirtschaft und dem Wirtschaften aufzu-
fassen. In beiden Wissenschaften werden die wirtschaftlichen Aspekte
von Produktion, Guterverkauf und -erwerb, Kapitalverwendung u.a.
behandelt. Im Vordergrund der Betriebswirtschaftslehre steht eine
einzelwirtschaftliche Betrachtungsweise und in der Volkswirtschafts-
lehre — die Gesamtwirtschaft. Die Analyse der Einzelwirtschaften ist
Aufgabe der Mikrookonomik, in der Makrodkonomik ist das Untersu-
chungsobjekt die Gesamtwirtschaft.

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1.1. Schreiben Sie aus dem Text Komposita mit der Kompo-
nente Wirtschaft heraus:

Wirtschafts , Wirtschafts , wirtschafts ,

wirtschafts , wirtschaft, wirtschaft

1.2. Erganzen Sie die folgenden S&tze mit den festgestellten
Komposita:

1. Es ist Uiblich, die ...... in.... und ...... zu gliedern. 2. ...... mussen

stdndig Entscheidungen Uber eine rationelle Verwendung von knap-

pen Gltern treffen. 3. Es ist sinnvoll, die ...... als eine einheitliche
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Disziplin zu betrachten. 4. Die Makrookonomik bafasst sich mit der 4. Ordnen Sie die Erklarungen den Begriffen zu.
...... . 5. Die Mikrotkonomik analysiert die ...... .
2. Welche Nomen aus dem Text lassen sich von den folgenden 1) die Volkswirtschaftslehre a) alles, was ein Land hat, um seine Menschen
; - . A zu erndhren, um Waren zu produzieren usw.
Verben ableiten? Erganzen Sie die Artikel.
2) die Betriebswirtschaftslehre | b) das Wissen und die Theorien auf einem be-
erscheinen 3’ABNATMCS, NOKA3yBaTUCS die Erscheinung aBuLLe stimmten Gebiet der Wissenschaft
verwenden 3) die Ressourcen 8'Ein deutlicher Unterschied zwischen zwei
ingen
gebrauchen 4) das Bedurfnis d) analysiert die Geschaftstatigkeit der Einzel-
wirtschaften
bedrfen
T 5) die Diskrepanz e) ein Gebiet oder eine Richtung innerhalb einer
befriedigen Wissenschaft
entscheiden 6) der Teilbereich f) ihr  Untersuchungsobjekt ist die Gesamt-
wirtschaft
analysieren
7) die Lehre g) die Notwendigkeit oder der Wunsch, etwas zu
betrachten bekommen, was man braucht
Hntergliedern D__.2__3)__4__.5__.6__,7
abgrenzen
verbinden 5.1. Welche Adjektivbestimmungen passen zu den Nomen?
3. Bilden Sie Wortverbindungen mit Genetiv. menschlich Disziplin
rationell Aspekte
die Knappheit die Wirtschaftswissenschaften L - - - -
begrenzt / knapp 1" Beddirfnisse die menschlichen Bedurfnisse
das Treffen die Einzelwirtschaften
N die K heit einheitlich Verbindungen
der Ausgangspunkt die Ressourcen dlei Res:;ﬁr%e%'
streng Entscheidungen
die Befriedigung der wirtschaftliche Gesamtkomplex
- - - alternativ Ressourcen
die Betrachtung die Bedurfnisse
die Analyse die Makrodkonomik wirtschaftlich Abgrenzung
das Untersuchungsobjekt | die Entscheidungen zahlreich Einsatz
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5.2. Gebrauchen Sie die gebildeten Wortverbindungen in den
passenden Séatzen.

1. Zwischen den Teilbereichen der Wirtschaftswissenschaft gibt
es ...... , deshalb ist ihre ...... nicht sinvoll. 2. Demzufolge ist es
sinvoll, die Wirtschaftswissenschaft als ...... aufzufassen. 3. Die
Wirtschaftswissenschaft behandelt die ...... von Materialerwerb, Pro-
duktion, Guterverkauf, Kapitalverwaltung usw. 4. Die Diskrepanz
zwischen den ...... und den ...... erfordert ...... Uber den ........ dieser
Ressourcen.

6. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefiihrten Synonyme:

1. Es ist zweckmalf3ig, die Wirtschaftswissenschaft als einheitliche
Disziplin zu betrachten. 2. Zwischen den Teilgebieten der Wirt-
schaftswissenschaft gibt es viele Beziehungen und deshalb ist ihre
scharfe Abgrenzung nicht sinnvoll. 3. Aus der Analyse wirtschaftli-
cher Grundfragen ergeben sich die Ziele der Wirtschaftswissen-
schaft. 4. Zwischen den menschlichen Bedirfnissen und den Mitteln
zu ihrer Befriedigung existiert ein Missverhéltnis. 5. Mit dieser
Problematik beschaftigten sich die Menschen von Anbeginn der
menschlichen Existenz. 6. Der Mangel der Ressourcen erfordert al-
ternative Entscheidungen Uber ihre rationelle Verwendung.

(der) Teilbereich, (der) Einsatz, sich befassen, bestehen, streng, 6ko-
nomisch, auffassen, (die) Diskrepanz, (die) Knappheit, resultieren,
zahlreich, sinnvoll, bestehen, (die) Verbindung, (das) Dasein

7. Erganzen Sie die Satze mit den richtigen Verben.

1. Zwischen den menschlichen Bedirfnissen und den Mitteln zu
ihrer Befriedigung ... eine Diskrepanz. 2. Diese Knappheit der Res-
sourcen ... alternative Entscheidungen Uber ihre rationelle Verwen-
dung. 3. Das Treffen dieser Entscheidungen ... man als Wirtschaften,
und die Wirtschaftswissenschaft ...... mit den Fragen des Wirtschaf-
tens: Sie ... 6konomische Grundfragen. 4. Aus dieser Analyse ... die
wichtigsten Ziele der Wirtschaftswissenschaft. 5. Man ... die Wirt-
schaftswissenschaft als einheitliche Disziplin . . ., ... sie aber in zwei
Teilbereiche — die Volkswirtschaftslehre und die Betriebswirtschafts-
lehre. 6. Zwischen diesen Teilbereichen ... zahlreiche Verbindungen
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und sie ... einander. 7. Die Volkswirtschaftslehre ... die Entwicklung
der Gesamtwirtschaft. 8. Die Betriebswirtschaftslehre ...... mit der
Analyse der Einzelwirtschaften.

8.Sind die folgenden Aussagen richtig? Wenn nicht, for-
mulieren Sie sie richtig.

Ja Nein

Den Menschen stehen unbegrenzte Ressourcen zur Befriedigung ih-
rer Bedurfnisse zur Verfugung.

Zur Vereinfachung der Betrachtung gliedert man die Wirt-
schaftswissenschaft in einige Teilbereiche.

Die Betriebswirtschaftslehre befasst sich mit der Entwicklung der
Gesamtwirtschaft.

Die Volkswirtschaftslehre ist auf die Betrachtung der Einzelunter-
nehmen gerichtet.

Zwischen der Volkswirtschaftslenre und der Betriebswirtschafts-
lehre gibt es eine scharfe Abgrenzung.

Eines der Ziele der Wirtschaftswissenschaft besteht in der Be-
schreibung und der Erkl&rung von wirtschaftlichen Grundfragen.

Die Wirtschaftswissenschaft verfolgt auch das Ziel, die Tendenzen
der wirtschaftlichen Entwicklung vorherzusagen.

Letztes Ziel des Wirtschaftens ist die Herstellung von Produkten.

9. Bilden Sie Passivsatze, zum Beispiel: die Behandlung von ver-
schiedenartigen wirtschaftlichen Aspekten — Verschiedenartige wirt-
schaftliche Aspekte werden (von der Wirtschaftswissenschaft) behan-
delt.

Rationeller Einsatz der Ressourcen; sinnvolle VVerwendung der zur
Verfligung stehenden Mittel; die Befriedigung der menschlichen Be-
dirfnisse; das Treffen von alternativen Entscheidungen; die Bereit-
stellung von Produkten; die Analyse ékonomischer Grundfragen; die
Vereinfachung der Betrachtung; die Untergliederung der Wirtschafts-
wissenschaft in Teilbereiche; keine strenge Abgrenzung beider Dis-
ziplinen der Wirtschaftswissenschaft.

10. Formulieren Sie Fragen zu den fettgedruckten Satzteilen.

22


http://ageofbook.com

Best books Ageofbook.com

1. Zur Vereinfachung der Betrachtung untergliedert man die
Wirtschaftswissenschaft in die Volkswirtschaftslehre und die Betriebs-
wirtschaftslehre. 2. Von Anbeginn ihrer Existenz ging es den Men-
schen um den Zusammenhang zwischen ihren Bedurfnissen und
den Mitteln zur Befriedigung dieser Bedurfnisse. 3. Aus der Ana-
lyse 6konomischer Grundfragen resultiert die Zielbestimmung der
Wirtschaftswissenschaft. 4. Eine strenge Abgrenzung der Volks- und
der Betriebswirtschaftslehre ist nicht sinnvoll, da es zahlreiche Ver-
bindungen zwischen diesen Teilwissenschaften gibt. 5. Die Analy-
se der Einzelwirtschaften ist die Aufgabe der Mikrotkonomik.
6. Das Untersuchungsobjekt der Makrookonomik ist die Gesamt-
wirtschaft.

11. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Womit befasst sich die Wirtschaftswissenschaft? 2. Was ist der
Ausgangspunkt der Wirtschaftswissenschaften? 3. Was ist das letzte
Ziel des Wirtschaftens? 4. Was resultiert aus der Analyse 0kono-
mischer Grundfragen? 5. Welche Untergliederung der Wirtschafts-
wissenschaft ist dblich? 6. Womit befasst sich die Volkswirt-
schaftslehre? 7. Was steht im Vordergrund der Betriebswirt-
schaftslehre?

12. Fassen Sie den Inhalt des Textes kurz zusammen, erlautern
Sie dabei die folgenden Punkte.

— Ausgangspunkt der Wirtschaftswissenschaft;

— Ziele der Wirtschaftswissenschaft;

— Teilbereiche der Wirtschaftswissenschaft;

— Untersuchungsobjekte der Volkswirtschaftslehre und der Be-
triebswirtschaftslehre.

13. Merken Sie sich die folgenden Spriche:

SuRe Wirte, saure Rechnung.
Saure Arbeit, stiBer Schlaf.
Fleil und Sparsamkeit hilft auch durch schlechte Zeit.
Arbeit gibt Brot, Faulheit gibt Not.
Wer den Zweck will, muss auch die Mittel wollen.
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A-Z Themengebundener
Wortschatz

— sich befassen mit (D) — 3aiimaTncs (UM-Hebyab)

— sich ergeben aus (D) — BuTikaTu, pe3ynbTyBaTu

— die Verwendung, -en — 3aCTOCYBaHHs, BUKOPUCTAHHS, YXK1BaHHS

— der Gebrauch — BUKOpUCTaHHS, Y)KMBAHHSA, 3aCTOCYBaHHS; eKCny-
arauis

— j-m zur Verfligung stehen — 3HaxoauTUCL/OYTN Yy PO3MOPSAKEHHI
(Koro-Hebypb)

— die Volkswirtschaftslehre — B4YeHHs nNpo HapogHe rocrnofapcrso,
Mpo HaLioHaNbHY EKOHOMIKY

— die Betriebswirtschaftslehre — BueHHs Npo ekoHOMIKY NiAnNpreMCTBa

— das Bedurfnis, -se — noTpeba; ckpyTa

— die Befriedigung — 3a10BoNeHHA (40rock, HanNpuknag, noTpet)

— die Diskrepanz, -en — BifXWeHHS, HEBIANOBIAHICTb, PO3XOLXEHHS,
po3puB

— der Einsatz, die Einsatze — 3acTocyBaHHS, BUKOPUCTaHHS; BBEAEHHSA
B Jit0; y4acTb

— eine Entscheidung treffen — npuitHATY piLleHHs

— die Bereitstellung, -en — BWroTOBMEHHS, BUPOGHWLTBO; HadaHHS,;
(3aBYacHa) niAroToBKa

— die Abgrenzung, -en — po3MeXKyBaHHS, BiAME>KYBaHHS

— auffassen — po3ymiTu, TpakTyBaTu, CnpuimaTm

— behandeln — onpauboByBaTL, po3po6IATH, BUCBIT/IHOBATK

— die Betrachtungsweise, -en — croci6 po3srnsgy; nornsag (Ha LWwochb)

— das Untersuchungsobjekt, -e — 06’€KT AOCNIpKEHHS

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Der einfache Wirtschaftskreislauf

Die fortwéhrenden, vielfaltigen und komplizierten VVorgange des
Wirtschaftsgeschehens, zum Beispiel die Giterproduktion und der
Guterabsatz, der Erwerb von Einkommen und der Konsum, die Ver-
mogensbildung durch Sparen, die Aufnahme von Krediten genauso
wie die Steuern, Subventionen, Ex- und Importe, die Zu- oder Ab-
nahme von Arbeitsplatzen usw., bilden zusammen den Wirtschafts-
prozess, den man versucht, mit Hilfe eines Kreislaufmodells transpa-
rent zu machen.

Der Gedanke, das volkswirtschaftliche Geschehen als einen Kreislauf
anzusehen, entstand schon im 18. Jahrhundert. Francois Quesnay hat in
seinem «Tableau economique» 1758 eine schematische Darstellung des
guterwirtschaftlichen Kreislaufs gegeben und gezeigt, wie volkswirt-
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schaftliche GrofRen voneinander abhéangig sind. Seine Theorie wurde von
verschiedenen Wissenschaftlern weiterentwickelt und dient heute der
modernen Wirtschaftstheorie zur systematischen Betrachtung von Wirt-
schaftsvorgangen in ihrem Gesamtzusammenhang.

Zwischen den Produktionsbetrieben und den Haushalten, d.h. den
Konsumenten, besteht ein stdndiger Austausch von Arbeitskréften,
Lohnen und Gehéltern und Konsum. Zwischen Erzeugung und Ver-
brauch ist haufig ein weiteres Glied eingeschaltet: der Handelsbetrieb,
der flir den Absatz der Produkte zusténdig ist.

Neben diesen Guterkreislauf, den realen Kreislauf, tritt ein Geld-
kreislauf, der monetare Kreislauf, der gegenléufig ist. Die Produkti-
onsbetriebe zahlen an die Haushalte Arbeitsentgelt fir die zur Verfi-
gung gestellte Arbeitskraft, die Haushalte setzen dieses Einkommen
im Konsum, dem Gltererwerb um, so dass das Geld wieder den Be-
trieben zuflieRt. Das Einkommen wird jedoch nicht in voller Héhe fir
den Konsum ausgegeben. Die Haushalte bilden Ersparnisse, die aber
direkt oder indirekt auf dem Umweg (ber Sparkassen oder Banken
wieder an die Betriebe gehen, die damit Investitionen zur Produkti-
onsverbesserung durchflhren.

Dieses sehr vereinfachte Kreislaufmodel macht aber durchaus die In-
terdependenz wirtschaftlicher Prozesse deutlich: die Ausgaben der Haus-
halte werden zu Einnahmen der Produktionsbetriebe, so dass die Betriebe
durchaus von den wirtschaftlichen Planungen der Haushalte, diese aber
wiederum von den Entscheidungen der Betriebe abhéangig sind.

Wo auch immer in diesem Kreislauf Verdnderungen auftreten, so
haben sie positive oder negative Folgen an anderen Stellen, die u.a.
zur Konjunkturbelebung oder -abschwéchung filhren kénnen. Die
Analyse des Wirtschaftskreislaufs deckt mégliche Stérungen des ge-
samtwirtschaftlichen Gleichgewichts auf, deren Behebung entweder
durch private oder durch staatliche Malinahmen zum gewinschten
Gleichgewicht fuhren kann.

Wirtschaften — Warum und Wie?

Ausgangstatsache fur den Wirtschaftsprozess in der menschlichen
Gesellschaft sind die Bedurfnisse, die schneller als die Mittel zu ihrer
Befriedigung wachsen.

Ursache (Notwendigkeit, Motiv) des Wirtschaftens: Dis-
krepanz zwischen wachsenden Bedurfnissen und den Mitteln
zu ihrer Befriedigung.
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Hieraus kann gleichermalen das Ziel des Wirtschaftens abgeleitet
werden. Da die Mittel, die zur Bedirfnisbefriedigung zur Verfiigung
stehen, nicht unbegrenzt sind, besteht das ©6konomische Grund-
problem darin, diese knappen Mittel bestmdglich zur Versorgung
einzusetzen.

Ziel des Wirtschaftens: Hochstmdgliche Bedirfnisbefriedigung
bei rationeller Verwendung knapper Mittel.

Aus diesem Ziel-Mittel-Konflikt wird bereits die Grundlage des
Wirtschaftens deutlich. Einer grolen Zahl von Bedirfnissen stehen
begrenzte Mdglichkeiten zu ihrer Befriedigung gegeniiber. Es muss
bestédndig entschieden werden, was mit den begrenzten Ressourcen
produziert werden soll und wie diese im Produktionsprozess einge-
setzt werden. Da schlieflich fur die Konsumtion produziert wird,
muss auch bestandig tber die Verteilung der produzierten Guter be-
funden werden. Wirtschaften beinhaltet demnach das Treffen von
Wabhlentscheidungen.

Wirtschaften: Teil des menschlichen Handelns bezlglich
des rationellen Einsatzes knapper Mittel zur Erflllung
menschlicher Bedurfnisse.

Infolge der Knappheit der Giiter bestehen die Wahlentscheidungen
beim wirtschaftlichen Handeln in jedem Wirtschaftssystem in drei
zentralen Fragen:

1. Was soll produziert werden? (Welche Giiter sollen in welchen
Mengen hergestellt werden?)

2. Wie soll produziert werden? (Welche Produktionsfaktoren wer-
den in der Produktion in welchen Mengen und wo eingesetzt?)

3. Fur wen soll produziert werden? (Wer erhadlt was und wie viel
vom Produktionsergebnis?)

Wie diese Fragen — «Was», «Wie» und «Fur wenx» geldst werden,
entscheidet der zugrunde gelegte Koordinierungsmechanismus. Als
Koordinierungsformen werden unterschieden:

a) Marktwirtschaft;

b) Zentralplanwirtschaft.

Das 6konomische Problem als Missverhdltnis zwischen Bedirf-
nissen und den Mdoglichkeiten zu ihrer Befriedigung zwingt zur be-
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wussten Entscheidung zwischen Alternativen. Ziel der rationalen Ent-
scheidung ist aus der Sicht der Haushalte die Nutzenmaximierung
bzw. die maximale Bedurfnisbefriedigung und aus der Sicht der Un-
ternehmen die Gewinnmaximierung. Durch diese Zielsetzungen wird
der Produktionsprozess gesteuert. Er verlauft effizient, wenn die Fra-
gen «Was» und «Wie» optimal geldst sind, das heifit, dass die Res-
sourcen bestmoglich eingesetzt sind und das Produktionsergebnis fr
die zu befriedigenden Bedirfnisse optimal zusammengesetzt ist.

Thema

Betriebswirtschaft

Text: Teile und Aufgaben eines Unternehmens

Unter dem Begriff «Betrieb» versteht man alle Einrichtungen, in
denen verschiedene Sachguter und/oder Dienstleistungen erstellt wer-
den, die der Befriedigung menschlicher Bedirfnisse dienen. Als Be-
triebe betrachtet man auch private Haushalte, offentliche Verwaltun-
gen, Betriebe in zentral gelenkten Volkswirtschaften. Ein Betrieb
stellt den organisatorischen Verbund verschiedener Produktionsfakto-
ren (Arbeit, Betriebsmittel und Werkstoffe) dar. Die Betriebe des
marktwirtschaftlichen Systems bezeichnet man als Unternehmungen
(Unternehmen). Das Unternehmen ist am Markt orientiert, deshalb ist
sein Hauptziel das Streben nach dem Gewinn. Zum Erlangen eines
Gewinns arbeitet das Unternehmen nach zwei Prinzipien. Das sind:

1. Minimalprinzip: Mit geringstem Aufwand ein festgesetztes Ziel
zu erreichen.

2. Maximalprinzip: Mit gegebenen Mitteln und Aufwendungen
den maximalen Gewinn zu erzielen.

Jedes Unternehmen kann seinen Wirtschaftsplan selbst bestimmen.
Die Einrichtung, die die Einzelpléane koordiniert, ist der Markt. Auf
dem Markt treffen sich Angebot und Nachfrage nach verschiedenen
Gtern, und er schafft durch freie Preisbildung den Ausgleich zwi-
schen ihnen. Wenn es nicht um rechtliche Fragen geht, kann man die
Begriffe «Unternehmung» und «Betrieb» synonym verwenden.

In jedem Unternehmen/Betrieb kann man grundsétzlich eine Drei-
teilung beobachten:
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Beschaffung Produktion/Fertigung Absatz/Vertrieb

Beschaffungsmarkt ~ (Roh-  Produktionsverfahren und  Absatzpolitik,
stoffe) Produktionsprozess Absatzmarkt

Information, Kapital, Material

Unter Beschaffung versteht man den Teil des Unternehmens, der
die Bereitstellung von Material, Personal und Betriebsmitteln (Ma-
schinen, Werkzeuge, Gebédude, Grundstlicke) Ubernimmt. Das Ziel der
Beschaffung ist die stérungsfreie Produktion und die Einhaltung von
Qualitatsstandards. Dabei spielen die Entscheidungen Uber Beschaf-
fungsmarkte, Transportverfahren, Transportwege und die Lagerhal-
tung die wichtigste Rolle.

Fertigung ist die Herstellung von Sachgiitern oder die Bereitstel-
lung von Dienstleistungen. lhre vorrangige Aufgabe ist es, eine Leis-
tung zu erbringen, die hoher ist als der Aufwand dafiir. Dadurch kann
man einen Wertzuwachs erzielen und das Unternehmen am Markt hal-
ten. In der Fertigungsabteilung wird entschieden, welche Produkte, in
welcher Menge und in welcher Qualitat hergestellt werden sowie wie
sie produziert werden.

Unter dem Begriff «Absatz» versteht man heutzutage das Marketing.
Seine Aufgabe ist es, Absatzmérkte zu erschlieBen und zu pflegen, um
die Leistungen an den Kunden zu bringen. Hierzu teilt sich der Absatz in
folgende Bereiche: Marktforschung, Werbung und Vertrieb.

In jedem Unternehmen gibt es eine Verwaltung. Sie umfasst alle
innerbetrieblichen nicht produktiven Aufgaben: Personal-, Finanz-
und Buchhaltungswesen. Dazu kann auch die Verwaltung der Materi-
alien (Lagerbuchhaltung) gezahlt werden. Solche Aufgaben, wie Pla-
nung, Organisation und Uberwachung der gesetzten Ziele eines Un-
ternehmens Gbernimmt die Leitung.

Die Aufbauorganisation eines Betriebes ist entsprechend seinen
unterschiedlichen Zielsetzungen und Produktionsart verschieden
strukturiert. Dennoch gibt es grundsatzliche Ubereinstimmungen, die
bei allen Betrieben vorhanden sind. Das sind:

—ZweckmaRigkeit: Die Organisation muss den Gesamtzielen un-
tergeordnet sein.

—Wirtschaftlichkeit: Sie muss rentabel und effektiv arbeiten.

—Gleichgewicht: Feste und flexible Regelungen missen so im
Verhaltnis stehen, dass die Organisation flexibel reagieren kann.

—Transparenz: Die Organisation muss fir alle Mitarbeiter durch-
schaubar sein.
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LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Erstellen Sie eine ABC-Liste mit den Wortern aus dem Text,
die Sie besonders schwer finden, tbersetzen Sie sie in lhre Mut-

tersprache und schreiben Sie einen Beispielsatz.

Wort lhre Muttersprache

Beispielsatz

Angebot nponosuuis

Auf dem Markt treffen sich Angebot und
Nachfrage nach verschiedenen Giitern.

I| oM m O @

Nis|<|c|d|v|z|D|lo|z|z|r|x
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2. Welche Nomen aus dem Text lassen sich von den folgenden
Verben ableiten? Erganzen Sie die Artikel.

verwalten

anbieten

das Angebot

beschaffen

organisieren

fertigen

vertreiben

werben

verwalten

leiten

tibereinstimmen

regeln

3. Bilden Sie Komposita. Verbinden Sie die Nomen und ergén-
zen Sie jeweils den Artikel.

Preis \
Volks

Nach
Betriebs
Dienst

Sach
Produktions
Wirtschafts
Unternehmens
Industrie
Produktions
Beschaffungs
Produktions
Werk

Frage
Bildung die Preisbildung
Wirtschaft
Faktoren
Plan

Mittel
GroRe
Frage
Hersteller
Markt
Leistungen
Verfahren
Stoffe
Guter
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Produktions Markt
Absatz Prozess
Bereit Zeug
Werk Forschung
Qualitats Art

Markt Stellung
Produktionsart Haltung
Lager Standard

4. Ordnen Sie die Erklarungen den Begriffen zu.

a) das Geld, das ein Unternehmen bei einem Geschaft
1. der Betrieb (z.B. beim Verkauf einer Ware) verdient, nachdem
alle Kosten wie Lohn, Miete 0.A. bezahlt sind

2. das Unternehmen b) das Anbieten einer Ware zum Kauf

¢) réumliche, technische und organisatorische Einheit

3. der Gewinn zur Erstellung von Giitern und Dienstleistungen

d) das Interesse an einer Ware und der Wusch, sie zu

4. die Dienstleistung(en) Kaufen

5. der Markt e) Gliter, die man anfassen (mit der Hand beriihren) kann

f) ein Ort, wo hergestellte Waren angeboten und

6. das Angebot nachgefragt werden

g) eine berufliche Tatigkeit, bei der man keine Ware

7. die Nachfrage produziert, sondern etwas fur andere tut, wie z.B. als
Arzt, VVerkdufer, Postangestellter, Kfz-Mechaniker usw.
8. Sachguter h) die Durchsichtigkeit

i) wirtschaftlich-rechtliche Organisation, deren obers-

9. die Transparenz tes Ziel es ist, einen Gewinn zu erwirtschaften

1 ;2 ;3 ; 4 ;5 ; 6 ;7 ,
8 ' 9 .

5. Erganzen Sie die fehlenden Prapositionen (und eventuell
auch die Artikel).

1.Was versteht man ...... . ...... . Begriff «Betrieb»? 2. ...... . ...... . Be-
trieben werden verschiedene Sachgiter und Dienstleistungen produziert.
3. Jedes Unternehmen ist marktwirtschaftlich orientiert und strebt ...... .
...... . Gewinn. 4. ...... . ...... . Markt treffen sich Angebot und Nachfrage

31

...... . verschiedenen Gitern. 5. Es geht nicht ...... . rechtliche Fragen. 6.
Das Unternehmen ist ............ Markt orientiert. 7. Jedes Unternehmen will
.......... geringstem Aufwand ein festgesetztes Ziel erreichen. 8. ........... Er-
langen eines Gewinns arbeitet das Unternehmen nach zwei Prinzipien. 9.
Das Ziel der Beschaffung ist die Einhaltung ..... Qualitatsstandards. 10.
Eine wichtige Rolle spielen die Entscheidungen ...... . Beschaffungsmérk-
te, Transportwege und Lagerhaltung. 11. ............ Fertigungsabteilung
wird entschieden, welche Produkte hergestellt werden. 12. Der Absatz
teilt sich .............. folgende Bereiche: Marktforschung, Werbung und
Vertrieb. 13. Die Organisation eines Betriebes muss ........... alle Mitar-
beiter durchschaubar sein.

6. Dricken Sie den Inhalt der folgenden Satze mit Worten aus
dem Text aus.

1. Unter dem Wort «Betrieb» versteht man alle Institutionen, in
denen verschiedene Sachgiiter und Dienstleistungen hergestellt wer-
den. 2. Die Betriebe des marktwirtschaftlichen Systems werden Un-
ternehmungen genannt. 3. Unternehmungen werden auf Gewinnerzie-
lung ausgerichtet. 4. Der Markt bewirkt mittels freier Preisbildung
den Ausgleich von Angebot und Nachfrage nach Gitern. 5. Wenn es
sich nicht um rechtliche Fragen handelt, kann man die Begriffe «Un-
ternehmung» und «Betrieb» sinnverwandt gebrauchen. 6. In jedem
Unternehmen gibt es eine Dreiteilung. 7. Fertigung ist die Produktion
von Sachgitern und die Gewéhrung von Dienstleistungen. 8. Die Be-
schaffung beschaftigt sich mit der Bereitstellung von Material, Perso-
nal und Betriebsmitteln. 9. In der Fertigungsabteilung wird beschlos-
sen, welche Produkte hergestellt werden.

7. Erganzen Sie die Adjektivendungen.

1. In den Betrieben werden verschieden.... Sachgter erstellt, die
der Befriedigung menschlich... Bedurfnisse dienen. 2. Auf dem Markt
treffen sich Angebot und Nachfrage nach verschieden..... Gutern.
3. Als Betriebe betrachtet man auch 6ffentlich.... Verwaltungen und
Betriebe in zentral gelenkt..... Volkswirtschaften. 4. Der Markt schafft
durch frei.... Preisbildung einen Ausgleich zwischen Angebot und
Nachfrage. 5. Das Ziel der Beschaffung ist die stérungsfrei.... Produk-
tion. 6. Der Absatz teilt sich in folgend.... Bereiche. 7. Die Verwal-
tung umfasst alle innerbetrieblich.... nicht produktiv.... Aufgaben. 8.
Die Leitung tbernimmt solche Aufgaben wie Planung, Organisation
und Uberwachung der gesetzt.... Ziele. 9. Jeder Betrieb ist entspre-
chend seinen unterschiedlich..... Zielsetzungen verschieden struktu-
riert. 10. Es gibt dennoch grundsatzlich.... Ubereinstimmungen, die
bei all.... Betrieben vorhanden sind.
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8. Pronomen verbinden Sétze zu Texten. Ergénzen Sie die
Pronomen.

1. Im Betrieb werden Sachguter und/oder Dienstleistungen erstellt.
......... dienen der Befriedigung menschlicher Bedurfnisse. 2. Das Un-

11. Bilden Sie aus den vorgegebenen Wortern Satze.

1. Sachglter — menschliche Bedirfnisse — Dienstleistungen —
dienen — und — Befriedigung — zur

2. darstellen — ein Betrieb — organisatorisch — verschiedene —

ternehmen ist am Markt orientiert, deshalb strebt ....... immer nach der Verbund — Produktionsfaktoren

dem Gewinn. 3. Auf dem Markt treffen sich Angebot und Nachfrage 3. das Unternehmen — am — orientiert — Markt — sein

nach verschiedenen Gutern. ......... schafft durch freie Preisbildung den 4. das Hauptziel — nach — der Gewinn — das Streben — sein —
Ausgleich zwischen .......... 4. Die Beschaffung Gbernimmt die Bereit- das Unternehmen

stellung von Material, Personal und Betriebsmitteln. ......... sind sehr 5. Unternehmen — sein Wirtschaftsplan — bestimmen — jedes —
wichtig fur den gesamten Produktionsprozess. 5. Fertigung ist die Er- selbst — konnen

stellung von Sachgutern und Dienstleistungen. .......... hat die Aufgabe, 6. der Markt — sich — Angebot — treffen — auf — Nachfrage —

und — verschieden — Guter — nach

7. das Ziel — sein — die Beschaffung — die Produktion — st6-
rungsfrei

8. Unter — das Marketing — der Begriff — heutzutage — vers-
tehen — man — Absatz

9. die Verwaltung — nicht — umfassen — innerbetriebliche Fak-

eine Leistung zu erbringen, die hoher ist als der Aufwand daftr. Nur
dadurch kann man das Unternehmen am Markt halten und einen
Wertzuwachs erzielen, sonst kann ...... . Pleite gehen. 6. Das Ziel des
Marketings ist nicht nur Absatzmérkte zu erschlieBen, sondern auch
......... zu pflegen und neue Kunden zu gewinnen. 7. In jedem Unter-
nehmen gibt es eine Verwaltung. ......... umfasst alle innerbetrieblichen

nicht produktiven Aufgaben, wie Personal-, Finanz- und Buchhal-
tungswesen.

9. Verwandeln Sie folgende Satze ins Passiv.
Z.B.: Als Betriebe betrachtet man auch private Haushalte. — Als

toren — produktive Aufgaben — mit — alle.

Behauptungen. Steht das im Text oder nicht?

12. Vergleichen Sie die Aussagen im Text mit den folgenden

. : Ja | Nein
Betriebe werden auch private Haushalte betrachtet. . . . - . .

1. In den Betrieben erstellt man verschiedene Sachgiiter und 1. | Die Betriebe produzieren Sachgtiter und Dienstleistungen.
Dienstleistungen. 2. Die Betriebe des marktwirtschaftlichen Systems Als Betriebe betrachtet man nur private Haushalte, offentliche
nennt man Unternehmungen. 3. Man kann die Begriffe «Unterneh- 2. V%rwaltungen und Betriebe in zentral gelenkten Volkswirt-
mung» und «Betrieb» synonym verwenden. 4. In jedem Betrieb kann schaften.
man grundsétzlich eine Dreiteilung beobachten. 5. In der Fertigungs- 3. | Wenn es um den Gewinn geht, spricht man von den Unterneh-
abteilung entscheidet man, welche Produkte, in welcher Menge und in mungen.
welcher Qualitat man herstellt. 6. Solche Aufgaben, wie Planung, Or- 4. | Der Markt koordiniert den Wirtschaftsplan des Unternehmens.
ganisation und Uberwachung der gesetzten Ziele eines Unternehmens 5 | Zum Erlangen eines Gewinns arbeitet das Unternehmen nach
Ubernimmt die Leitung. " | dem Maximalprinzip.

N L . Das Ziel der Beschaffung ist die Fertigung von verschiedenen

10. Erganzen Sie die Relativpronomen. o _ 6. | Produkten. g gung

1. Unter de_m Begriff «Bgtrleb» vers_teht man alle Einrichtungen, in 7. | Die Fertigung trifft Entscheidungen Gber Beschaffungsmarkte.
........... verschiedene Sachgiiter oder Dienstleistungen erstellt werden, —

......... der Befriedigung menschlicher Bedirfnisse dienen. 2. Die Ein- 8. \D/ertAbga‘Z beschaftigt sich mit Marktforschung, Werbung und
richtung, ............ die Einzelpldne koordiniert, ist der Markt. 3. Unter errien. :
Beschaffung versteht man den Teil des Unternehmens, .......... die Be- g | Die Verwaltung umfasst Personalabteilung, Buchhaltung und
reitstellung von Material, Personal und Betriebsmitteln Gbernimmt. 4. Marketing.
Die vorrangige Aufgabe der Fertigung ist es, eine Leistung zu erbrin- 10, | In allen Betrieben gibt es trotz ihrer unterschiedlichen Aufbau-
gen, ... hoher ist als der Aufwand daftir. " | organisation grundsétzliche Ubereinstimmungen.
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13. Fragen zum Textverstandnis.

1. Was versteht man unter dem Begriff «Betrieb»? 2. Was erstellen
die Betriebe? 3. Welches Ziel verfolgt ein Unternehmen? 4. Nach wel-
chen Hauptprinzipien arbeitet das Unternehmen? 5. Wo treffen sich An-
gebot und Nachfrage nach Giitern? 6. Was versteht man unter der Be-
schaffung? 7. Welches Ziel verfolgt die Beschaffung? 8. Womit
beschéftigt sich die Fertigung? 9. In welche Bereiche teilt sich der Ab-
satz? 10. Welche Aufgaben erfullt die Verwaltung? 11. Warum sind Be-
triebe verschieden strukturiert? 12. Welche Ubereinstimmungen kann
man in den Aufbauorganisationen verschiedener Betriebe beobachten?

14. Unterstreichen Sie im Text alle Schlusselwérter (d.h. Wor-
ter, die die wesentlichen Aussagen enthalten). Schreiben Sie alle
SchllUsselwoérter auf ein separates Blatt. Fassen Sie anhand lhrer
Schltsselwdrter den Inhalt des Textes schriftlich in circa finfzehn
Satzen zusammen.

15. Merken Sie sich die folgenden Spriche:
Der beste Gewinn kommt aus Arbeitsschweil.
FleilR und Kluger Sinn bringt den sichersten Gewinn.
Viele Geschéfte, wenig Gewinn.
Der Markt hat kein Gewissen.
Kein Markt ohne Diebe.

A-Z Themengebundener
Wortschatz

— der Begriff, -e — noHatTa

— die Einrichtung, -en — ycTaHoBa, 3aKnag,

— das Sachgut, Sachgiiter — ToBap

— die Dienstleistungen, pl — cepa nocnyr

— der Betrieb, -e — nignpuemctso

— erstellen (erstellte, hat erstellt), vt — Bupo6nsTH

— die Befriedigung — 3a10B0fIEHHS

— das Bedrfnis,-se — noTtpeba

— offentliche Verwaltung , -en — fiep>xaBHe ynpasniHHSA

— die Betriebsmittel, pl. — 3aco6u BUpobHMLTBA

— die Werkstoffe, pl. — cmposuHa i maTepianu

— darstellen (stellte dar, hat dargestellt), vt — sBnsTK co60t0
— die Unternehmung, -en; das Unternehmen, - — nignpvemcTso
— lenken (lenkte, hat gelenkt), vt — kepyBatu
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— die Volkswirtschaft, -en — HapogHe rocnogapcTeo

— streben (nach + Dat.) (strebte, hat gestrebt) — nparHyTu

— der Gewinn, -e — NpnbyToK

— erlangen (erlangte, hat erlangt), vt — gocsrartu, gobusaTtncs

— gering — He3HauHwWit

— der Aufwand — BuTpayYaHHs cun i KOLWWTIB

— ein Ziel festsetzen (setzte fest, hat festgesetzt), vt — noctasutu cobi
3a MeTy

— die Aufwendungen, pl. — BUTpaTK, BUZaTKu

— das Angebot, -e — nponosuis

— die Nachfrage, -en — nonut

— rechtlich, adj — npasoBui

— der Vertrieb — 36yT, npogax

— der Absatz, Absatze — 36yT

— die Beschaffung, -en — 3akynka

— die Bereitstellung — HagfaHHA y po3nopsALKeHHS

— stérungsfrei — BIIbHWIA Big NepeLUKoA

— die Einhaltung — goTpymaHHs

— das Verfahren, - — metog

— das Lager, - — cknag

— die Fertigung, -en — BUIOTOBNEHHS

— vorrangig — nepLuoYeprosuii

— Leistungen erbringen (erbrachte, hat erbracht) — pgocartu (kiHueso-
ro) pesynbrarty

— der Wertzuwachs — npwpicT BapToCTi

— erzielen (erzielte, hat erzielt) — gocaratu

— entscheiden (entschied, hat entschieden) — Bupiluysatu

— erschlief3en (erschloss, hat erschlossen) — ocBotoBatt

— die Forschung, -en — gocnigpkeHHs

— die Werbung, -en — peknama

— die Uberwachung — 3gilicHeHHs Harnagy

— die Ubereinstimmung, -en — y3rogkeHHs

— die ZweckméRigkeit — pouinbHICTb

— das Gleichgewicht — pisHoBara

— die Regelung, -en — yperyntoBaHHs

— die Transparenz — npo3opicTb

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Staubfanger aus Straufzenfedern (von Felix Spies)

Wie alle andern auch hatte die Firma Mink-Bursten, nun seit fast
160 Jahren, Rechnung und Rechnung geschrieben und sie ihren Kun-
den in der Hoffnung auf plnktliche Bezahlung per Post zugeschickt.
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Doch seit dem 1. August hat sie mit dieser kaufmannischen Selbstver-
standlichkeit gebrochen: 150 bis 160 Rechnungen sendet die August
Mink KG téglich nun per Fax an ihre Kunden, direkt aus dem Compu-
ter, also papierlos.

«Wir sind das erste deutsche Unternehmen, das seine Rechnungen
vollautomatisch per Telefax versendet», sagt David Zimmermann, 31,
zustandig fir Controlling, mit verhaltenem Stolz. Die papierlosen
Rechnungen sind ein besonders schones Resultat der steten Umset-
zung der unternehmerischen Strategie, die sich sein Vater Peter Zim-
mermann, 60, Familienunternehmer in siebter Generation, auf die
Fahne geschrieben hat: die stete Suche nach der besten Idee, dem im-
mer perfekteren Produkt.

Das schwabische Familienunternehmen August Mink KG, Herstel-
ler von technischen Birsten, hat seinen Sitz in GOppingen-
Jebenhausen und fertigt im Jahr mehr als 4,4 Millionen Bursten in 170
000 Varianten. Die Zahl ihrer Abnehmer Ubersteigt weltweit 13 000.
«Wir machen neun Zehntel unseres Geschafts mit dem Maschinen-
und Anlagenbau, erklart David Zimmermann, «und 39 Prozent unse-
res Umsatzes im Ausland». Bevor in Autofabriken die Karroserien la-
ckiert werden, mussen sie mikrofein entstaubt werden. Die Mitarbeiter
der Firma arbeiten Uberwiegend, meist nicht zu sehen, im Inneren von
Maschinen und maschinellen Anlagen. Mink kauft in Sldafrika jahr-
lich drei Tonnen StrauBenfedern und ist damit weltweit der groBte
Abnehmer.

Die Qualitat der Bursten fur den alltdglichen Gebrauch, die der
Firmengriinder August Mink von 1845 an in Stuttgart herstellte, war
S0 Uberzeugend, dass sich die Firma seit 1883 mit dem Titel «Konigli-
cher Hofliferant» schmicken durfte. Der Fabrikation in Stuttgart
machten 1945 alliierte Bomben ein Ende. Drei Jahre spéter begann
das Familienunternehmen mit funf Mitarbeitern neu zu produzieren,
nun in lhingen. Von dort zog Mink 1980 nach Goppingen-
Jebenhausen um.

Mit immer wieder neuen und verbesserten Systemen zur Reinigung
mutierte das Unternehmen vom reinen Lieferanten zu einem Zulieferer,
der bei der Entwicklung einer neuen Maschine mit an den Problemen ar-
beitet. Sieben bis acht Prozent vom Umsatz gibt Mink flr Forschung und
Entwicklung aus, weil nur die innovativen Produkte das Wachstum brin-
gen. Im Jahre 2004 ist der Umsatz um 18 Prozent gestiegen, Mink hat
zusatzlich 18 Mitarbeiter eingestellt. Fir das ganze Jahr rechnet der Ge-
schéftsfuhrer des Unternehmens Peter Zimmermann mit einem Umsatz
von 22 Millionen Euro. Auch beim weiteren Wachstum bleibt das Unter-
nehmen, das heute insgesamt 200 Mitarbeiter z&hlt, bodenstéandig. Denn
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von einer Produktion im Ausland halt Mink nichts. Dabei lasse die Inno-
vationskraft nach, behauptet der Geschaftsfilhrer Peter Zimmermann,
aber nur intelligente Produkte brachten Wachstum.

Die Porsche-Story

Was ist Porsche? Fir das amerikanische Wirtschaftsmagazin «Business
Week» ist Porsche AG das beste européische Unternehmen, fiir die Ana-
lysten der groRen Banken gilt der kleinste unabhangige Autobauer der
Welt (rund 10400 Mitarbeiter weltweit) als der profitabelste.

Ferdinand Porsche, der Clan-Begriinder, 1875 im bdhmischen
Dorf geboren, war Lehrling in einem Wiener Elektrounternehmen und
eilte dann in immer groRReren Karriereschritten in Richtung automobi-
le Zukunft. 1931 grindete sein Sohn in Stuttgart eigenes Konstrukti-
onsbiro, wo er Rennwagen baute und den Volkswagen «Ké&fer» skiz-
zierte. Endgultig als eigenstdndige Automobilfabrik betrat Porsche
schlieBlich 1950 die automobile Weltbiihne. Schon Monate drauf fei-
erte die Familie den ersten Sieg eines Porsche beim beriihmten Ren-
nen in Le Mans. 1963 gelang den Porsches der «Jahrhundertwurfs.
Der Porsche 911, ein Wunderwerk mit sechs Zylindern, entworfen
von Ferdinand Alexander Porsche. Design fiur die Ewigkeit. Das Un-
ternehmen wéchst — 1972 gab Ferry Porsche die Umwandlung zur
Aktiengesellschaft bekannt, die Familie zog sich aus der Geschafts-
fuhrung zuriick.

Noch nie hat Porsche so viele Autos gebaut und verkauft wie im
Geschaftsjahr 2003. Uber eine Milliarde Euro Gewinn bei knapp 6,5
Milliarden Umsatz. Der Vorstandschef der Porsche AG Wendelin
Wiedeking steuert in Zukunft weiter auf Expansionskurs. Er peilt die
expandierenden Markte in Russland und China an. Er weil3: Porsche
ist ein Phanomen, einfach «unique».

Thema

WIRTSCHAFTLICHES POTENTIAL
DER UKRAINE

Text: Wirtschaft der Ukraine

Die Ukraine umfasst ein Gebiet von 603 700 Quadratkilometer. VVon
Ost nach West erstreckt sie sich tiber 1270 km, von Nord nach Siid iber
900 km. Es ist ein weites offenes Land, nur im Stiden verfligt die Ukra-
ine Uber eine natlrliche Grenze — das ist das Schwarze Meer. Im
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Osten und Nordosten grenzt das Land an Russland, im Norden an
WeiRrussland und im Nordwesten an Polen. Im Westen bilden die Kar-
paten die Grenze zur Slowakei und Ungarn. Im Siiden hat das Land
zwei Nachbarstaaten: die Moldau und Rumanien.

Die Ukraine ist ein Industrie- und Agrarland. Hier ist Schwer-,
Leicht- und Nahrungsmittelindustrie entwickelt. GroRe Indistriebetriebe
und Kraftwerke befinden sich im Donezkbecken und in vielen groRen
Stadten des Landes. Die Ukraine ist ein wichtiges Zentrum der Eisenhiit-
tenindustrie, der Energiewirtschaft und des Maschinenbaus.

Das milde Klima und der fruchtbare Boden sind guinstige VVoraus-
setzungen fiir eine erfolgreiche Entwicklung der Landwirtschaft. Die
Hauptanbaukulturen sind Weizen, Roggen, Gerste, Hafer, Buchwei-
zen, Hirse, Mais, Sonnenblumen, Rais, Kartoffeln, Zuckerriben. Ent-
wickelter Zweig ist auch die Viehzucht, die auf die Erzeugung der
Milch- und Fleischprodukte ausgerichtet ist.

Die historische Entwicklung des Landes hat zur Herausbildung
von drei grof3en wirtschaftlichen Regionen gefihrt.

Ost-Region oder Dnipro-Donez-Region: Diese Region hat einen
hohen Anteil an der Gesamtproduktion der Ukraine: 54,6 % in der In-
dustrie und 34,5% in der Landwirtschaft. Das ist das industrielle
Zentrum des Landes mit seiner Bergbau- und Schwerindustrie.

West- und Nordregion: Der Anteil dieser Region an der Gesamtpro-
duktion des Landes ist auch ziemlich hoch: 34 % in der Industrie und
49,9 % in der Landwirtschaft. Hier dominiert die verarbeitende Industrie,
auch die Landwirtschaft spielt eine grof3e Rolle.

Die stdliche Region liefert etwa 11,5 % der industriellen Produk-
tion und 16,1 % der landwirtschaftlichen Produktion des Landes. Die-
se Region ist durch ihre Kiustenndhe und Anbindung an das Schwarze
Meer in einer vorteilhaften Lage. Die wirtschaftliche Entwicklung
dieser Region hat gute Tendenzen.

Daneben besitzen die stadtischen Ballungsgebiete Kyjiw, Charkiw,
Luhansk, Saporishja und Odessa giinstige Voraussetzungen. Hier sind
qualifizierte Arbeitskréafte vorhanden und eine ausgewogene branchen-
reiche Wirtschaftsstruktur. Auch die Infrastruktur der Ballungsgebiete
ist gut entwickelt.

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Lesen und schreiben Sie diese Zahlen:
11, 12, 13, 75, 30, 89, 117, 34, 312, 547, 100, 1000, 1000000, 2/3,
1/4, 5,6 %, 63,7 %.

40


http://ageofbook.com

Best books Ageofbook.com

2. Suchen Sie im Text Adjektive, die von den folgenden Sub-

stantiven abgeleitet wurden:

Erfolg

erfolgreich

Wirtschaft

Industrie

Landwirtschaft

Vorteil

Stadt

3. Bilden Sie Komposita. Verbinden Sie die Nomen und ergan-

zen Sie jeweils den Artikel.

Nachbar Gebiet

Industrie Wirtschaft

Industrie Ribe

Land Kultur

Anbau Staat der Nachbarstaat
Zucker Zucht

Fleisch Produkt

Sonnen Betrieb

Ballung Blume

Vieh Land

4. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefihrten Synonyme:

1. Im Sitden verfiigt die Ukraine Uber eine naturliche Grenze —
das ist das Schwarze Meer. 2. Grof3e Industriebetriebe und Kraftwerke
befinden sich im Donezkbecken und vielen grofRen Stadten des Lan-
des. 3. Die Viehzucht ist auf die Erzeugung der Milch- und Fleisch-
produkte ausgerichtet. 4. In der West- und Nordregion dominiert die
verarbeitende Industrie. 5. Die sitidliche Region ist durch ihre Anbin-
dung an das Schwarze Meer in einer vorteilhaften Lage. 6. In den
Ballungsgebieten sind qualifizierte Arbeitskrafte vorhanden. 7. Die
Ukraine ist ein wichtiges Zentrum der Eisenhuttenindustrie und des
Maschinenbaus. 8. Auch die Infrastruktur der Ballungsgebiete ist gut
entwickelt.
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Herstellung, gebildet, Uberwiegen, es gibt, bedeutend, zahlreich, ha-
ben, ausgebaut, glnstig, liegen, orientiert

5.1. Schreiben Sie aus dem Text alle Industriezweige heraus,
die erwahnt werden.

5.2. Ordnen Sie die Erklarungen den im Text festgestellten In-
dustriezweigen zu.

Produktion von industriellen Konsumgiitern fir die Bevolkerung: Die Pro-
duktionspalette ist sehr umfangreich und setzt sich unter anderem aus Texti-
lien, Kleidungsstiicken, Schuhen, Lederwaren, Glas- und keramischen Er-
zeugnissen zusammen.

Erste Verarbeitung (z.B. Schmelzen, Giellen, Walzen) und Erzeugung von
Eisen und Stahl.

Ausnutzung der Energiequellen und -vorréte sowie Energieversorgung.

Produktion von Maschinen und maschinellen Einrichtungen: Die Produktions-
palette umfasst die verschiedensten Erzeugnisse — von Armaturen tber Druck-
maschinen und Landmaschinen bis hin zu Werkzeugmaschinen.

Herstellung (durch Erhitzen, Konservieren u.A.) von Produkten, mit denen
sich der Mensch ernéahrt.

Ein wichtiger Wirtschaftszweig, zu dem unter anderem Bergbau, Metallur-
gie, Kohle-, Erddl- und chemische Industrie gehdren.

Forderung und meist auch Aufbereitung nutzbarer Minerale und Gesteine —
Erze, Kohle, Salze, Asbest, Diamanten u.a.

5.3. In welchen Industriezweigen sind die unten genannten Un-
ternehmen tatig? Erganzen Sie die folgenden Satze und gebrau-
chen Sie dabei die Verben, die in Klammern angegeben sind.

1. Das Unternehmen Zlatomed (Kirowograd) ... (herstellen) Ho-
nigprodukte ..., es ist in der ... tatig. 2. Die Ushgoroder Néahfabrik ist
ein Unternehmen der ..., hier (anfertigen) man unter anderem Rdocke,
Kleider und leichte Méntel fir Damen ... . 3. Viele Kraftwerke (erzeu-
gen) Strom durch Verbrennung von Braunkohle, Steinkohle, Mineral-
6l oder Erdgas, als Wasserkraftwerke und Kernkraftwerke sind sie
Unternehmen der ... . 4. Der wissenschaftlich-technische Antonow-
Flugkomplex (bauen) Flugzeuge, er gehort zu den Unternehmen des
... . b. Das Werk Kryworishstahl ... (produzieren) verschiedene Arten
von Stahl, es ist ein groRes Unternehmen der ... . 6. Unternehmen, die
Kobhle, Erze, Gips und andere Bodenschatze ... (férdern), sind Unter-
nehmen des ... .
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5.4. Ordnen Sie die Produkte den Unternehmen, die sie her-
stellen. Bilden Sie entsprechende Beispielsatze nach den Mustern der
Aufgabe 5.3.

Bekleidungsfabrik Strom

Kernkraftwerk Braunkohle, Steinkohle
Maschinenbaubetrieb Farben und Kunststoffe
Chemieunternehmen Pralinen und Torten
Kohlengrube Eisen, GuReisen
Eisenhittenwerk Ménnermantel und Anziige
Konditoreiwarenfabrik Lastkraftwagen, Traktoren

6. Welche landwirtschaftlichen Kulturen werden in der Ukrai-
ne angebaut? Kreuzen Sie an und ordnen Sie die angekreuzten
Kulturen den einzelnen wirtschaftlichen Regionen zu:

Weizen, Mais, Roggen, Hafer, Gerste, Reis, Hirse, Zuckerriben,
Sonnenblumen, Baumwolle, Wein, Tabak, Tee, Kaffee, Flachs, Hop-
fen, Zitrusfrichte, Buchweizen, rote Beten, Kohl, Mohrriiben, Kartof-
feln, Tomaten, Gurken, Bohnen, Zwiebel, Kiirbisse.

Ost-Region
West- und Nordregion

Sudliche Region

7. Uben Sie den Gebrauch der folgenden Verben — ausmachen,
sich belaufen (auf), betragen sowie liegen (bei).

7.1: 1. Der Anteil der Ost-Region an der Gesamtproduktion der ukra-
inischen Industrie ... (ausmachen) 54,6 % ... . 2. Der Beitrag der Ost-
Region zur landwirtschaftlichen Gesamtproduktion der Ukraine ... (sich
belaufen auf) 34,5 %. 3. Die Leistung der West- und Nordregion ... (be-
tragen) 34 % der industriellen Produktion der Ukraine. 4. Der Anteil der
West- und Nordregion an der landwirtschaftlichen Gesamtproduktion der
Ukraine ... (liegen bei) 49,9 %. 5. Der Beitrag der sudlichen Region zur
industriellen Gesamtproduktion der Ukraine ... (ausmachen) 11,5% ... .
6. Die Leistung der siidlichen Region ... (sich belaufen auf) 16,1 % der
landwirtschaftlichen Produktion der Ukraine.

7.2: 1. Der Gewinn des Unternehmens ... Gber 123.000 UAH ... .
2. Der durchschnittliche monatliche Umsatz dieser Firma ... 20.000
USD. 3. Der Verlust der Unternehmung ... 45.000 Euro. 4. Das Terri-

43

torium der Ukraine ... 603.700 km?. 5. Die langste Ausdehnung von
Osten nach Westen ... 1270 km. 6. Die langste Ausdehnung von Nor-
den nach Suden ... tGber 900 km.

8. Bilden Sie aus den vorgegebenen Wortern Satze.

1. der Unkraine, entwickelt, Schwer-, Nahrungsmittelindustrie, in, ist,
Leicht-, und. 2. ist, der Energiewirtschaft, die Ukraine, des Maschinen-
baus, und, wichtiges Zentrum, der Eisenhittenindustrie, ein. 3. glinstige
Voraussetzungen, eine erfolgreiche Entwicklung, hat, der Landwirt-
schaft, die Ukraine, flr. 4. der Landwirtschaft, sind, Weizen, Roggen,
Gerste, die Hauptanbaukulturen, usw. 5. ist, die Erzeugung, ausgerichtet,
der Milch- und Fleischprodukte, die Viehzucht, auf. 6. einen hohen An-
teil, die Ost-Region, der Ukraine, der Gesamtproduktion, an, hat. 7. do-
miniert, in, die verarbeitende Industrie, der West- und Nordregion. 8. eine
vorteilhafte Lage, ihre Kistenndhe, an das Schwarze Meer, durch, hat,
Anbindung, die sudliche Region, und. 9. gut, die Infrastruktur, entwi-
ckelt, ist, der Ballungsgebiete.

9. Erganzen Sie das Interview mit den passenden Fragen:

— Guten Tag! Konnte ich lhnen einige Fragen zum Thema «Wirt-
schaft der Ukraine» stellen?

— Ja, bitte.

— Das Territorium der Ukraine betrégt etwa 604 000 Quadratki-
lometer.

— In der Ukraine ist Schwer-, Leicht- und Nahrungsmittelindustrie
entwickelt.

— In der Ukraine kann man drei groRe wirtschaftliche Regionen
unterscheiden: die Ost-Region, die West- und Nordregion und die
stidliche Region.

— In der Ost-Region sind vor allem die Bergbau- und die Schwer-
industrie entwickelt.

— In der West- und Nordregion dominiert die verarbeitende In-
dustrie.

— Ja, hier spielt auch die Landwirtschaft eine sehr wichtige Rolle.
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T T [EERTIITRRITIT L P PP RPN SUIEIIIEY [ERTIET LR ? A-z Themengebundener
— Der Anteil der stdlichen Region an der industriellen Gesamt- Wortschatz
produktion der Ukraine betragt 11,5 %.
o et e e e e e Ee e te e e—e et e be e e e aEe e e ate et e e teeae e beateenreeteees ?
— Diese Region hat ein grofes touristisches Potential.
— Vielen Dank fur Ihre Erklarungen. — der Anteil, -e — gons, yacTka
. . . . . — die Arbeitskraft, -kréfte — po6oua cuna
— s Ballngebit"s— ot e
' Nen ( 9 gtenienen. — der Beitrag, die Beitrage — BHecoK, f0ns
—Die Ukraine liegt ... — der Buchweizen — rpeuxa
—Im Norden grenzt ... — der Bergbau — ripcbka NpoMUC/IOBICTb
—Im Westen liegen ... . Sie ... — die Branche, -n — ranysb, chepa fisnbHOCTI
—Die siidlichen Nachbarstaaten sind ... — der Boden, die Boden — 3emns, rpyHT
—Im Siiden verfiigt ... — die Eisenhittenindustrie — vopHa mMeTanypris
—Im Osten grenzt ... — die Energiewirtschaft — eHepretuka
— die Entwicklung, -en — po3B1TOK
10.2. Nennen und markieren Sie auf der Landkarte drei grofie — sich erstrecken — npocTararucs, NponsraTy, Po3TAryBaTucs
Wirtschaftsregionen der Ukraine. — gie grzeijgung — BMPOGHULTBO, BUMYCK, NPOAYKList
— die Gerste — a4MiHb
10.3. Wie meinen Sie, welche von den unten genannten Gebieten — die Giiter, pl. — ToBapu
gehdren zur: — der Hafer — oBec
— Ost-Region; — die Hirse — npoco, nwoHo
— West- und Nordregion; — der Hersteller, - — BUpo6HMK
— Siidregion? — das Kraftwerk, -e — enektpocTaHuis
— die Leichtindustrie — nerka npomucnoBsicTb
— Die Gebiete Charkiw, Dnipropetrowsk, Kirowograd, Luhansk, — die Landwirtschaft — cinbcbke rocnogapcTso
Poltawa, Saporishja und Sumy. — die Lage, -n — MONOXeHHS!, CUTyallisi, 00CTaBNHM
— Die Gebiete Chmelnyzkyj, lwano-Frankiwsk, Riwne, Lwiw, — der Mais — KyKypy/3a
Transkarpatien, Shytomyr,” Ternopil, Tscherkassy, Tschernihiw, — gleer misrclr‘rzggﬂmgﬂ d%Zﬁ?er);(@%i%:gﬂnpommcnosicm
TSChemIWZI’ Winnyzja und Wolhynlen. ; — der Produktionsvorgang, -vorgange — npoLec BUpo6HMLITBA
— Die Gebiete Cherson, Mykolajiw, Odessa und die Autonome — der Produktionsfaktor, -en — takTop BUpOGHMLTE
Republik Krim. " der Reis — pic ' P BUPOOHAL

— der Roggen — XuTo

10.4. Zu welcher Wirtschaftsregion gehort die Gegend, wo Sie le- — die Schwerindustrie — Baxka MPOMMC/IOBICT

ben? Was konnen Sie Gber Ihre Region noch zusatzlich erzahlen? — die Sonnenblume. -N — COHSILLHNK
L . . — umfassen — oxonntoBatu, MicTUTH (B COGI)
11. Merken Sie sich die folgenden Spriche: — die verarbeitende Industrie — nepepo6Ha NPOMUCNOBICTb

— die Voraussetzung, -en — ymMoBa, nepeaymoBa

Viele Kéufer machen die Ware teuer. — die Viehzucht — TBapuHHILTBO

Mit guten Worten verkauft man schlechte Waren. — vorteilhaft — surigHuii
Dem ist gut Gerste borgen, der Weizen genug hat. — der Weizen — nieHuus
Glter brauchen Huter. — die Ware, -en — ToBap
Kein Vorteil ohne Nachteil. — der Zweig — ranysb; rinka
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TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Ukrainische Industrie

Zu den wichtigsten Industriezweigen der Ukraine gehdren die
Montan- und die Schwerindustrie. Hauptzentren der Eisenproduktion
sind Donezk und Makijiwka in Donbass, die rund 50 % des ukraini-
schen Eisens erzeugen. In Mariupol und Krywyj Rih werden Rohei-
sen, Stahl- und vor allem Walzgut produziert. Das Zentrum der Stahl-
produktion aber ist Dnipropetrowsk, das auf halbem Weg zwischen
Erz- und Kohlenvorkommen liegt.

Die Eisenmetallurgie macht mehr als ein Viertel der gesamten In-
dustrieproduktion aus. Der Absatzmarkt fir diese Produkte ist aber
begrenzt, denn das Eisengehalt des ukrainischen Eisenerzes liegt zwi-
schen 38 und 58 %. Deshalb gibt es auf dem Markt eine starke Kon-
kurrenz technologisch hochwertiger Produkte. Dazu kommen viele
politisch6konomische Beschrankungen auf den westlichen Markten.

Einen wichtigen Platz nehmen in der ukrainischen Industrie die
Produktion von Mangan, Nickel, Chrom und Aluminium (das Alumi-
niumwerk von Saporishja), Gewinnung und Verarbeitung von Titan,
Herstellung von Glas ein.

In der verarbeitenden Industrie sind besonders metallintensive
Zweige entwickelt, vor allem der Schwermaschinenbau. In den Werken
der ostlichen Region werden Ausrustungen fir Bergbauindustrie, Erd-
0l- und Gasforderung produziert.

Die Rustungsindustrie — etwa 20 % der ukrainischen Schwer-
industrie gehort dem «militér-industriellen Komplex» an — steht vor
schweren Problemen der Konversion, d.h. der Verlagerung der Pro-
duktion auf nicht militérische Produkte.

Der weitere Schwerpunkt ist der Transportmaschinenbau. Hier
kann man Lokomotiv- und Waggonbau, StraRenbaumaschinen, Bag-
ger, Energiemaschinen, Lastkraftwagen, Personenkraftwagen, Motor-
rader, StraBenbahnwagen, Schiffe und Flugzeuge nennen.

In der Ukraine ist die Landmaschinenproduktion auch entwickelt.
Es werden Traktoren und Méahedrescher hergestelit.

Weniger stark sind die elektrotechnische und chemische Industrie
vertreten. Aber die Produktion von synthetischen Fasern, Pharma-
zeutika und Kosmetika, Farben und Lacken ist gut entwickelt. Die op-
tische und feinmechanische Industrie zahlt zu den wirtschaftlichen
Schwdchen des Landes.
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In den westlichen und nérdlichen Teilen des Landes ist vorwiegend
Leichtindustrie entwickelt. Zu den wichtigsten Branchen gehtren Nah-
rungsindustrie, Zuckergewinnung, Textil- und Bekleidungsindustrie,
Schuhproduktion, Unterhaltungselektronik, Mdébelherstellung, Bau von
Musikinstrumenten und Tabakverarbeitung.

Der wichtigste Energietrager des Landes, die Kohle, ist nicht in der
Lage die Defizite zu decken. Die Erdél- und Erdgasvorkommen sind
gering. Die traditionellen Energiequellen sind Wasserkraft- und War-
mekraftwerke auf Kohlenbasis. Sie sind aber veraltet (30 % von ihnen
sind &lter als 30 Jahre) und nicht immer rentabel. So bleibt die Atom-
energie, die Uber 25 % der gesamten Elektrizitat der Ukraine liefert,
ein wesentlicher Energiesektor.

Bodenschétze

Die Ukraine ist reich an Bodenschétzen. Sie hat Eisenerz, Steinkohle,
Mangan, Nickel, Chrom, Titan, Uran, Graphit, Quecksilber, Schwefel,
Salze und einige andere Bodenschétze.

Die groRten Eisenerzlager gibt es bei Krywyj Rih, die nach Norden
in den Vorkommen von Krementschug ihre Fortsetzung finden. Sie
wurden gegen Ende des 19. Jahrhunderts entdeckt. Heute werden sie
auf Uber 15 Millionen Tonnen geschatzt.

In einer Senkung 6stlich des Dnipro lagern die gewaltigen Koh-
lenvorkommen des Donbass, die in Verbindung mit den Eisenerzvor-
kommen von Krywyj Rih die Grundlage fir die Bergbau- und
Schwerindustrie des Landes bilden. Die Steinkohlenreserven des
Donezbeckens werden auf rund 40 Millionen Tonnen geschétzt.

Die nicht weit davon gefundenen Manganerzlager bei Nikopol, die
fur die Stahlproduktion von grofRer Bedeutung sind, erganzen die
Rohstoffbasis dieses Industriezentrums. Mehr als ein Drittel der Man-
ganerzvorkommen der ganzen Erde enthalten die beiden Lagerstétten
von Nikopol und Welykyj Tomak.

Die meisten dieser reichen Lagerstatten liegen relativ nah an der
Oberflache und sind deshalb leicht abbaubar. Das betrifft allerdings
Steinkohlenlager nicht mehr. Die hoher liegenden Vorrate sind bereits
erschopft, die Schachte erreichen bereits die Tiefe von mehr als 1 000
m. Im Karpatenvorland wurden auch bedeutende Kohlenvorkommen
entdeckt, im Lwiw-Wolynischen Kohlenbecken.

In ausreichender Menge sind Titan, Nickel- und Chromerze vorhanden.
Ziemlich groR sind auch die Uranvorkommen, sie werden auf 350 000
Tonnen beziffert, damit steht die Ukraine an der 5. Stelle in der Welt.

GroRe Graphitvorkommen liegen im Gebiet von Mariupol. Auch
Quecksilber und Bauxit sind vorhanden, aulerdem Rohstoffe ver-
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schiedener Art fir chemische Industrie (Schwefel, Salze), sowie fur
die Zementproduktion.

Erdol und Erdgas sind nur in geringem Mape vorhanden. Die Res-
sourcen reichen bei weitem nicht aus, den Bedarf des Landes zu de-
cken. Zwar finden sich im Nordosten und im Westen (bei Lwiw und
bei Hlynsk) einige Erdol-Lagerstétten, doch ist deren Forderung ge-
sunken und deckt nur 7 % des Eigenbedarfs. Versuche, neue Olfelder
zu erschlieen (u.a. in der Bukowyna) haben noch zu keinem grofRen
Erfolg geflihrt. Auch die Erdgasproduktion ist stark riicklaufig. Des-
halb ist das Land auf Importe angewiesen.

Thema
WIRTSCHAFTLICHES
POTENTIAL DER BRD
Text: Wirtschaft der Bundesrepublik Deutschland

Deutschland liegt im Herzen Europas. Es umfasst ein Territorium
von 356.910 Quadratkilometern und hat gemeinsame Grenzen mit
Déanemark im Norden, Polen und der Tschechischen Republik im Os-
ten, Osterreich und der Schweiz im Slden, Frankreich, Belgien, Lu-
xemburg und den Niederlanden im Westen. In der Nord-Sid-Richtung
reicht es von der Nord- und Ostsee bis an die Alpen. Diese Lage
macht es zu einem wichtigen Bindeglied in den Handels- und Wirt-
schaftsbeziehungen zwischen Ost und West, aber auch zwischen
Skandinavien und den Mittelmeerléandern und Slidosteuropa.

Die Bundesrepublik Deutschland ist ein foderaler Staat und besteht
seit der Wiedervereinigung Deutschlands am 3. Oktober 1990 aus 16
Bundeslandern. Sie ist integraler Bestandteil der Europdischen Union
(EU) und der NATO. Deutschland hat eine Bevolkerung von ca. 82
Millionen Burgern. Davon sind etwa 5,8 Millionen auslandischer Na-
tionalitat.

Das Wirtschaftssystem der BRD hat sich seit Ende des zweiten Welt-
krieges zu einem System der sozialen Marktwirtschaft entwickelt. Es
vereint das Prinzip der freien Initiative eines jeden Einzelnen mit dem
Prinzip des sozialen Fortschritts und ist die Grundlage der Entwicklung
Deutschlands zu einer modernen Industrienation.
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Der Finanzplatz Deutschland ist einer der filhrenden weltweit. Die
Ansiedlung der Europdischen Zentralbank hat Frankfurt zur Nummer
1 im Euro-Raum gemacht. Die Starke des Euro und die Ost-
Erweiterung der Européischen Union erhéhen weiter die Attraktivitat
des Finanzplatzes. Die Bundesrepublik Deutschland ist eines der fih-
renden Industrielander und nimmt hinsichtlich ihrer wirtschatlichen
Gesamtleistung den dritten Platz in der Welt ein.

Der Dienstleistungssektor ist mit 70 Prozent des BIP- und Be-
schaftigten-Anteils der Motor fir Wachstum und Beschéftigung in
Deutschland. Neben personlichen, sozialen und Distributions-
Dienstleistungen haben vor allem unternehmensnahe Dienstleistungen
Zukunft.

Die Industrie der BRD ist vielseitig entwickelt. Der Maschinen- und
Anlagenbau ist die klassische Stérke der deutschen Industrie. Die Bran-
che ist Weltmarktfihrer, liefert in alle Industriezweige hinein und ist an
der Herstellung fast jedes Produktes beteiligt. GroRe Bedeutung kommt
der Automobilindustrie zu. Eine ebenso groBe Tradition haben die
chemische Industrie, die elektrotechnische und elektronische Industrie,
Luft- und Raumfahrt, Textil und Bekleidung, Stahl und Bergbau, Fein-
mechanik und Optik. Hohe Leistungsfahigkeit haben die Land-, Forst-
und Nahrungsguiterwirtschaft und das Fischereiwesen.

Die deutsche Industrie hat international klangvolle Namen hervor-
gebracht. Uber 300.000 bekannte Marken burgen fur die Qualitét
deutscher Produktion auf dem Weltmarkt. «Made in Germany» hat ei-
ne mehr als 100jahrige Tradition und war das erste Werte-Symbol fiir
Erzeugnisse eines ganzen Landes.

Die Bundesrepublik verfligt auch Uber eine leistungsfahige Land-
wirtschaft. Die wichtigsten Anbauprodukte sind Brot- und Futterge-
treide, Kartoffeln, Zuckerriiben, Gemise, Obst und Wein. Es gibt
auch Hihnerfarmen, Schweine- und Rindermastereien. Heute ernahrt
ein deutscher Landwirt 70 Personen.

Die deutsche Wirtschaft wird durch eine Reihe 6konomischer, po-
litischer, sozialer, geographischer und durch weitere Faktoren be-
stimmt. Charakteristisch fur den Wirtschaftsstandort Deutschland sind
auf der einen Seite eine relativ hohe Produktivitét in den Unternehmen
sowie hochqualifizierte Arbeitskrafte. Auf der anderen Seite zahlt
Deutschland zu den Landern mit den hodchsten Arbeitskosten, den
niedrigsten Arbeitszeiten und den héchsten Steuern in der Welt.

Diese und andere Standortfaktoren haben groRen Einfluss auf die
6konomische Starke und internationale Konkurrenzfahigkeit der deut-
schen Volkswirtschaft.
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Deutschlandkarte

Geografie
Lage: Mitteleuropa
Flache: 357 031 km?

Angrenzende Staaten: Belgien, Dénemark, Frankreich, Lu-
xemburg, Niederlande, Osterreich, Polen, Schweiz, Tschechi-
sche Republik

Zeitzone: Mitteleuropaische Zeit (MEZ) mit europaischer
Sommerzeit

Klima: GemaRigte Klimazone, durchschnittliche Jahrestempera-
tur9°C

Hochster Berg: Zugspitze 2962 m

Langste Flusse (schiffbar): Rhein 865 km, Elbe 700 km, Do-
nau 647 km, Main 524 km, Weser 440 km, Saale 427 km, Ems
371 km, Neckar 367 km, Havel 343 km, Werra 292 km, Mosel
242 km, Fulda 218 km, Elde 208 km, Oder 162 km, Spree 15C
km

GroRte Seen: Bodensee 572 km2, Miiritz 110 km?2, Chiemsee 80
km2, Schweriner See 61 kmz, Starnberger See 56 km?

Rohstoffe: Steinsalz, Kalisalz, Braunkohle, Steinkohle

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Wo liegt die Bundesrepublik Deutschland und welches Territorium
umfasst sie? 2. An welche Staaten grenzt die BRD? 3. Welche Prinzipien
bestimmen das System der sozialen Marktwirtschaft? 4. Warum ist
Deutschland ein bedeutender Finanzplatz Europas? 5. Welcher Sektor ist
der Motor fur Wachstum und Beschéftigung in Deutschland? 6. Welche
Branche ist Weltmarktfuhrer? 7. Welche Industriezweige sind in
Deutschland hoch entwickelt? 8. Nennen Sie das Werte-Symbol fur die
deutschen Erzeugnisse. 9. Wie ist die Landwirtschaft Deutschlands?
10. Was sind charakteristische Standortfaktoren der deutschen Wirtschaft?

2. Bilden Sie Komposita. Verbinden Sie die Nomen und erganzen
Sie jeweils den Artikel.

Markt Leistungen

Konkurrenz Mésterei

Weltmarkt Wirtschaft

Dienst Zweig

Anbau = Fuhrer der Weltmarktfiihrer
Rinder Beziehungen

Wirtschaft Wirt

Land Fahigkeit

Arbeit Produkt

Industrie Kraft

3. Finden Sie im Text Bestimmungen zu den folgenden Nomen
und bilden Sie richtige Verbindungen mit dem bestimmten Artikel.

sozial Fortschritt
fiihrend Initiative
modern Produktivitat

wirtschaftlich

—~

I Marktwirtschaft | die soziale Marktwirtschaft

frei

Landwirtschaft

leistungsfahig

Industrie

sozial

Industrieland

hoch

Gesamtleistung

chemisch

Industrienation
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4.1. Nennen Sie die Verben, die den folgenden Nomen entsprechen:

das Erzeugnis

die Vereinigung
die Entwicklung
das Wachstum
die Produktion
die Beschéftigung
die Lage

4.2. Gebrauchen Sie die festgestellten Verben in den folgenden Sétzen:

1. Deutschland ... im Zentrum Europas. 2. Die soziale Marktwirt-
schaft ... das Prinzip der freien Initiative mit dem Prinzip des sozialen
Fortschritts. 3. Der Dienstleistungssektor ... in Deutschland die meisten
Arbeitnehmer. 4. Die Produktivitét der deutschen Unternehmen ... stén-
dig. 5. Die elektrotechnische und elektronische Industrie ... sich beson-
ders schnell. 6. Deutsche Unternehmen ... Uber 300.000 bekannte Pro-
duktenmarken. 7. Die Energiewirtschaft ... Strom fiir Unternehmen,
Behorden und private Haushalte.

5. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefuhrten Synonyme:

1. In der Nord-Std-Richtung reicht das Territorium Deutschlands
von der Nord- und Ostsee bis an die Alpen. 2. In Deutschland leben ca.
5,8 Millionen Auslander. 3. Nach seiner wirtschaftlichen Gesamtleistung
nimmt Deutschland den dritten Platz in der Welt ein. 4. Die Branche
des Maschinen- und Anlagenbaus ist an der Herstellung fast jedes Pro-
duktes beteiligt. 5. «Made in Germany» war das erste Werte-Symbol fir
Erzeugnisse eines ganzen Landes. 6. Die BRD verfugt auch tber eine
leistungsfahige Landwirtschaft. 7. Deutschland zéhlt zu den L&ndern
mit den hdchsten Arbeitskosten. 8. Viele Faktoren haben grofien Einfluss
auf die 6konomische Stérke Deutschlands.

(das) Produkt, gehoren, (die) Auswirkung, belegen, ungefahr, leistungs-
stark, (die) Produktion, wirtschaftlich, haben, sich erstrecken, (der) Zweig

6. Erganzen Sie die folgenden Sétze mit richtigen Prapositionen.

1. Deutschland verfiigt ... eine vielseitig entwickelte Industrie. 2. Die
Entwicklung der deutschen Wirtschaft wird ... viele Faktoren bestimmt.
3. ... den deutschen Unternehmen arbeiten hochqualifizierte Arbeitskréfte.
4. Deutschland z&hlt ... den L&ndern ... den niedrigsten Arbeitszeiten ... der
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Welt. 5. Viele Faktoren haben grof3en Einfluss ... die wirtschaftliche Kon-
kurrenzfahigkeit Deutschlands. 6. Der Dienstleistungssektor ist der Motor
... Wachstum und Beschéftigung in Deutschland. 7. Unzéhlige bekannte
Marken burgen ... die Qualitat deutscher Produktion ... dem Weltmarkt. 8.
Deutschland ist ein wichtiges Bindeglied ... den Handels- und Wirt-
schaftsbeziehungen zwischen Ost und West.

7. Prufen Sie, ob der Text die folgenden Aussagen beinhaltet.

Ja Nein

1. Im Norden bilden die Nord- und die Ostsee die natiirliche Grenze
Deutschlands.

2. Deutschland ist ein wichtiger Handels- und Wirtschaftsknotenpunkt.
3. Den Tag der deutschen Einheit feiert man am 3. Oktober.

4. Deutschland ist Mitglied der Europaischen Union und der NATO.
5. Etwa 7 % der Bevdlkerung Deutschlands sind Auslénder.

6. Die soziale Marktwirtschaft fordert die Entwicklung von freien
Initiativen und den sozialen Fortschritt.

7. Die Europdische Zentralbank hat ihren Sitz in Frankfurt.
8. Deutschland gehort zu den drei fiihrenden Industrielandern der Welt.
9. In Deutschland sind viele Industriezweige sehr gut entwickelt.

10. Landwirtschaftliche Erzeugnisse aus Deutschland sind auf dem
Weltmarkt konkurrenzfahig.

11. Der Standort Deutschland ist in wirtschaftlicher Hinsicht sehr
attraktiv.

8. Ergénzen Sie die folgenden Sétze anhand des Inhalts des Textes.

1. Die geografische Lage macht Deutschland zu ... . 2. ... der Eu-
ropéischen Union und der NATO. 3. ... den dritten Platz in der Welt
ein. 4. Das Wirtschaftssystem der BRD hat sich ... . 5. ... der Motor
fur Wachstum und Beschéftigung in Deutschland. 6. Der Maschinen-
und Anlagenbau ist ... . 7. Die Bundesrepublik verfigt ... . 8. Charak-
teristisch fur den Wirtschaftsstandort Deutschland sind ... .

9.1. Schreiben Sie aus dem Text die erwahnten Bereiche der
Industrie und der Landwirtschaft Deutschlands.

Industrie
Landwirtschaft

9.2. Sind diese Industrie- bzw. Landwirtschaftsbereiche auch
in der Ukraine gut entwickelt?
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10. Setzen Sie in den folgenden Satzen das jeweils richtige Ad-
jektiv im Komparativ oder Superlativ ein.

1. Die USA haben ein ... BIP als Deutschland (hoch / niedrig). 2.
Mit gut 10 % Anteil am Weltexport ist Deutschland neben den USA
der ... Exporteur (bedeutend). 3. In Deutschland ist die Produktion von
Industrie und Handwerk ... als die Produktion der Land- und Forst-
wirtschaft (hoch / gering). 4. Hamburg ist der ... Seehafen der Bundes-
republik und zugleich ... Industriestandort Deutschlands (wichtig,
zweitgroBt). 5. Sachsen ist das am ... besiedelte und am ... industriali-
sierte der neuen Bundeslander (dicht, stark). 6. Bayern ist das ... deut-
sche Agrarland (groR). 7. Nordrhein-Westfalen ist das ... Land mit et-
wa siebzehn Millionen Einwohnern und auch die ... Wirtschaftskraft
(bevolkerungsstark, bedeutend). 8. In Deutschland leben ... Menschen
als in der Ukraine (viel / wenig).

11. Setzen Sie die angegebenen Verben im Perfekt ein.

1. Die deutsche Wirtschaft ... nach der Katastrophe des Zweiten
Weltkriegs Uberraschend schnell zu einer der fiihrenden Wirtschaften
Europas und dann der Welt ... (heranwachsen). 2. Wie ... die deutsche
Wirtschaft zu dem . . ., was sie heute ist? (werden). 3. Der deutsche
Maschinenbau ist ein gutes Beispiel daflr, wie es eine Brauche ...... ,
ihre Spitzenposition weltweit zu behaupten (schaffen). 4. In den ver-

gangenen Jahrzehnten ...... die Welt stark ... (sich verdndern).
5. Bremen ...... zu einem entscheidenden Standort der Hochtechnologie
... (sich entwickeln). 6. Das Bruttoinlandsprodukt ...... in Deutschland

bedeutend ... (sich vermehren). 7. Die Ansiedlung der Europdischen
Zentralbank ... Frankfurt zur Nummer 1 im Euro-Raum ... (machen).

12. Setzen Sie die entsprechenden Personalpronomen ein.

Berlin ist die Hauptstadt der Bundesrepublik Deutschland. ... liegt
an der Spree. Berlin gilt mit Recht als die aufregendste Stadt Deutsch-
lands. Fir jeden Geschmack hat ... ein passendes Angebot bereit.

Der Tierpark Berlins ist international bekannt. Heute besitzt ...
mehr als 6600 Tiere. Die Berliner sind sehr stolz auf ..., und ihre Gés-
te besuchen ... sehr gern. ... hat eine Flache von 170 000 Hektar.

13. Merken Sie sich die folgenden Spriche:
Was der Deutsche bezahlt, das isst er auch.
Arbeit macht aus Steinen Brot.
Eigen Brot nahrt am besten.
Arbeit ist des Lebens Wiirze.
Wer nicht gern arbeitet, findet immer eine Ausrede.
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A-Z Themengebundener
Wortschatz

— das Bindeglied, -er — cnony4yHa naHka

— hinsichtlich — BigHocHo

— die Handels- und Wirtschaftsbeziehungen — ToprisesibHO-eKOHO-
MiYHi 3B’A13KK

— der Bestandeteil, -e — cknagoBa 4acTuHa

— die Marktwirtschaft — prMHKoBa eKOHOMiKa

— der Fortschritt — nporpec

— der Finanzplatz, -platze — diiHaHCOBWIA LEEHTP

— die Ansiedlung, -en — (reorpagiyHe) po3miLLEeHHS; cenuiue

— die Attraktivitat — npmBabnuBICTb

— die wirtschaftliche Gesamtleistung — 3aranbHa eKOHOMiIYHa MOTY-
XHICTb; 3araslbHa eKOHOMiYHa NPOLYKTUBHICTb

— die Dienstleistungen, pl. — nocnyru

— das Bruttoinlandsprodukt (BIP) — BanoBuii HaLioHa/lbHWiA NPOAYKT

— die Beschaftigung — 3aliHATiCTb; 3aHATTS, po60Ta; HafaHHs poboTK;
HaBaHTaXXEeHHA (OCHaLLIEHHS)

— liefern — nocTavatu

— hervorbringen (brachte hervor, hat hervorgebracht) — nopogpxysatu

— die Leistungsfahigkeit — npaue3gaTHicTb, MPOAYKTMBHICTb, MOTY)XXHICTb

— die Luft- und Raumfahrt — aBiauiliHo-KoCMiYHa MPOMMUCNOBICTb

— die Forstwirtschaft — nicHe rocnogapcTeo

— die Fischerei — pn6anscTBO, pUbHWIA Npommcen

— verflgen (lber +AkK.) — maTu B po3nopsgKeHHi

— burgen (fur + Akk.) — py4atuics, Bignosigatu (3a)

— das Erzeugnis, -se — npogyKT; (roToBwii) BUpi6, thabpmkat

— anbauen — BupoLLyBaTu, 06pobNATH

— der Landwirt, -e — hepmep; Api6HWIA 3eMEBNACHNK; CiNbCbKII Xa3siH

— der Wirtschaftsstandort — micue nignprueMHULBLKOT AifNbHOCTI

— die Arbeitskosten, pl. — BapTicTb (LiHa) po6oyoi cunu; BUTpaTK Ni-
ONpYeMCTBa, NOB’A3aHI 3 BUKOPUCTaHHAM HaliMaHuX pobiTHUKIB (Hanp., BK-
TpaTV Ha 3apobiTHY MAaTHIO, OMaTy BignyCcToOK)

— die Steuer, -n — nofgaTok

— der Einfluss, Einflisse — Bnnvs

— die Konkurrenzfahigkeit - KOHKYPeHTOCNPOMOXHICTb

— ca. = circa — npubAn3Ho

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Standort mit Perspektiven
Die deutsche Wirtschaft halt nach wie vor eine filhrende Position
in der Welt. Nimmt man als Indikator das Sozialprodukt, also die ge-

56


http://ageofbook.com

Best books Ageofbook.com

samte Produktion an Waren und Dienstleistungen in einem Jahr, dann
steht Deutschland weltweit mit etwa zwei Billionen US-Dollar an drit-
ter Stelle hinter den USA und Japan.

Den Wohlstand eines Landes kann man allerdings besser erkennen,
wenn die Zahl der Einwohner berticksichtigt wird. Dann gewinnt man
das Pro-Kopf-Einkommen, und da liegt weltweit heute etwa ein Dut-
zend L&nder vor Deutschland. Es rangierte 1990 nach den Berechnun-
gen der Weltbank noch auf dem siebten Rang, ist also durch den Ef-
fekt der Wiedervereinigung und die damit verbundene Zunahme der
Bevdlkerung um 16 Millionen Menschen etwas zurlickgefallen. Den-
noch bleibt Deutschland in der Gruppe der sehr wohlhabenden Lé&n-
der. Und nach wie vor gilt, dass der Wohlstand nicht nur einer diinnen
Schicht der Bevdlkerung zugute kommt. Internationale Vergleiche
haben immer wieder gezeigt, dass die Einkommen (und mit Ein-
schrankung auch die Vermdgen) in Deutschland relativ gleichméRig
verteilt sind.

Noch eines zeichnet die deutsche Wirtschaft aus: ihre Exportkraft.
Nach neuesten Statistiken ist Deutschland (vor den USA) Export-
weltmeister und behauptet einen Anteil am Weltmarkt von gut zehn
Prozent. Schon seit Anfang der flinfziger Jahre wird mehr exportiert
als importiert, ist die Handelsbilanz also positiv. Produkte «made in
Germany» sind begehrt. Daran hat sich in Jahrzehnten kaum etwas
geédndert, auch wenn die Konkurrenz auf den Weltmérkten gewaltig
geworden ist.

Der deutsche Maschinenbau ist ein gutes Beispiel daflr, wie es ei-
ne Branche geschafft hat, ihre Spitzenposition weltweit nicht nur zu
behaupten, sondern weiter auszubauen.

Wie ist die deutsche Wirtschaft zu dem geworden, was sie heute
ist? Gelegentlich ist zu lesen, das liege an «typisch deutschen Tugen-
den» wie Dynamik, Flei8, Ordnungsliebe, Organisationstalent. Mag
sein, dass solche Eigenschaften die Entwicklung geférdert haben.
Aber es gibt solidere Begriindungen, die sich in drei Kategorien grup-
pieren lassen: kollektive Verhaltensweisen, Wirtschaftsstruktur und
Wirtschaftspolitik.

Bei den kollektiven Verhaltensweisen, die die deutsche Wirtschaft
stark gemacht haben, steht an erster Stelle der soziale Konsens. Er be-
sagt, dass die Sozialpartner nicht den Konflikt um jeden Preis suchen,
sondern den Kompromiss. Deswegen sind Streiks so selten in Deutsch-
land. Und selbst wenn Konflikte im Gang sind, respektieren die Gegner
gewohnlich sehr genau die vorher etablierten Regeln. So behalt die Ar-
beitsniederlegung den Charakter der letzten Waffe im Streit, der meis-
tens vermieden werden kann. Und das grundlegende Einverstandnis
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uber Ziele und Funktionieren der Wirtschaft demonstriert, dass Kapital
und Arebit im deutschen System nicht den Klassenkampf suchen, son-
dern einen Weg, der beiden Seiten Vorteile bringt.

Bei der Struktur der deutschen Wirtschft fallt im Vergleich zu an-
deren L&ndern das Gewicht der Klein- und Mittelbetriebe auf. Sie sind
das eigentliche Rickgrat der deutschen Wirtschaft. Das gilt auch fiir
besonders leistungsféahige Branchen der Industrie wie den Maschinen-
bau. Nicht multinationale Unternehmen und GroRbanken schaffen die
meisten Arbeitsplétze, sondern der Mittelstand.

Messen sind ein Wirtschaftsfaktor

Die Messewirtschaft ist eine Schllsselbranche der deutschen
Dienstleistungswirtschaft. Sie gilt im internationalen Wettbewerb als
die leistungsfahigste und innovativste Messewirtschaft.

Rund 100 000 Menschen sind in Deutschland mit Messen beschaf-
tigt. Die gesamten volkswirtschaftlichen Produktionseffekte erreichen
eine Hohe von mehr als 20 Milliarden Euro. Rund 230 000 Arbeits-
platze werden dadurch gesichert. Die Dynamik der Messewirtschaft
strahlt auch in andere gesellschaftliche Bereiche aus. So gibt es seit
dem 1. August 2001 erstmals eine Berufsausbildung zum Veranstal-
tungskaufmann/-frau.

Zwei Drittel von den global fihrenden Messen der einzelnen Bran-
chen finden in Deutschland statt. Drei der vier grofiten Messegelénde
der Welt liegen in Deutschland. Sechs der zehn umsatzstarksten Mes-
segesellschaften der Welt haben ihren Sitz in Deutschland. Uber 10
Millionen Besucher stromen jahrlich zu den fast 150 Uberregionalen
Messen und Ausstellungen. 175 000 Aussteller pro Jahr nutzen den
Messeplatz Deutschland fur die Vermarktung ihrer Produkte. Die
Internationalitdt ist ein Trumpf des Messestandortes Deutschland.
Uber 45 % der Aussteller kommen aus dem Ausland, davon ein Drit-
tel aus Landern auferhalb Europas. Knapp ein Fiinftel der Besucher
reist aus dem Ausland an. AuBerdem organisieren die deutschen Mes-
severanstalter pro Jahr rund 160 Messen in wichtigen auslandischen
Wachstumsregionen, vor allem in Mittel- und Osteuropa, Asien und
Stidamerika.

Das auffalligste Kennzeichen der deutschen Messelandschaft ist ihre
Vielfalt. Von den 150 international filhrenden Messen finden fast 100 in
Deutschland statt. Zu den meistbesuchten gehoren die internationale Au-
tomobilausstellung IAA in Frankfurt und die Computer- und Telekom-
munikationsmesse CeBIT in Hannover. Aber auch eine Fachmesse wie
Drupa (Druck und Papier) in Dusseldorf zieht alle funf Jahre eine halbe
Million Besucher an. Koln ist fur 25 Branchen weltweit Treffpunkt
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Nummer eins. Zu den bekanntesten Veranstaltungen zéhlt die Photokina.
Berlin ist weltweit fllhrend mit der Internationalen Funkausstellung und
der Internationalen Tourismus-Borse ITB. Die Internationale Luft- und
Raumfahrtausstellung Berlin-Brandenburg findet alle zwei Jahre statt. Im
Norden lockt Hamburg im Zweijahres-Turnus Aussteller und Besucher
aus fast 50 Landern zur weltgroBten Schiffbaufachmesse SMM. Im Si-
den steht Miinchen im Mittelpunkt des Interesses, wenn die Internationa-
le Sportartikel-Messe Ispo stattfindet. NUrnberg veranstaltet jahrlich die
Spielwarenmesse. Auch hinter so manchem ratselhaftem Kirzel wie
Bauma, K oder Anuga verbergen sich Weltmarktfiihrer. Bauma ist die
groRte und bedeutendste Fachmesse fuir Baumaschinen, Baustoffmaschi-
nen, Baufahrzeuge und Baugeréte in Miinchen. K steht fiir Internationale
Messe Kunststoff und Kautschuk in Diisseldorf. Die Anuga in Kdln ist
das Top-Ereignis der Erndhrungswirtschaft. lhre Einzigartigkeit beruht
nicht nur auf ihrer GréRe, sondern vor allem darauf, dass sich die Bran-
chen der Ernéhrungswirtschaft von Brot und Milch tiber Obst und Gemu-
se bis hin zu Fisch und Fleisch an einem Standort prasentieren.

Thema
WIRTSCHAFTSRECHT

Text: Grundlagen des Wirtschaftsrechts

Die Geschaftstatigkeit als Grundlage der Wirtschaft bendtigt eine
rechtliche Regelung. Und eben damit befasst sich ein solcher Rechts-
bereich wie das Wirtschaftsrecht, dessen Schwerpunkt in der Festle-
gung der Prinzipien der Wirtschaftsordnung, der Koordinierung der
Handlungen von Subjekten der Geschéftsbeziehungen und der Forde-
rung der Produktionseffektivitét liegt. Das Wirtschaftsrecht regelt das
Wirtschaften, die Organisation und Durchfiihrung der Geschaftstétig-
keit, die auf die Herstellung und den Vertrieb von Sachgitern, die
Gewéhrung von Dienstleistungen und/oder den Verkauf von Rechten
(z.B. Patenten, Lizenzen) gerichtet sein kann.

Das Wirtschaftsrecht Igst eine flr das effektive Funktionieren der
Volkswirtschaft wichtige Aufgabe der Sicherung der rechtlichen Vo-
raussetzungen fur die Wirtschaftstétigkeit, es schafft fir ihre vielfélti-
ge Entwicklung einen gesetzlichen Rahmen. Die rechtliche Regelung
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beinhaltet stabile «Spielregeln» fur die Trager der Wirtschaftstatigkeit
und bringt somit bestimmte Bestdndigkeit und Ordnung in die Ge-
schaftsbeziehungen.

Viele Vorschriften und Bestimmungen des Wirtschaftsrechts sind
in verschiedenen Staaten dhnlich und manchmal sogar auch gleich.
Das ist mit der einheitlichen Natur der wirtschaftlichen VVorgéange ver-
bunden, denen die juristischen Gesetze adaquat sein sollen. Heutzuta-
ge ist in der Welt eine Gesamttendenz zur Ann&herung der Systeme
der rechtlichen Regelung der wirtschaftlichen Té&tigkeit zu beobach-
ten. Die wirtschaftlichen Integrationsprozesse haben unvermeidlich
eine verstarkte Vereinheitlichung der rechtlichen Normen in verschie-
denen Staaten zur Folge und flhren zur Uberwindung der Unterschie-
de in den Rechtssystemen. Dies entsteht im Zusammenhang mit der
immer intensiveren Entwicklung der Geschéftsbeziehungen zwischen
den Subjekten des Wirtschaftens verschiedener Staaten und dem Ab-
bau der Hindernisse, die auf diese Entwicklung hemmend einwirken.

In West- und Mitteleuropa vollzieht sich heute ein intensiver Pro-
zess der Schaffung des Europaischen (bernationalen Wirtschafts-
rechts. Damit befassen sich spezielle Wirtschaftszentren, insbesondere
bei der Bonner Universitat. Ahnliche Bestrebungen sind auch in ande-
ren Regionen der Welt zu beobachten.

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Bilden Sie Komposita. VVerbinden Sie die Nomen und ergénzen
Sie jeweils den Artikel.

Wirtschaft Prozess

Wirtschaft System

Recht ™ Recht das Wirtschaftsrecht
Integration Tatigkeit

Wirtschaft Effektivitat

Recht Zentrum

Wirtschaft Regel

Produktion Bereich

Spiel Ordnung

2.1. Finden Sie im Text Bestimmungen zu den folgenden Nomen
und bilden Sie richtige Verbindungen mit dem bestimmten Artikel:
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Regelung rechtlich die rechtliche Regelung

Entwicklung
Tatigkeit
Aufgabe

Spielregel

Voraussetzung

Vorgang

Funktionieren

Norm

2.2. Gebrauchen Sie die gebildeten Verbindungen in den fol-
genden Séatzen (wenn nétig im Plural):

1. Das Wirtschaftsrecht beinhaltet ... ... fur die Tréager der Wirt-
schaftstatigkeit. 2. Eine ... ... der Geschéftsbeziehungen zwischen den
Subjekten des Wirtschaftens kann man zurzeit beobachten. 3. Eine ...
... des Wirtschaftsrechts besteht in der Sicherung der ... ... fur die
Wirtschaftstatigkeit. 4. Die ... ... bendtigt in der moderner Gesellschaft
eine ... ... . 5. ... ... haben eine einheitliche Natur. 6. Das ... ... der
Volkswirtschaft ist ohne ... ... nicht moglich. 6. Verschiedene Staaten
vereinheitlichen jetzt verstarkt ... ... .

3. Ergéanzen Sie die Satze mit den Nomen, die von den angege-
benen Verben stammen.

1. Der Schwerpunkt des Wirtschaftsrechts liegt in der ... (festlegen)
der Prinzipien der Wirtschaftsordnung und der ... (koordinieren) der
Handlungen von Subjekten der Wirtschaftstatigkeit. 2. Das Wirt-
schaftsrecht ist auch auf die ... (férdern) der Produktionseffektivitét
gerichtet. 3. Das Wirtschaftsrecht regelt die ... (organisieren) und ...
(durchfuhren) der Geschaftstatigkeit. 4. Die Geschaftstatigkeit kann
im ... (verkaufen) von Rechten bestehen. 5. Das Wirtschaftsrecht
schafft rechtliche ... (voraussetzen) fur eine vielfaltige ... (entwickeln)
der Geschaftstatigkeit. 6. Die rechtliche ... (regeln) bringt bestimmte
... (bestehen) und ... (ordnen) in die Geschéaftsbeziehungen. 7. Die ...
(vereinheitlichen) der rechtlichen Normen flhrt zur ... (Uberwinden)
der Unterschiede in verschiedenen Rechtssystemen. 8. Jetzt vollzieht
sich ein intensiver Prozess der ... (schaffen) des Europdischen (iberna-
tionalen Wirtschaftsrechts.
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4. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefiihrten Synonyme:

1. Fir ein effektives Funktionieren braucht die Volkswirtschaft
eine rechtliche Regelung, und eben mit dieser Aufgabe beschéaftigt
sich das Wirtschaftsrecht. 2. Das Wirtschaftsrecht ist ein wichtiges
Rechtsgebiet. 3. Ein wichtiger Schwerpunkt des Wirtschaftsrechts be-
steht in der Festlegung der Prinzipien der Wirtschaftsordnung. 4. Das
Wirtschaftsrecht bildet einen gesetzlichen Rahmen fiir die Entwick-
lung der Geschaftstatigkeit. 5. Die rechtliche Regelung enthélt stabile
«Spielregeln» fiir die Tréger der Geschaftstatigkeit. 6. Bemihungen
zur Schaffung einheitlicher Rechtsnormen sind in vielen Regionen der
Welt zu beobachten. 7. Heute entwickelt sich ein intensiver Prozess
zur Schaffung des Europdischen Wirtschaftsrechts. 8. Juristische Ge-
setze sollen den wirtschaftlichen Vorgéngen angemessen sein. 9. Vie-
le Bestimmungen des Wirtschaftsrechts sind in verschiedenen Staaten
identisch.

die Bestrebung, sich vollziehen, schaffen, der Bereich, das Land, be-
inhalten, gleich, sich befassen, liegen, bendtigen, adaquat

5. Setzen Sie die fehlenden Prépositionen ein (und eventuell
auch die Artikel).

1. Spezielle Wirtschaftszentren befassen sich ... der Entwicklung
des Europdischen Ubernationalen Wirtschaftsrechts. 2. Viele Bestim-
mungen und Vorschriften des Wirtschaftsrechts sind ... verschiedenen
Staaten &hnlich. 3. ... das effektive Funktionieren der VVolkswirtschaft
ist ein gesetzlicher Rahmen notwendig. 4. Das Wirtschaftsrecht ist ...
die Schaffung ... stabilen «Spielregeln» ... die Trager der Geschaftsta-
tigkeit gerichtet. 5. Die rechtliche Regelung bringt bestimmte Bestén-
digkeit und Ordnung ... die Geschaftsbeziehungen. 6. Die Vereinheit-
lichung verschiedener Rechtsnormen vollzieht sich ... Zusammenhang
... der immer intensiveren Entwicklung der Wirtschaftszusammenar-
beit ... verschiedenen Staaten. 7. Wirtschaftliche Integrationsprozesse
fuhren ... Anndherung der Rechtssysteme verschiedener Lander. 8.
Die Vereinheitlichung ... Rechtsbestimmungen wirkt fordernd ... die
Entwicklung der internationalen Wirtschaftszusammenarbeit ein.

6. Finden Sie im Text deutsche Entsprechungen fur die folgen-
den Verbindungen und schreiben Sie damit einen Satz.

pamku, nepefbadeHi 3ako-
HOM
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BIAMIHHOCTI B MpaBOBUX
cucTeMax

MpaBoBe PerynoBaHHs

CTabifbHi «npasuna rpu»

3abe3neyeHHs  MpaBOBMX
yMOB

Jetzt vollzieht sich eine
aktive Vereinheitlichung
der rechtlichen Normen
von verschiedenen Sta-
aten.

die  Vereinheitlichung

yHi(piKaLia NpaBoBMX HOPM | ger rochtlichen Normen

€Bponelicbke HagHaLioHa-
NbHE rocnofapcbKe npaso

36/MKEHHSI CUCTEM npaso-
BOro perynBaHHA

7. Enthélt der Text die folgenden Aussagen?

Ja | Nein

Das Wirtschaftsrecht ist ein integrierter Bestandteil des Rechtssys-
tems eines jeden Staates.

Das Wirtschaftsrecht legt die Prinzipien der Wirtschaftsordnung
fest.

Der gesetzliche Rahmen schafft notwendige Voraussetzungen fur
ein effektives Funktionieren der VVolkswirtschaft.

Es gibt noch Unterschiede in den Bestimmungen des Wirtschafts-
rechts von verschiedenen Staaten.

Unterschiede in den Wirtschaftsrechtssystemen verschiedener Staa-
ten werden Schritt fur Schritt abgebaut.

Die wirtschaftlichen Integrationsprozesse fordern die Vereinheit-
lichung der Wirtschaftsrechtssysteme von verschiedenen Landern.

Jetzt arbeitet man in Europa an der Entwicklung des Européischen
Ubernationalen Wirtschaftsrechts.
8. Bilden Sie aus den vorgegebenen Wortern Satze.
1. Bilden, der Wirtschaft, die Grundlage, die Geschaftstétigkeit.
2. Sich befassen, der rechtlichen Regelung, das Wirtschaftsrecht, der
Geschaftstatigkeit, mit. 3. Festlegen, der Wirtschaftsordnung, das Wirt-
schaftsrecht, die Prinzipien. 4. Sichern, das Wirtschaftsrecht, fir, die
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rechtlichen Voraussetzungen, die Wirtschaftstatigkeit. 5. Schaffen, ei-
nen gesetzlichen Rahmen, fur, das Wirtschaftsrecht, der Volkswirt-
schaft, das effektive Funktionieren. 6. Haben, in, die wirtschaftlichen
Integrationsprozesse, zur Folge, verschiedenen Staaten, die Vereinheit-
lichung, der rechtlichen Normen. 7. Abbauen, fur, die Hindernisse,
man, die internationale Wirtschaftszusammenarbeit. 8. Sich befassen,
mit, des Européischen Ubernationalen Wirtschaftsrechts, spezielle Wirt-
schaftszentren, der Schaffung.

9. Ergénzen Sie das Interview mit den passenden Fragen:

— Fur eine effektive und sichere Fuhrung der Geschaftstatlgkelt
braucht man eine rechtliche Regelung.

— Diese Regelung oder das Wirtschaftsrecht beinhaltet stabile
«Spielregeln» flur die Tréger der Geschéftstatigkeit oder schafft —
anders gesagt — einen gesetzlichen Rahmen flir eine vielfaltige Ent-
wicklung der Geschéftstatigkeit.

— Die Aufgaben des Wirtschaftsrechts liegen unter anderem in der
Festlegung der Prinzipien der Wirtschaftsordnung und der Koordinie-
rung der Handlungen von Subjekten der Geschaftstatigkeit.

— Ja, selbstverstandlich, ein wichtiges Ziel des Wirtschaftsrechts
ist auch die Forderung der Produktionseffektivitat.

— Nein, die Bestimmungen des Wirtschaftsrechts sind in ver-
schiedenen Staaten nicht identisch, aber oft ziemlich ahnlich.

— Ja, natirlich, das schafft bestimmte Hindernisse fiir die Ent-
wicklung internationaler Handels- und Wirtschaftsbeziehungen.

— Heutzutage ist die Tendenz zur Vereinheitlichung der rechtli-
chen Normen in verschiedenen Staaten deutlich. Und das hilft die er-
wahnten Hindernisse abzubauen.
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— Ein Beispiel fur diese Entwicklung ist der Prozess der Schaf-
fung des Europdischen ubernationalen Wirtschaftsrechts im West- und
Mitteleuropa.

10.1. Der Text lasst sich in zwei Teile gliedern. Schreiben Sie
aus dem Text Worter und Wortverbindungen heraus, die den In-
halt dieser Teile wiedergeben.

Aufgaben des Wirtschaftsrechts Festlegung der Prinzipien der Wirt-
schaftsordnung (oder: die Prinzipien der
Wirtschaftsordnung festlegen), ....

Moderne Tendenzen der Entwick- | Anndherung der Systeme des Wirt-
lung des Wirtschaftsrechts schaftsrechts, ...

10.2. Fassen Sie anhand des gesammelten Wortschatzes den
Inhalt des Textes zusammen.

11. Merken Sie sich die folgenden Spriche:

Der rechte Weg ist nicht krumm.
Recht tun ist keine Siinde.

Wer recht handelt, braucht das Licht nicht zu scheuen.
Allen Menschen recht getan ist eine Kunst, die niemand kann.
In der Faust liegt kein Recht.

Wo Recht keine Gewalt hat, da wird Gewalt Recht.

A-Z Themengebundener
Wortschatz

— das Wirtschaftsrecht — rocrnogapcbke npaso

— die Geschaftstatigkeit — komepuiliHa gisnbHICTb

— rechtlich — npasoBsuii

— die Regelung, -en — peryntoBaHHs

— der Rechtsbereich, -e — ranysb npasa

— die Geschaftsbeziehungen — komepuiiiHi BigHOCUHN

— der Schwerpunkt, -e — 0CHOBHe 3aBAaHHsl; F0/I0BHAa NaHKa, S4po;
rO/I0BHUIA HAaMPSMOK
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— das Patent, -e — nateHT (Ha BUHaxiz)

— die Lizenz, -en — niyeH3is

— die Sicherung — rapaHTis, 3a6e3neyeHHs; 6e3neka; 36epeXKeHHs

— der gesetzliche Rahmen — pamku 3aKoHy

— die Vorschrift, -en — nonoXeHHs, npunuc, iIHCTPYKLis

— die Bestimmung, -en — BU3HAYEHHS; MPWU3HAYEHHS; NPUNIC, Noso-
YKEHHSI; CTaTTs JOrOBOPY

— das Gesetz, -e — 3aKoH

— die Vereinheitlichung — yHidikauis

— das Rechtssystem, -e — npaBoBa cuctema

— das Wirtschaften — rocnogaptoBaHHs

— wirtschaftsrechtlich — rocnogapcbko-npasoBwii

— das Schiedsverfahrensrecht — ap6iTpaxHe npaso

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Was ist das Wirtschaftsrecht?

Wirtschaftsrecht ist das Recht individueller Freiheitsverwirkli-
chung. Wer auf das Wirtschaftsrecht leicht abfallig herabblickt, miss-
achtet diesen Freiheitsbezug. Wirtschaften und Wirtschaftsrecht gering
zu achten hei3t dariiber hinaus, den friedenssichernden Integrationsfak-
tor der Wirtschaft und damit des Wirtschaftsrechts, der sich gerade in
Europa als so zentral erwiesen hat, negativ zu zeichnen. Wirtschafts-
recht als das Recht zu verstehen, das die spontane, freiheitsverwirkli-
chende Ordnung des Marktes gewahrleistet, kann nur gelingen, wenn
man sich mit den rechtlichen und ¢konomischen Grundbedingungen
des rationalen Verhaltens auf dem Markt intensiv beschaftigt. Unab-
dingbar sind dabei die Bezlige zum Recht und seiner Methode als Gan-
zem sowie die Verstandnisbereitschaft in Grundfragen der wirt-
schaftswissenschaftlichen Methodik. Es geht zwar nicht mehr, wie bei
Luther, um eine transzendentale Idee. Hinter dem Studiengang Wirt-
schaftsrecht steht jedoch gewiss ebenfalls eine feste Uberzeugung.

So gedeihen im Rahmen des Studienganges die wirtschaftsrechtli-
chen Studien und Forschungsarbeiten in Nachbarschaft zu mehreren
wirtschaftsrechtlichen Lehrstiihlen und in angeregter Atmosphare. Die
Fakultatsbibliothek und die Institutshibliothek sind inzwischen vor al-
lem im internationalen 6ffentlichen und privaten Wirtschaftsrecht, im
Bankrecht und im Europdischen Privatrecht, aber auch etwa im Steu-
er- oder Schiedsverfahrensrecht gut ausgestattet. Ein besonderer
Schwerpunkt liegt dabei im internationalen Wirtschaftsrecht. Weiter-
hin ist mit einem Europdischen Dokumentationszentrum Vollstandig-
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keit in den Verdffentlichungen derjenigen Institutionen verbirgt, die
seit Jahren das Wirtschaftsrecht fur den deutschen und den européi-
schen Raum pragen.

Ein weiterer wesentlicher Aspekt ist die internationale Offenheit des
wirtschaftsrechtlichen Studiums in Halle. Im Studiengang Wirtschafts-
recht stehen alle Veranstaltungen auslandischen Studierenden offen, die
in einem Jahr einen gehaltvollen Master nach amerikanischem Modell
erwerben kénnen. Durch die zahlreichen ausléndischen Studierenden, die
heute vom Institut fur Wirtschaftsrecht betreut werden, ist eine internati-
onale Diskussionsatmosphére entstanden, die fiir alle Studierenden und
Dozenten Uberaus gewinnbringend ist. Dartiber hinaus kénnen Studie-
rende ihre Sprachkenntnisse im juristischen Diskurs im Rahmen von
fremdsprachigen Lehrveranstaltungen auslandischer Gastprofessoren und
von ebensolchen Vortrégen umsetzen. Aullerdem wird der européische
und internationale Geist in den Rechtswissenschaften umso intensiver, je
mehr Juristen verschiedener Lander nicht nur zuféllig nebeneinander stu-
dieren, sondern fiir den gleichen Abschluss und unter gleichen Anforde-
rungen lernen.

Man kann es ganz praktisch sehen. In ca. 40 % aller Ausschrei-
bungen juristischer Stellen in der Fachpresse werden vertiefte Kennt-
nisse im Wirtschaftsrecht nachgefragt. Das gesamte Wirtschaftsrecht
zu studieren, fordert also Karrierechancen geradezu exponentiell.
Wirtschaftsrecht ist das Recht der Wirtschaft insgesamt, und zwar auf
innerstaatlicher, européischer und internationaler Ebene. Wirtschafts-
recht kann weiterhin nicht ohne seine juristisch-methodischen Wur-
zeln und ohne die Bezlige zur Gesamtrechtsordnung betrachtet wer-
den. Wirtschaftsrecht ist ungewohnlich komplex. Daher erleichtern
Kenntnisse auf diesem Gebiet rechtliche Zusammenhange und deren
wirtschaftliche Folgen zu erkennen. Erst das Verstandnis von Recht in
seiner methodischen Tiefe und der Einblick in das Wirtschaftsrecht in
seiner ganzen Breite, gepaart mit der Freude am Gesprach auch mit
den wirtschaftswissenschaftlichen Kollegen, kurz ein Doppelstudium
«Staatsexamen/Diplom» und «Wirtschaftsrecht», ermdglichen die
Mitsprache auf oberster Ebene.

Das Institut fir Wirtschaftsrecht

Das Institut wurde im Jahre 1986 von der Freien Universitét als
«Zentrum fir Kartellrecht» gegriindet. 01.04.1994 wurde das Zentrum
fur Kartellrecht mit neuer Konzeption fortgefuhrt als «Institut fur
deutsches und européisches Wirtschafts-, Wettbewerbs- und Energie-
recht». Der Forschungsschwerpunkt des Instituts liegt im Bereich des
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europdischen Wettbewerbs-, des Energie- und des Telekommunikati-
onsrechts.

Der Aushildungsschwerpunkt des Instituts liegt in der didaktischen
Hinflhrung der Studierenden, die das Wahlfach Wirtschaftsrecht bzw.
in Zukunft den universitdren Schwerpunktbereichi Unternehmens-
und Wirtschaftsrecht wéhlen, auf ein erfolgreiches Examen. Dies ist
von besonderer Bedeutung fur die Studierenden, weil private Repeti-
toren keine adéquaten Kurse im Bereich des Wirtschaftsrechts anbie-
ten. Das Institut hat daher ein eigenes Fallbuch entwickelt, das aus
den im Institut geschriebenen examensvorbereitenden Klausuren her-
vorgegangen ist.

Der Fortbildungsschwerpunkt des Instituts liegt in der Durchfiih-
rung von wissenschaftlichen Tagungen und Workshops zum Energie-
und Telekommunikationsrecht (10x im Jahr) sowie von Seminaren
zum deutschen und européischen Wirtschaftsrecht, und zwar gemein-
sam mit dem Institut fr Energierecht Berlin e.V. Im Jahr 2003 haben
zusatzlich zu den Studierenden, Doktoranden und auslandischen Sti-
pendiaten 800 Juristen aus der Praxis (Ministerien, Unternehmen,
Anwaltssozietdten, Verbande) an diesen Veranstaltungen teilgenom-
men. Die Zahl der Teilnehmer, die an diesen durch die Flut neuer Re-
formgesetze bedingten Fortbildungsveranstaltungen im Wirtschafts-
recht teilnimmt, ist groRer als an jeder anderen juristischen Fakultét in
Deutschland. Diese Zahl zeigt, wie unwissend ein Finanzpolitiker ist,
der offentlich behauptet, die Tétigkeit der Rechtswissenschaftlichen
Fakultat erschopfe sich darin, Anwélte auszubilden, die keiner brau-
che.

Thema
MARKT

Text: Markt und Marktfunktionen

Jeder Tausch ist Markt. Immer, wenn Anbieter eines Gutes und
Nachfrager nach diesem Gut zusammentreffen und ihre gegenseitigen
Waunsche mitteilen, entsteht ein Markt.

Markt: Gesamtheit der Beziehungen zwischen Anbietern und
Nachfragern in Raum und Zeit. Der Markt ist Resultat der Arbeitstei-
lung. Auf ihm vollziehen sich 6konomische Vorgénge zwischen Wirt-
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schaftssubjekten. Gegensténde des Austausches auf Markten sind Gu-
ter, also Sachgditer, Dienstleistungen und Rechte.

Am Markt treffen also Angebot und Nachfrage aufeinander, wobei
das Ergebnis dieses Geschehens die Preise sind. Die Preise signalisie-
ren, ob von bestimmten Gutern

— mehr produziert als nachgefragt wird, dann sinken die Preise und
es wird weniger interessant, diese Produktion weiter zu betreiben oder

— weniger produziert als nachgefragt wird, dann steigen die Prei-
se und es wird reizvoller die Produktion auszudehnen.

Der Markt stellt eine Konfrontation von Kaufer- und
Verkdauferinteressen dar. Diese entgegengesetzten Pole des Marktes
kommen in den Marktfunktionen zum Ausdruck:

a) Koordinierungsfunktion,

b) Anerkennungs- und Realisierungsfunktion,

c) Wettbewerbsfunktion,

d) Informationsfunktion,

e) Sozialfunktion.

In der Koordinierungsfunktion besteht das zentrale Anliegen eines
marktwirtschaftlichen Mechanismus. Die entgegengesetzten Interessen-
lagen werden in Ubereinstimmung gebracht. In der Regel missen bei-
de Partner ihre Vorstellungen korrigieren. Dieser Interessenausgleich
erfolgt ber die Preise.

Wird ein Gut durch einen Kédufer zur Befriedigung seiner Nachfra-
ge anerkannt, wird sein Vorhaben schlieflich durch Kauf realisiert. In
diesem Sinne hat der Markt eine Anerkennungs- und Realisierungs-
funktion.

Héufig treten auf dem Markt viele Anbieter mit gleichartigen G-
tern auf, sie konkurrieren um den Kunden. Deshalb hat der Markt eine
Wettbewerbsfunktion.

Im Rahmen des Wettbewerbs findet eine aktive und passive Infor-
mation des potentiellen Kunden statt. Der Markt besitzt demzufolge
eine Informationsfunktion. Dies ist jedoch keine einseitige Orientie-
rung auf den Kunden, zum Beispiel durch Werbung und Beratung,
sondern gleichzeitig bekommt auch der Anbieter die flr ihn wichtige
Angaben, zum Beispiel durch Marktbeobachtung und Marktfor-
schung.

Da die Beziehungen zwischen Anbietern und Nachfragern letzlich
Beziehungen zwischen Menschen sind, stellt der Markt ein gesellschaft-
liches Gebilde dar, bildet ein gesellschaftliches Umfeld «zwischen-
menschlicher Beziehungen». Der Markt (bt eine «Sozialfunktion» aus.
Der Markt ist deshalb nicht nur als wirtschaftsrelevanter Raum von Be-
deutung, sondern auch als sozialer Raum.
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LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1.1. Welche Nomen aus dem Text lassen sich von den folgenden
Verben ableiten? Erganzen Sie die Artikel.

tauschen

anbieten a) b)

nachfragen a) b)

kaufen

verkaufen

sich interessieren

ibereinstimmen

1.2. Gebrauchen Sie die festgestellten Nomen in den folgenden
Satzen:

1. Jeder ... ist Markt. 2. Markt ist Gesamtheit der Beziehungen
zwischen ... und ... in Raum und Zeit. 3. Am Markt treffen ... und ...
aufeinander. 4. Der Markt stellt eine Konfrontation von . . .-und . . in-
teressen dar. 5. Diese entgegengesetzten ... werden am Markt in ... ge-
bracht.

2. Was ist das?
— alle Waren und Dienstleistungen, die es auf dem Markt gibt:

— der Wunsch oder das Bediirfnis der Konsumenten, bestimmte
Produkte zu kaufen:

— die Geldsumme, fur die jemand kauft, verkauft oder anbietet:

— jemand, der in einem bestimmten Geschaft kauft oder bestimm-
te Dienste in Anspruch nimmt:

— Kampf um Vorteile zwischen Personen, Institutionen oder Fir-
men:
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— eine Tétigkeit, bei der man keine Waren produziert, sondern

etwas fiir andere tut:

— Entwicklung, Prozess:

3. Bilden Sie Komposita. Verbinden Sie die Nomen und ergéan-

zen Sie jeweils den Artikel.

Arbeit Beobachtung

Markt Leistung

Interesse 4 Teilung die Arbeitsteilung
Wirtschaft Funktion

Markt Lage

Interesse Subjekt

Markt Ausgleich

Dienst Forschung

4. Vervollstéandigen Sie die folgenden Sétze, gebrauchen Sie

dabei die unter dem Strich angegebenen Worter:

MeXaHi3M

NOTEHLiAHWIA KNTIEHT

EKOHOMIYHO  BaxKnMBuii
npocTip

NPOTUNEXHI iHTepecK

cycnifibHe YTBOPEHHS

Der Markt bildet ein gesell-
zwischenmenschliche | schaftliches Umfeld zwi-
Beziehungen schenmenschlicher Beziehun-
gen.

MIX/THOLCBKI CTOCYHKM

BaXX/IMBI faHi

6. Erganzen Sie die fehlenden Prépositionen.

1. ... dem Markt kommen Anbieter eines Gutes und Nachfrager ...
diesem Gut zusammen. 2. ... der Regel miissen beide Partner ihre Vor-
stellungen korrigieren. 3. Den Markt bilden also die Beziehungen ...
Anbietern und Nachfragern ... Raum und Zeit. 4. Oft treten ... dem
Markt viele Anbieter ... gleichartigen Gutern auf. 5. Sie konkurrieren
... den Kunden. 6. Der Markt ist nicht einseitig nur ... den Kunden ori-
entiert, zum Beispiel ... Werbung und Beratung. 7. Auch der Anbieter
bekommt ... dem Markt die ... ihn wichtige Angaben. 8. Der Markt ist
auch ... sozialer Raum ... Bedeutung. 9. Der Interessenausgleich bei-
der Marktpartner erfolgt ... die Preise. 10. Der Kunde kauft ein Gut ...r

1. Am Markt treffen ... und ... aufeinander. 2. Das Ergebnis des In-
teressenausgleiches der Kaufer und der ... stellen ... dar. 3. Am Markt
vollziehen sich unzéhlige ... zwischen Wirtschaftssubjekten. 4. Der
Markt erfillt viele ... . 5. Am Markt korrigieren oft beide Partner — ...
und ... — ihre Preisvorstellungen. 6. Der Kéaufer kauft ein Gut zur ...
seiner Nachfrage. 7. Die Anbieter mit gleichartigen ... konkurrieren
um die ... . 8. Der Markt liefert den Anbietern und den Nachfragern
viele wichtige ... . 9. Der Markt stellt ein gesellschaftliches ... dar.

Anbieter, Gutern, Austauschprozesse, Informationen, Verkéufer,
Nachfrage, Funktionen, Gebilde, Befriedigung, Kunden, die Preise,
Angebot, Nachfrager

5. Finden Sie im Text deutsche Entsprechungen fir die folgenden
Verbindungen und schreiben Sie damit einen Satz.

Befriedigung seiner Nachfrage.

7.1. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden

Verben nach:

berichten:

mitteilen:

betonen:

unterstreichen:

hervorheben:

hinweisen:

aufmerksam machen:
bemerken:

behaupten:

7.2. Erganzen Sie gemal? dem Beispiel die folgenden dass-Séatze:

€KOHOMIiYHI npoLiecu

PUHKOBO-EKOHOMiYHMIA
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Beispiel: Im Text wird behauptet, dass ... (fiinf wichtige Funktio-
nen, der Markt, ausiiben). — Im Text wird behauptet, dass der Markt
funf wichtige Funktionen ausbt.
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1. Im Text wird darliber berichtet, dass ... (sich vollziehen, am
Markt, 6konomische Vorgange, Wirtschaftssubjekten, zwischen). 2.
Im Text wird mitgeteilt, dass ... (Angebot und Nachfrage, am Markt,
aufeinandertreffen). 3. Im Text wird betont, dass ... (Resultat der Ar-
beitsteilung, der Markt, sein). 4. Im Text wird unterstrichen, dass ...
(auf Markten, sein, Sachgter, Dienstleistungen und Rechte, Gegen-
stdnde des Austausches). 5. Im Text wird hervorgehoben, dass ... (dar-
stellen, eine Konfrontation, K&ufer- und Verk&auferinteressen, von, der
Markt). 6. Im Text wird darauf hingewiesen, dass ... (besitzen, der
Markt, eine Informationsfunktion). 7. Im Text wird darauf aufmerk-
sam gemacht, dass ... (auf dem Markt, konkurrieren, mit gleichartigen
Gutern, um den Kunden, viele Anbieter). 8. Im Text wird bemerkt,
dass ... (darstellen, der Markt, ein gesellschaftliches Gebilde, von Be-
deutung sein, als sozialer Raum, und).

8. Bilden Sie Passivsatze nach dem Muster:

Ausdehnung der Produktion — Die Produktion wird ausgedehnt.

a) Korrektur der Vorstellungen von beiden Partnern, b) Informati-
on des potentiellen Kunden, c) Anerkennung eines Gutes durch einen
Kéufer zur Befriedigung seiner Nachfrage, d) Mitteilung von gegen-
seitigen Winschen, e) Austausch von Sachgitern auf dem Markt, f)
Ausgleich der entgegengesetzten Interessen Uber die Preise, g) Aus-
Ubung einer Sozialfunktion vom Markt, h) Beratung der Kunden, i)
Beobachtung des Marktes, j) Befriedigung der Nachfrage nach Gi-
tern.

9.1. Setzen Sie die Reihe mit den passenden Verben fort:
eine Funktion erfillen, , ,

9.2. Bilden Sie mdglichst viele Satze nach dem Muster. Gebrau-
chen Sie dabei alle in der Aufgabe 9.1 festgestellten Verben.
Der Markt ubt eine Informationsfunktion aus. ... ... ...

10. Beantworten Sie die folgenden Fragen:

1. Wann entsteht ein Markt? 2. Sind Giiter Gegenstande des Aus-
tausches auf Markten? 3. Was ist ein Markt? 4. Wo treffen Angebot
und Nachfrage aufeinander? 5. Warum sinken oder steigen die Preise?
6. Welche Marktfunktionen kennen Sie?

11. Erlautern Sie den Begriff des Marktes und seine wichtigsten
Funktionen anhand einiger Schltsselworter.
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Markt

Koordinierungsfunktion

Anerkennungs- und Realisie- | viele Anbieter mit gleichartigen Gitern; um den
rungsfunktion Kunden konkurrieren

Wettbewerbsfunktion

Informationsfunktion

Sozialfunktion

12. Merken Sie sich die folgenden Spriiche:

Auf dem Markt lernt man Leute kennen.
Der Markt lehrt kaufen.
Guter Markt leert den Beutel.
Wenn die Dummen zu Markt gehen, kriegen die Klugen Geld.
Wenn man vom Markt kommt, ist man Kliiger.
Kauf ist Kauf; Kaufer, tu die Augen auf.

A-Z Themengebundener
Wortschatz

— der Tausch, -e — 06MiH

— der Anbieter, - — othepeHT, 0c06a, Sika pobrTb NPONO3ULLit0

— der Nachfrager, - — nokyneLb; CnoXxuneau

— die Arbeitsteilung — po3nogin npaui

— das Angebot, -e — npono3uuis; noyaTkoBsa LiHa (Ha Toprax); ToBap,
AKUIA NPONOHYETLCS

— die Nachfrage, -n — nonuT; 3anut

— der Kaufer, - — nokyneub

— der Verkéaufer, - — npogaseLb

— zum Ausdruck kommen — NposBATUCS, 3HAATU BUPaXKEHHS (B YOMYCb)
— das Anliegen, - — 3aBflaHHs; Liflb; CNpaBa; BUMOra; nparHeHHs

— etwas in Ubereinstimmung bringen — norogutv (wo-He6yap 3
YMM-Hebyab)

— der Wettbewerb, -e — KOHKYpPeHL|isi; 3MaraHHs; KOHKYpC

— die Werbung, -en — peknama; aritauisi; peknamHuin npocnexT
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— die Beratung, -en — nopaga, KOHCY/NbTauif; KOHCANTWUHI; Hapaja,
06roBOpeHHs

— die Marktbeobachtung, -en — crnocTepe)kxeHHs 3a 3MiHOK KOH’HOH-
KTYpY PUHKY

— die Marktforschung, -en — BUBYEHHS/NOCNIKEHHS PUHKY; aHani3
KOH’HOHKTYPU PUHKY

— die Gesamtheit — cyKynHicTb; BCe B L|i/IOMY

— sich vollziehen (vollzog, vollzogen) — Bigbysatucs, npoTikatu

— der Vorgang, VVorgénge — nogis, npowec

— das Sachgut, -guter — maTepianibHi TOBapK, peyi

— betreiben (betrieb, betrieben) — 3aiimatucs

— ausdehnen — po3wmpaT

— anerkennen (erkannte an, anerkannt) — B13HaBaTK, LiiHUTK

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Marktarten
_Abgeleitet aus der Kreislaufanalyse der Wirtschaft kann in der
Okonomie im allgemeinsten Sinne zwischen Giter- und Faktor-
markten unterschieden werden.

Auf den Giiterméarkten kaufen die Haushalte Konsumguter (Kon-
sumgutermarkt) bzw. beschaffen die Unternehmen Produktionsmittel
(Investitionsgltermarkt). Auf den Faktormdrkten werden die Produk-
tionsfaktoren gehandelt: Boden auf dem Boden- und Immobilienmarkt
(Zeitungsanzeigen, Makler), Arbeit auf dem Arbeitsmarkt (Arbeits-
amt, Stellenanzeigen), Kapital auf dem Kapitalmarkt.

Die Beziehungen zwischen Haushalten und Unternehmen werden
Uber Giiter- und Faktormérkte vermittelt. In die kreislaufméssige Be-
trachtung der Wirtschaft wird der Sektor Markt einbezogen. Da der
Markt jedoch ein sehr abstrakter Begriff ist, muss nicht immer eine land-
laufig angenommene institutionelle Form des Marktes vorliegen, zum
Beispiel als Wochenmarkt, Automarkt u.a. Es muss auch nicht ein per-
sonlicher Kontakt zwischen Kéufern und Verkdufern eintreten. Wenn
Markt eine Beziehung zwischen Anbietern und Nachfragern ist, kann
auch ein Telefongespréch zur Tatigung eines Kaufes oder die Vermitt-
lung einer Arbeitsstelle Uber das Arbeitsamt eine Marktbeziehung sein.

Als Konsumenten sind die Haushalte Nachfrager auf den Guter-
mérkten. An den Faktormarkten treten sie als Anbieter von
Faktorleistungen auf. Demgegentber stehen die Unternehmen auf den
Gutermarkten als Anbieter und auf den Faktormérkten als Nachfrager.
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Da sich auf den genannten Markten Verk&ufer und Kaufer gegen-
uberstehen, kann unter bestimmten Bedingungen von Verkdufer- oder
Kaufermarkt gesprochen werden. Auf einem Verkdufermarkt befindet
sich der Verkaufer in der giinstigeren Position, weil

—die angebotenen Guter knapp sind und

—die Nachfrage groRer als das Angebot ist (Nachfrageliberhang).

Auf dem Kaufermarkt liegt der Vorteil beim Kéufer, da

—die angebotenen Guter im Uberfluss vorhanden sind und damit

—das Angebot groRer als die Nachfrage ist (Angebotsiiberhang).

Marktformen

Das Marktgeschehen wird durch die Zahl der Anbieter und Nach-
frager auf einem Markt beeinflusst. Es erfolgt eine Differenzierung
der Mérkte nach der Zahl der Marktteilnehmer (Anbieter und Nach-
frager). Als Formen werden das Polypol, Oligopol und Monopol un-
terschieden.

—In einem Polypol stehen sich viele (kleine) Wirtschaftseinheiten
gegeniber.

—Bei einem Oligopol stehen wenigen (mittleren) Wirtschaftsein-
heiten viele oder wenige andere Wirtschaftseinheiten gegentiber.

—Im Monopol stehen einer (groBen) Wirtschaftseinheit wenige
oder viele andere Wirtschaftseinheiten gegeniber.

Das Polypol wird auch als vollstandige (freie oder reine) Konkur-
renz (perfekter Markt) bezeichnet. Ein wichtiges Merkmal dieser
Marktform ist der Wettbewerb. Er sorgt fur ein Angebot, das nach den
Waunschen der K&ufer zusammengesetzt ist.

Die dominierende Marktform in einer industriell entwickelten
Wirtschaft ist das Angebotsoligopol, zum Beispiel Auto-, Zigaretten-
und Benzinindustrie. Beim Oligopol finden sich sowohl ausgepréagte
Wettbewerbsbeziehungen als auch deutliche Beschrankungen des
Wettbewerbs.

Ein Markt, auf dem ein Anbieter vielen Nachfragern gegeniibersteht,
wird Monopol genannt. Ein wichtiges Merkmal dieser Marktform ist der
fehlende Wettbewerb. Der Anbieter hat eine marktbeherrschende Stel-
lung; die Nachfrager mussen entweder sein Angebot annehmen oder auf
die Erfullung ihres Kaufwunsches verzichten.

Monopol und Polypol sind gewissermalien die Extreme der mégli-
chen Marktformen. Wéhrend der Monopolist von den anderen Markt-
teilnehmern faktisch unabhéngig ist, zum Beispiel in seiner Preispoli-
tik, ist der Polypolist von den Mitgliedern der eigenen Marktseite und
der Marktgegenseite abhangig. In seiner Preispolitik ist er damit vollig
fremdbestimmt. Dem Wettbewerb entspricht diese Form am direktes-
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ten, ist doch gerade das Einbeziehen der Verhaltensweisen der ande-
ren Marktteilnehmer in die eigenen Entscheidungen kennzeichnend
fur Wettbewerb.

Die dargestellten Marktformen sind Idealtypen. In der Wirklichkeit
sind die Marktabgrenzungen wesentlich komplizierter. Bei der Be-
ricksichtigung weiterer Merkmale wiirde sich die Zahl der Marktfor-
men vergrolRern. An die Stelle der Marktteilnehmer kénnen auch die
Marktanteile treten.

Thema
FINANZEN

Text: Geld und Geldfunktionen

Im Deutschen gibt es eine unzahlige Menge der Ausspriiche und
Sprichworter, die sich auf Geld beziehen. Solche wie «Geld regiert die
Welt», oder auch «Geld macht nicht gltcklich, aber beruhigt» und an-
dere. Dies zeigt, welche groRe Bedeutung die Menschen dem Geld
zumessen. Aus taglicher Anschauung kennen wir als Geld die Miinzen
und Scheine. Aber im Laufe der Geschichte existierte das Geld in ver-
schiedenen konkreten Formen, so als Naturgeld, Metallgeld, Miinz-
geld, Papiergeld oder Buchgeld. Lange Zeit trat das Geld nur in Form
von Warengeld auf. In friheren Zeiten bezahlte man nicht mit Min-
zen oder Scheinen, sondern mit Vieh, Honig, Muscheln, Salz, Gold
oder Silber. In den modernen Volkswirtschaften existiert das Geld so-
gar vollig materiellos — als «Buchgeld», d.h. als Guthaben auf einem
Bankkonto, mit dem man durch Scheck oder Uberweisung bezahlen
kann. Das Geld kann man heute als allgemein akzeptiertes, vom Staat
bzw. der Notenbank ausgegebenes Zahlungsmittel bezeichnen. So ist
heute das Geld die Grundlage der Finanzwirtschaft.

Die Aufgaben, die das Geld in unserer Wirtschaft Gbernimmt, sind
vielfaltig. Im Wirtschaftsleben erfillt das Geld viele wichtige Funkti-
onen. Das Geld dient als: a) Zahlungsmittel, b) Wertaufbe-
wahrungsmittel, ¢) Wertlibetragungsmittel, d) Tauschmittel, e) Kredit-
sicherheit, f) Wertmafstab und g) Rechenmittel. Das Geld gibt es in
zwei Formen: Bargeld und Buchgeld (Giralgeld). Das Bargeld exis-
tiert in Form von Minzen und Banknoten, die zusammengenommen
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den Bargeldumlauf bilden. Buchgeld nennt man auch Giralgeld.
Buchgeld befindet sich als jederzeit verflighare Einlage auf einem
Bankkonto.

Geld als Zahlungsmittel. Das Geld in Form von minderwertigen
Minzen (Scheidemiinzen) und Banknoten ist das unbeschrankte ge-
setzliche Zahlungsmittel.

Geld als Tausch- und Ubertragungsmittet. Unter einem allgemeinen
Tauschmittel versteht man ein besonderes Gut, das bei jedem Tausch in
Zahlung genommen wird. Sein Zweck besteht darin, einen ausgedehnten
Tauschverkehr, wie ihn Arbeitsteilung und Spezialisierung erfordern, effi-
zient zu ermdglichen. Man tauscht also Waren gegen Geld (z.B. man ver-
kauft Schokolade gegen Geld), Geld gegen Waren (man gibt Geld und
bekommt Kakao) und Geld gegen Geld (man tauscht fiir eine Geschéfts-
reise in die USA das Euro-Geld gegen US-Dollar).

Geld als Wert-, MeR- und Vergleichsgrofie. Mit Geld lasst sich
der Wert von Gutern und Leistungen messen und miteinander verglei-
chen. Da der Wert von Giitern in Geldeinheiten (Preisen) ausgedriickt
wird, hat Geld auch die Funktion einer Recheneinheit.

Geld kann ferner leicht eine Zeitlang aufbewahrt werden (Wert-
aufbewahrungsfunktion). Am besten ist es natirlich das Geld bei ei-
ner Bank aufzubewaren, sonst (es kann passieren) steht man nach ei-
nem «Besuch» vom Dieb Karlchen Klau plétzlich ganz arm da.

Geldwert und Kaufkraft. Die nationale Notenbank hat die Mono-
polstellung bei der Ausgabe von Bargeld und das Recht, Banknoten
auszugeben. Sie kann auch auf die Hohe der Geldbestdande Einfluss
nehmen und den Geldwert zusichern. Fir jede Geldeinheit ist bei der
Notenbank eine bestimmte Menge an Gold deponiert. Mit Geld in der
Hand verfligt man also Uber Kaufkraft. Diese Kaufkraft kann sich ver-
andern. Denn bei allgemein steigenden Preisen (Geldentwertung oder
Inflation) sinkt der Geldwert, bei allgemein sinkenden Preisen steigt
er.

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1.1. Finden Sie im Text Worter, deren erste oder zweite Kom-
ponente das Wort «Geld» bildet:

geld, geld, geld, geld,
geld, geld, geld, geld,
geld; Geld , Geld ,
Geld , Geld .
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1.2. Gebrauchen Sie die festgestellten Komposita in den fol- 4. Finden Sie im Text fur die folgenden Verbindungen deutsche
genden Séatzen. Entsprechungen und schreiben Sie damit einen Satz.
1. In der Geschichte existierte das Geld in verschiedenen Formen,
zum Beispiel als ...... ..... ) eeeee e ) e e L e e oder ...... . ... . " o Za01 o dDgs ?(eldtin Fc;rén vonbMt'Jrr:zgnkt
2. Fur eine Geschaftsreise in die USA muss ein Européer das ...... ..... 3acib nnarexy as Zahlungsmittel | und Banknoten Ist das unbeschrankte
- : ! : tzliche Zahl ttel.
gegen US-Dollar wechseln. 3. Bei der Inflation sinkt der ...... .... , die _ geserliche caningsmitte
Inflation fiihrt demzufolge zur ...... ...... . 4. Die nationale Notenbank 0CHOBa (DiHAHCOBOTO roc-
eines jeden Landes hat die Monopolstellung bei der Ausgabe von ...... noAapcTea
..... und kann die Hohe der ...... ..... beeinflussen. 5. Der Wert von Gii- BUKOHYBATI BaXK/MBI (hyH-
tern wird in ...... ...... (Preisen) ausgedriickt. 6. Das ...... ..... existiert in KLl
Form von Minzen u_nd Banknoten. 7. Das ...... . e _oder ......... KpeaWTHa rapaHTisi, Kpe-
ist eine Einlage auf einem Bankkonto. 8. Wenn die Preise fallen, steigt JVUTHe 3a6e3neyeHHs
der ... ... : 06MiHIOBaTV rpoLi Ha To-
Bapu
2. Erkundigen Sie sich nach dem Geschlecht der folgenden 36epiraTy rpoLui 8 6aHKy
Substantive: 0oCTaro Wi
... Grundlage, ... Wirtschaft, ... Geld, ... Welt, ... Miinze, ... Schein, P 4
... Stellung, ... Form, ... Gold, ... Silber, ... Guthaben, ... Bank, ... Kon- LiHK, SIKi 3MEeHLLYHOTbCS
to, ... Scheck, ... Uberweisung, ... Staat, ... Zahlung, ... Mittel, ... Mal3-
stab, ... Monopol, ... GroRe. 5. Ordnen Sie die Erklarungen den Begriffen zu.
3. Was gehdrt zusammen? Bilden Sie Komposita und ergénzen 1) die Miinze a) ein Unternehmen, das gespartes Geld verwaltet, das
Sie jeweils den Artikel. Geld auszahlt und Kredite gibt
: b) eine wirtschaftliche Situation, bei der die Preise steigen
Zahlung Papier 2) die Banknote und der Geldwert sinkt
3) die Bank c) ein gedrucktes Stiick Papier, mit dem der Inhaber eines
Kauf Konto Bankkontos ohne Bargeld etwas bezahlen kann
| ; d) eine Art Ubersicht mit einer bestimmten Nummer bei
Monopol Mittel das Zahlungsmittel 4) der Scheck einer Bank, aus der hervorgeht, wie viel Geld jemand dort
Geld Stell noch hat, was dazu gekommen ist und was ausgegeben
e tellung worden ist
Wert Kurs : e) Minzen oder Geldscheine als Zahlungsmittel — im
- — 5) die Kaufkraft Gegensatz zu einem Scheck
Finanzen Einheit 6) das (Bank)Konto f) ein kleines, flaches, rundes Stiick aus Metall, das als
. Geld benutzt wird
Noten Wirtschaft
g) der Wert des Geldes in Bezug auf die Menge der Wa-
Bank Satz 7) das Bargeld ren, die man daflr kaufen kann
h) ein Stiick Papier, das vom Staat gedruckt wird und ei-
Wechsel Kraft 8) das Buchgeld nen bestimmten Geldwert hat
Zins Bank 9) die Inflation i) eine jederzeit verfiighare Einlage auf einem Bankkonto

79 80


http://ageofbook.com

Best books Ageofbook.com

1) ; 2) , 3) , 4) ; 5) , 6) 0 7) ;
8) ;1 9) )

6. Ordnen Sie den Nomen das richtige Verb zu.

aufbewahren, messen, erfillen, tauschen, nehmen, existieren, zumessen,
verfligen

Bedeutung

Funktionen
Uber Kaufkraft
den Wert
gegen Geld
das Geld

in Form

Einfluss

1. Das Geld dient zum Beispiel als Zahlungsmittel, Tauschmittel
oder als Kreditsicherheit: Das Geld ... also viele wichtige ... . 2. Die
Notenbank ... auf die Hohe der Geldbesténde ... . 3. Es ist am besten,
... bei einer Bank ... . 4. Das Bargeld ...... von Miinzen und Banknoten.
5. Mit Geld kann man ... von Giitern und Leistungen ... und miteinan-
der vergleichen. 6. Viele deutsche Sprichwdrter zeigen, welche groRe
... die Menschen dem Geld ... . 7. Bei Handelsgeschéften ... man Wa-
ren . . ., zum Beispiel verkauft man Schokolade gegen Geld. 8. Mit
Geld in der Hand ... man ... .

7. Ergénzen Sie Prapositionen und trennbare Prafixe.

1. Lange Zeit trat das Geld nur ... Form ... Warengeld ... . 2 ... fri-
heren Zeiten bezahlte man nicht ... Miinzen oder Scheinen, sondern ...
Vieh, Honig, Gold oder Silber. 3 ... einem allgemeinen Tauschmittel
versteht man ein besonderes Gut, das ... jedem Tausch ... Zahlung ge-
nommen wird. 4. Man tauscht also Waren ... Geld. 5. Am besten ist es
natirlich das Geld .. einer Bank aufzubewaren. 6 ..
jede Geldeinheit ist ... der Notenbank eine bestimmte Menge ... Gold
deponiert. 7 ... Geld ... der Hand verfligt man ... eine bestimmte Kauf-
kraft. 8. Der Wert ... Gitern wird ... Geldeinheiten ausgedriickt. 9.
Viele deutsche Sprichworter beziehen sich ... Geld.

81

8. Bilden Sie Satze:

1. Menschen, zumessen, die, grofe, Geld, Bedeutung, dem.
2. Funktionen, in, wichtige, das Geld, erfiillen, Wirtschaftsleben, dem,
des Staates. 3. Form, existieren, in, Scheinen, das Bargeld, Miinzen,
von, und. 4. Tauschen, Waren, Geld, man, gegen. 5. Kénnen, den
Wert, messen, von, man, Geld, und, Gutern, Leistungen, mit. 6. Es,
am besten, das Geld, bei, aufbewahren, ist, einer Bank, zu. 7. Die Mo-
nopolstellung, bei, nationale, haben, Bargeld, die Notenbank, der
Ausgabe, von. 8. Deponieren, an, jede Geldeinheit, eine Menge, die
Notenbank, Gold, fiir, bestimmte. 9. Die Aufgabe, die Notenbank, den
Geldwert, zu, zusichern, haben.

9. Prufen Sie, ob der Text die folgenden Aussagen enthalt?
Fuhren Sie zur Begrindung Ihrer Meinung — im Falle einer be-
jahenden Antwort — die entsprechenden Textauszlge an!

steht im Text steht nicht im Text

1. In der deutschen Sprache gibt es zahl-
reiche Sprichworter, die die Rolle des
Geldes im menschlichen Leben zum
Ausdruck bringen.

2. Das Bargeld und das Buchgeld sind
zwei wichtige Existenzformen des Geldes.

3. Als Recheneinheit ermdglicht das Geld
den Vergleich von Gitern Uber den Preis,
der in Geldeinheiten ausgedriickt wird.

4. Viele Menschen lassen ihr Geld «ar-
beiten» und bewahren es bei einer Bank
auf.

5. Unter Kaufkraft versteht man die
Menge an Giltern und Leistungen, die
man mit einer Geldeinheit kaufen kann.

6. Zu den Aufgaben der nationalen No-
tenbank gehort das alleinige Recht zur
Ausgabe von Banknoten.

7. Zwischen den Preisen und dem Geldwert
besteht ein direktes Abhangigkeitsverhaltnis.
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10. Beantworten Sie die folgenden Fragen mit Hilfe des Tex-
tes:

1. Welche Bedeutung messen die Menschen dem Geld zu?
2. In welchen Formen existierte das Geld im Laufe der Geschichte?
3. Welche Funktionen erflllt das Geld heute? 4. Was versteht man un-
ter dem Bargeld? 5. Was versteht man unter dem Buchgeld?
6. Warum ist das Geld ein Tauschmittel? 7. Was ldsst sich mit
Geld messen und vergleichen? 8. Wo ist es am besten, das Geld auf-
zubewahren? 8. Welches exklusive Recht hat jede nationale Noten-
bank? 9. W.ie sichert die Notenbank den Geldwert zu?
10. Was stellt die Kaufkraft dar? 11. Wie héngt der Geldwert von
den Preisen ab?

11. Bilden Sie Séatze im Préasens Passiv nach dem Muster:
Man eroffnet ein Konto. — Das Konto wird erdffnet.

das Konto durchfihren
die Einlagen eroffnen
der Kredit tauschen
die Wertpapiere abwickeln
die Devisen emittieren
der Zahlungsverker | kaufen und verkaufen
die Zinsen entgegennehmen
das Geld deponieren
die Leistungen gewdahren
die Waren berechnen
verlangern
auflésen
verzinsen, vergeben

12. Merken Sie sich die folgenden Spriche!

Besser in der Tasche kein Geld,
als ohne Freund in dieser Welt.
Beim Gelde hort die Freundschaft auf.
Geld stillt keinen Hunger.
Je mehr Geld, desto mehr Sorgen.
Was man mit Geld nicht bezahlen kann,
das soll man wenigstens mit Dank bezahlen.
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A-Z Themengebundener
Wortschatz

— sich auf j-n, etw. (A) beziehen (bezog, bezogen) — nocunatucs Ha
KOro-Hebyab, Ha LWoCch

— die Minze, -n — MOHeTa

— der Schein, -e — rpowoBwuii 3HaK, 6aHKHOT

— eine Zeitlang — feskuii nepiog vacy

— das Guthaben, - — BK/1ag; aByapit; KpeauToBe Casbfo Ha paxyHKy KiieHTa

— das Bankkonto, -ten, auch -s und -ti — 6aHKiBCbKMIA paxyHOK

— die Uberweisung, -en — nepepaxyBaHHs (rpoLueit)

— dienen als — cnyryBatu, 6yTi B (AKOCTi 4Orochb)

— im Laufe — BnpogoBx

— in friheren Zeiten — B Ti Yacu, B paHHiii nepiog

— vollig materiellos sein (Geld) — ToW, WO He Mae MaTepiaibHOro
BUPKEHHS

— die Finanzwirtschaft — thiHaHCOBe rocnofapcTso

— eine Aufgabe Ubernehmen (iibernahm, lbernommen) — 6pat Ha
cebe 3aBfiaHHsl, 3000B’A3aHHA

— der Bargeldumlauf — o6ir roTiBkoBMX rpoLueii

— die Einlage, -n — (rpoLuoBuii) BKNag,; BHECOK; Naii

— das Gut, die Gliter — maiiHO; TOBap; BaHTaXX; MaTepias; MPOAyKT; 61aro

— etwas lasst sich messen — Te, L0 MOXHa BUMIPSTY

— am besten — HaliKpaLLmii

— in Zahlung nehmen — npwiimatu go onnatu

— die Geldeinheit, -en — rpoLuoBa ogUHMLSA

— etwas bei einer Bank aufbewahren — 36epirati B 6aHKy

— der Geldwert — kyniBe/ibHa CIPOMOXHICTb FPOLLIENA; rPOLLIOBA BapTiCTb

— die Kaufkraft — kyniBensHa CNpOMOXHICTb (HaceneHHs); Kynisesb-
Ha cuna (rpoLuei)

— die Ausgabe — emicis, Bunyck (LiHHMX nanepis); BUTpaTa, TpaTa;
BUAAHHSA (KHUW)

— Einfluss nehmen auf etw. (Akk.) — Bnnneatu

— die Geldentwertung — 3HeL,iHEHHS FPOLUENA; iHpAALS

— unter etw. (D) etw. verstehen (verstand, verstanden) — po3ymitu
LLLOCb Nif YMMOCh

— etw. (D) grofle Bedeutung zumessen (mal zu, zugemessen) —
NPUAINATA BENMKE 3HAYEHHSA YOMYCb

— j-n oder etw. als (Akk.) kennen (kannte, gekannt) — 3HaTu Koroco,
LLLOCb fIK...

— mit etw. (D) bezahlen — nnatnTy Yumoch

— in Form von (D) auftreten (trat auf, aufgetreten) — Buctynatm y goopmi

— etw. mit etw. (D) vergleichen (verglich, verglichen) — nopisHtoBaTK
LLLOCb 3 YMMOCb

— Uber etw. (Akk.) verfliigen — matu WOCb B CBOEMY PO3MOPAIKEHHI
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— die Wertpapiere — uiHHi nanepm

— die Devisen — (iHO3eMHa) Ba/toTa; iIHO3eMHI GaHKHOTW; NMATiKHI 3a-
cobu B IHO3EMHIli BaNKOTI

— das Zins, -en — No3n4KoBUiA BiCOTOK

— emittieren — BunNyckaTy B 06ir (rpoLui, LiHHI nanepw)

— verzinsen — HapaxoBYBaTU Bi4COTKM

— der Zahlungsverkehr — nnaTixkHuiA 06ir; naaTikHi onepauii; cuc-
Tema po3paxyHkiB

— das Bargeld — roTiBka, roTiBkoBi rpoLui

— das Buchgeld — rpoLwui Ha paxyHKy

— der Geldbestand, -bestdnde — rpoLuoBa rotiska, rpoLLOBi 3ac06U

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Monetérer Sektor und Wirtschaftskreislauf

In unsere Uberlegungen zum Wirtschaftskreislauf war das Geld
von Anfang an eingeschlossen. Wir kennen die Leistungen des Geldes
als allgemeines Tauschmittel, als Rechenmittel und als Werttréger.
Wir wissen auch, dass nur das Geld einen fortwéhrenden Kreislauf
durchlaufen kann. Nur Geld «zirkuliert». Jedermann weild ferner, dass
das Geld tatsachlich zirkulieren soll. Wo der Geldkreislauf ins Sto-
cken gerat, entstehen Arbeitslosigkeit und Minderauslastung des Pro-
duktionsapparates. Man hat also durchaus den Eindruck, dass das
Geld wie ein fortwéhrend flieRender Strom die Wirtschaft durchzieht
und sie so in Gang halt. Hinzu kommt, dass wir Geld auch als «flissi-
ges Mittel» bezeichnen. So scheint es, als ware Geld standig im Fluss,
fortwéhrend im volkswirtschaftlichen Kreislauf unterwegs.

Dieses Strombild vom Geld ist nur in einem (bertragenen Sinne zu
verstehen. Wenn man es im wortlichen Sinne nimmt, so fulhrt es in die
Irre. Geld ist in formaler Hinsicht eine BestandsgroRe und keine
StromgroRe. Das Geld ist stets in der Kasse eines bestimmten Wirt-
schaftssubjekts, eben als Kassenbestand. Buchgeld oder Giralgeld
driickt sich in einem Kontenstand aus. Ganz allgemein gesprochen
stellt Geld eine bestimmte Art eines Vermdgensbestandes dar, nicht
anders als Forderungen, Schulden oder Sachvermdgen.

Geld ist ein Vermggensbestand hochster Liquiditat. Es kann jeder-
zeit und kurzfristig in andere Giter und Forderungen umgewandelt
werden. Nur in dem Male, in dem Geld fir solche Zwecke benétigt
wird, ist es sinnvoll, einen Kassenbestand zu halten. Kassenbestande,
die nicht fir Umsdtze bendtigt werden, legt man besser zinstragend
an.
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Man kann den Wert einer Bestandsgrofle zu zwei verschiedenen
Zeitpunkten erfassen und die Differenz bilden. So erhélt man eine
StromgroRe, die die Anderung der Bestandsgrofle zwischen zwei
Zeitpunkten angibt. Steigt der Kassenbestand, so ist Geld zugestromt,
im anderen Fall abgeflossen.

Beim Geld interessiert jedoch nicht nur eine solche Nettobestands-
&nderung, sondern der Bruttobetrag aller Zu- und Abflusse. Die Net-
tobestandsénderung kann gering sein und dennoch mag sich der Geld-
bestand eines Wirtschaftssubjekts in der betreffenden Periode
mehrfach umgeschlagen haben. Das hangt allein davon ab, wie die
Geldzu- und -abgénge zeitlich aufeinanderfolgen.

Halbherziger Abschied (von Stefanie Schulte)

Noch keine Liebe flir den Euro, aber Akzeptanz: Drei Viertel al-
ler Deutschen haben sich an ihn gewéhnt. Doch beim Einkauf
rechnen sie mal zwei.

Drei Viertel aller Deutschen haben sich inzwischen recht gut an
die neue Wahrung gewdhnt, hat das Bielefelder SOKO-Institut fiir
Sozialforschung und Kommunikation ermittelt. Bei der Umfrage unter
1000 Deutschen im Auftrag des Magazins €uro hat das Institut her-
ausgefunden, dass den Jingeren der Wechsel deutlich leichter fallt als
den Alteren. Méanner tun sich zudem mit dem Euro weniger schwer als
Frauen.

Trotz dieses positiven Ergebnisses fiir den Euro bereitet der tagli-
che Umgang noch Probleme. Zwei Drittel der Befragten rechnen beim
Einkauf die Preise immer noch in Mark um. Mit diesen Werten liegen
die Deutschen in Europa weit hinten: Nach der Euro-Barometer-
Studie 153, verdffentlicht von der Européischen Kommission, kalku-
liert man nur in Italien noch héaufiger in der ausrangierten nationalen
Wiahrung.

Das neue Geld Idste nicht nur Unsicherheit beim Rechnen, sondern
auch Zuruckhaltung in Supermérkten und Kaufh&usern aus. 61 Pro-
zent der Deutschen geben seit 2002 laut Euro-Barometer aus Angst,
versehentlich zu viel auszugeben, tatséchlich weniger aus. 92 Prozent
glauben, dass nach der Euro-Einflhrung das Leben in Deutschland
teurer geworden ist — den Forschern des Statistischen Bundesamtes
zum Trotz, die darauf hinweisen, dass die Lebenshaltungskosten seit
2002 nur um 1,5 Prozent gestiegen sind.

In die Hohe geschnellt ist jedenfalls der Preis von D-Mark-Scheinen
und -Minzen mit Sammlerwert. «Die Nachfrage steigt und es wird
schwieriger, an altes Geld zu kommen», sagt Thomas Heeg, der beim
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Online-Auktionshaus eBay D-Mark-Scheine versteigert. (,,18,05 Euro fir
einen Fiinfmarkschein, 64,02 Euro als Hochstangebot fiir einen Hunder-
ter.») Das klingt Uberraschend, denn nach Schéatzungen der Deutschen
Bundesbank sind 15,8 Milliarden Mark dem Schredder* bisher entgan-
gen. Einen Teil vermuten Experten in Mittel- und Sudamerika, wo die
Mark noch gefragtes Zahlungsmittel ist. Doch auch auf deutschen Dach-
bdden dirfen noch Schétze schlummern.

(Euro — das Magazin fiir Geld und Wirtschaft, 03/2004)

* der Schredder (engl.) — Anlage zum Verschrotten von Autowracks; Zerkleinerungsmaschine
fiir Gartenabfélle.

IE Thema
EUROPAISCHE INTEGRATION

Text: Die Europaische Union

Der Weg zur Modernisierung der Gesellschaft im europdischen
Kontext hat vor (iber 50 Jahren begonnen. (1)

Das Ergebnis dieses Kooperations- und Integrationsprozesses, der
im Jahre 1951 mit sechs Staaten (Deutschland, Belgien, Frankreich,
Italien, Luxemburg und den Niederlanden) begann, ist die Europai-
sche Union (EU). Nach 50 Jahren und fiinf Erweiterungen (1973: Dé-
nemark, Irland und GroRbritannien; 1981: Griechenland; 1986: Spani-
en und Portugal; 1995: Osterreich, Finnland und Schweden; 2004:
Estland, Lettland, Litauen, Malta, Polen, Slowenien, die Slowakei, die
Tschechische Republik, Ungarn und Zypern) umfasst die EU heute 25
Mitgliedstaaten. (2)

Die Aufgabe der Européischen Union ist es, die Beziehungen zwi-
schen den Mitgliedstaaten sowie ihren Vélkern solidarisch zu gestal-
ten. Es werden folgende Ziele verfolgt:

—Foérderung des wirtschaftlichen und sozialen Fortschritts (Ver-
wirklichung des Binnenmarktes seit 1993, Einfiihrung der einheitli-
chen Wéhrung 1999).

—Humanitére Hilfe in Drittlandern, gemeinsame Aufen- und
Sicherheitspolitik.

— Erhaltung und Entwicklung des Unionsrechts. (3)
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Fur Verwirklichung der Politik der EU wurden 5 Organe gegriin-
det: das Européische Parlament, der Rat (der die Regierungen der
Mitgliedstaaten vertritt), die Kommission (das Exekutivorgan), der
Gerichtshof und der Rechnungshof. (4)

Die offizielle Wéhrung von elf EU-Mitgliedstaaten ist seit dem
1. Januar 1999 der Euro. Die nationalen Wéhrungen der Staaten wur-
den in Euro umgerechnet. Auf Euro laufende Banknoten und Miinzen
wurden erst ab dem 1. Januar 2002 ausgegeben. (5)

Fast alle Mitgliedstaaten der EU (sowie die USA und Kanada) sind
auch Mitglieder des Atlantischen Biindnises (NATO). Die AuRenpoli-
tik und die Literatur sprechen nun von einer NATO-neu, deren Haupt-
aspekt die Herstellung einer Friedensordnung in Europa ist. Der Arti-
kel 1 des Nordatlantik-Vertrages sagt, dass die Mitgliedstaaten sich
«jeder Gewaltanwendung» enthalten werden. (6)

Noch eine internationale Organisation, der alle Staaten der EU sowie
noch 166 Staaten angehdren, ist die Vereinten Nationen (UNO). Sie
wurde nach dem Zweiten Weltkrieg gegriindet, um den Weltfrieden und
die internationale Sicherheit zu wahren, freundschaftliche Beziehungen
zwischen den Nationen zu entwikeln. (7)

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Aus welchen Komponenten bestehen die zusammengesetzten
Nomen? Was bedeuten diese Komponenten?

der Kooperations- und Integrationsprozess die Sicherheitspolitik

die Mitgliedstaaten das Unionsrecht der Weltfrieden

der Binnenmarkt das Exekutivorgan der Weltkrieg

die Drittlander die AuRenpolitik

der Hauptaspekt die Friedensordnung

der Nordatlantik-Vertrag die Gewaltanwendung

2.1. Wie heil3en die Verben zu:

die Modernisierung — modernisieren die Erhaltung

die Erweiterung die Herstellung

die Forderung die Anwendung

die Verwirklichung die Sicherheit

die Einfuhrung die Entwicklung
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2.2. Wie heilRen die Substantive zu:

beginnen — der Beginn vertreten
gestalten umrechnen
verfolgen ausgeben
griinden wahren

3. Bilden Sie richtige Wortverbindungen und gebrauchen Sie

diese in den passenden Satzen:

Beziehungen
Ziele

den Fortschritt
den Weltfrieder\

jeder Gewaltanwendung
Beziehungen
eine einheitliche Wahrung

sich enthalten
entwickeln
wahren
gestalten
fordern
einfihren
verfolgen

1. Die EU ...... viele wichtige ...... . 2. Eines der Ziele der EU be-

steht darin, den wirtschaftlichen und sozialen ...... ZU ...... . 3. Eine
wichtige Aufgabe der EU ist es, die zwischen den Mitgliedstaaten
solidarisch zu ...... LA , der Euro, wurde im Rahmen der EU am
1. Januar 1999 ...... . 5. Die UNO hat die Aufgabe, ...... und die inter-
nationale Sicherheit zu ...... sowie freundschaftliche ...... zwischen den
Nationen zu ...... . 6. Die NATO-Mitgliedstaaten verpflichteten sich,
dass Sie ... ooor e e werden.

4. Welchen Abséatzen des Textes entsprechen die folgenden

Aussagen:

Zielen der EU.

Eine gemeinsame Aullen- und Sicherheitspolitik gehort zu den wichtigsten ®)

Die Ziele des Atlantischen Bilindnisses haben sich stark gewandelt, deshalb
spricht man heute von einer neuen NATO-Organisation.

Diese Organisation, der jetzt rund 200 Staaten angehdren, wurde unmittel-
bar nach dem Zweiten Weltkrieg gegriindet.

Die Euro-Banknoten gibt es im Umlauf seit dem 1. Januar 2002.

Die Europdische Kommission ist das Exekutivorgan der EU.

Europdische «Modernisierung» dauert bereits mehr als ein halbes Jahrhundert an.

Die Geschichte der EU umfasst fiinf Erweiterungsetappen.

5. Die Tatigkeit von welchen internationalen Organisationen
lasst sich mit den folgenden Stichwdrtern beschreiben?

— eine einheitliche Wéhrung —die EU  — Wahrung der internationalen Si-
cherheit —

— Erweiterung um 12 Staaten (2004) —  — Verwirklichung des Binnenmarktes
(seit 1993) —

— Griindung nach dem Zweiten Welt- — fiinf leitende Organe —

krieg —

— Mitgliedstaaten: EU-Mitglieder, die — Entwicklung der freundschaftlichen

USA und Kanada — Beziehungen zwischen den Nationen —

— Verzicht auf jede Gewaltanwendung—  — gemeinsame Auflen- und Sicher-
heitspolitik —

6. Setzen Sie die folgenden Satze fort:

1. Der Weg zur Modernisierung der Gesellschaft im europdischen
Kontext ....... . 2. Die EU umfasst heute ........ . 3. Die Aufgabe der
Europdischen Union ist ...... . 4. Es werden folgende Ziele verfolgt
....... . 5. Fir Verwirklichung der Politik der EU wurden ...... . 6. Die
offizielle Wahrung von elf EU-Mitgliedstaaten ist ...... . 7. Auf Euro
laufende Banknoten und Minzen ....... . 8. Der Hauptaspekt des At-
lantischen Blindnisses ist ...... . 9. Der Artikel 1 des Nordatlantik-
Vertrages sagt, dass ....... . 10. Noch eine internationale Organisation,
der 191 Staaten angehdren, ist ....... . 11. Das Ziel der Vereinten Na-
tionen ist ...... .

7. Uberpriifen Sie, ob Sie den Text richtig verstanden haben:

1.Wann wurde die Europdische Union gegriindet? 2. Wie viele
Mitgliedstaaten umfasst die Europdische Union heute? 3. Welche
Staaten traten im Mai 2004 der Européischen Union bei? 4. Welche
Aufgabe erfullt die Europdische Union? 5. Welche Fortschritte wur-
den von der Europdischen Union schon gemacht? 6. Wann wurde eine
einheitliche Wéhrung eingefiihrt? 7. Wie heif3t die neue einheitliche
Wahrung? 8. Welche Ziele verfolgt die Europaische Union? 9. Wel-
che Organe wurden flr die Verwirklichung der Politik der EU ge-
grundet? 10. Wann wurden die auf Euro laufenden Banknoten und
Miinzen ausgegeben? 11. Welche Staaten sind Mitglieder des Atlanti-
schen Bundnisses? 12. Was versteht man unter der NATO-neu? 13.
Was sagt der Artikel 1 des Nordatlantik-Vertrages? 14. Wie viele
Staaten umfassen die Vereinten Nationen? 15. Wann wurden die Ver-
einten Nationen gegriindet? 16. Welche Ziele verfolgen die Vereinten
Nationen?
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8. Sehen Sie sich die Tabelle «Européische Integration und
Erweiterung / Chronik» an und stellen Sie Fragen zu jedem
Punkt. Gebrauchen Sie dabei — wo mdoglich — Prasens Passiv

Beispiel: Wann wurde die Europdische Gemeinschaft fiir Kohle
und Stahl gegriindet? Von welchen Staaten wurde die Européische
Gemeinschaft fir Kohle und Stahl gegriindet?

oder Prateritum Passiv.
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9. Erganzen Sie die fehlenden Verben im Passiv:

Grindung von sechs westeuropaischen Staaten (Belgien, der 1951 von sechs westeuropdischen Staaten (Belgien, der Bun-
1. | 1804.1951, | Bundesrepublik D_eUtSTh'a”d' Fra”kfe'Chv_,.'tar']'e”’ Luxem- desrepublik Deutschland, Frankreich, Italien, Luxemburg und den
Paris b”ﬁgﬁ‘}']d Kdeg‘l N'eddgr ahnldeEn()Blgéer Europaischen Gemein- Niederlanden) in Paris die Europdische Gemeinschaft fur Kohle und
schaft fr Kohle und Stahl ( ) Stahl . (grlinden / Prateritum) _ _ _
’ 25. Marz Griindung der Europaischen Wirtschaftsgemeinschaft (EWG) 11957 von diesen sechs Staaten in Rom die Europdische
| 1957,Rom |und der Europaischen Atomgemeinschaft (EURATOM) Wirtschaftsgemeinschaft (EWG) und die Europdische Atomgemein-
3 1967 Zusammenschluss der Organe der EGKS, der EWG und der schaft (EURATOM) —_— (grur.]den / Pratf.”.tlgm) ich hi
: EURATOM zu den Europaischen Gemeinschaften (EG) In der EWG _ die gemeinsame Politik vom Bereich Kohle
_ und Stahl auf weitere Bereiche der Wirtschaft _ , (ausdehnen /
4. 1968 Inkrafttreten der Zollunion Prateritum) auf die Landwirtschaft, die Fischerei, das Verkehrswesen,
5 1972 Griindung des Wahrungsverbundes das Wettbewerbsrecht und den AuRenhandel.
i 1979 __ zum erstenmal die Abgeordneten des Europdischen Par-
6 1973 Erste Erweiterung der EG — Beitritt von Danemark, GroB- laments direkt von den Wahlberechtigten (=den Burgern, die das
: britannien und Irland Recht haben zu wéhlen) in den neun Staaten der Gemeinschaft
- (wéhlen / Prateritum)
7 1070 | ek von e b lboroc oy L ropaischen Par- 1992 von zwdlf Staaten in der niederléndischen Stadt Maast-
richt der «Vertrag Uber die Européische Union» . (unterzeich-
8. 1981 Zweite Erweiterung der EG — Beitritt von Griechenland nen / Prateritum)
9. | 14.Juni 1985 |Schengener Abkommen — Abschaffung der Grenzkontrollen (VEII?V\?II;‘kEI(:?Ir]e?ln/rn Zal;l;;[arw seit dem 1. Januar 1993
10. 1986 Dritte Erweiterung der EG — Beitritt von Portugal und Spanien . . .
. - 10. Ubersetzen Sie die folgenden Satze: _
mg&mgn (S\?\r/vg)sm%igfum Pzrlézsst\/\;gitls%‘taf}; lfzng %’Zﬁﬂl 1. EBponelicbkunii Col3 — Lie pe3ynbTaT NpoLecy Koonepaii Ta
1L. 1990 durch eine starkere Koordinierung der Wirtschafts-, Finanz-, IHT’erpaLLII B €Bpori. 2. U@M fPOUEC PO3MOHaBCA y .1951 poui
Wechselkurs- und Geldpolitik 06 €/JHaHHAM LLUECTN eBpONenCbknx Aepxas. 3. CborofHi €sponent-
cbknin Coro3 cKnagaetbca 3 25 faepxas. 4. €ponencbkmnii Colo3s
Gipfeltreffen in der niederlandischen Stadt Maastricht. Un- Cnpusie €eKOHOMIYHOMY Ta couia/lbHOMY MpPOrpecoBi, KpaiHu-
12.| Februar 1992 |terzeichnung des «Vertrages lber die Europdische Union». yyacHWLi EBponeiicbkoro Coto3y 34iliCHIOITb CMiNbHY 30BHILLHIO
(F;estse_tzunr? fciler Grundlagen fur die weitere Vertiefung der NONITMKY Ta NONITMKY 6e3nekn B €8poni. 5. ODILiiHOI BaNKOTOK
emeinscna 2 . o
_ _ — . - €sponencbkoro Cotosy 3 1 civHa 1999 poky € €Bpo. 6. 3aBaHHAM
13, 1995 Vierte Erweiterung der EU — Beitritt von Finnland, Oster- HoBOro [lliBHiyHOaTNaHTMYHOTO COlO3y € BCTAHOB/IEHHA MUPHOTO
reich und Schweden nopsgky B €8poni. 7. KpaiHu-yuachuui €sponeiicbkoro Cotosy no-
14.| 1.Januar 2002 |Einfilhrung der gemeinsamen Wéhrung Euro BUHHI yIpVIM,)/BaTMCﬂ BIA 6ygb—ﬂK0ro 3aCTOCyBaHH3A CM. 8. ﬂ,O Op_—
raHisauii O6’egHaHnx Hauit (OOH), 3acHoBaHoT nicis Apyroi CBi-
) Finfte Erweiterung der EU — Beitritt von Estland, Lett- TOBOI BiiHn, BxoanTb 191 fepxasa cBiTy. 9. OCHOBHMUM 3aBAaHHAM
15. 1. Mai 2004 land, Litauen, Malta, Polen, Slowenien, der Slowakei, der OOH ¢ 36epe)KeHH;| Mmpy | 6e3|-|eKV| pO3BV|TOK 'qpy)KHD( Bi.qHOCMH
Tschechischen Republik, Ungarn und Zypern Mi> Hapogamm '
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A-Z Themengebundener
Wortschatz

— die Europdische Union (EU) — €sponeiickuii Coto3 (EC)

— das Ergebnis, -se — pe3ynbTaT

— die Erweiterung, -en — po3WNpeHHs

— umfassen — oxonntoBatu, MicTUTK (B cobi)

— der Fortschritt, -e — ycnix, nporpec

— der Binnenmarkt, -e — BHYTPILLHI1 pUHOK

— die Wahrung, -en — Ba/ltoTa

— das Atlantische Biindnis (NATO) — MiBHiuHoaTNaHTUYHKI Coto3

— die Gewaltanwendung, -en — 3aCTOCYBaHHS CU/IN

— die Vereinten Nationen (UNO) — Oprani3sayis O6’egHaHnx Hauiit

— die Grindung, -en — 3aCHyBaHHS, YTBOPEHHS!

— die Unterzeichnung, - en — nignncaHns

— die Festsetzung, -en — BU3HaYeHHS!, BCTAHOB/IEHHS

— der Zusammenschluss, -schllisse — 311TTa, 06’€4HaHHS

— die Einfihrung, -en — BBeAeHHS

— das Inkrafttreten — HabpaHHS YAHHOCTI

— der Beitritt, -e — BCTYn

— die Abschaffung, -en — ckacyBaHHs, nikBigaLis

— die Wahlen — Bu6opu

— die Europaische Gemeinschaft fir Kohle und Stahl — €sponeii-
CbKe TOBApPUCTBO BYrifng Ta cTai

— die Europaische Wirtschaftsgemeinschaft (EWG) — €sponeiicbke
€KOHOMiYHe CriBTOBapuCTBO

— das Schengener Abkommen — LLleHreHcbKa yroga

— das Gipfeltreffen — 3ycTpiy Ha HaiiBULLIOMY PiBHI

TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN

Ukraine und EU: ausgewahlte Fragen der Handelsbeziehungen

Nach ihrer Erweiterung im Mai 2004 wurde die Européische Union
der groRte Handelspartner der Ukraine. Nach vorlaufigen Schétzungen
macht der Handel mit der EU 30 % der ukrainischen Warenexporte und
32 % der ukrainischen Warenimporte aus. Die Ukraine exportiert in die
EU Produkte aus Eisenmetallen, Brennstoffe und einige Produkte des
Maschinenbaus. Importiert werden Maschinen, Ausstattungen und Pro-
dukte der chemischen Industrie. Zurzeit ist die EU der gréBte Lieferant
von Investitionsgltern in die Ukraine.

Trotz des bedeutenden Umfangs werden die Handelsbeziehungen
zwischen der Ukraine und der EU durch bestehende Handelsbeschrén-
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kungen erschwert. Was die Tarife betrifft, so gewéhrten die EU und
die Ukraine einander den Status der Meistbegunstigung, was im Falle
der EU das héchstmdgliche Niveau der Tarifsdtze bedeutet. Die Ukra-
ine genielt auch die Privilegien des Systems der allgemeinen Préfe-
renzen der EU. Dieses System gilt aber im Fall der Ukraine nicht fr
Eisen und Stahl, Diingemittel, Fischereiprodukte, Getreide, Saatgut,
Obst und Pflanzen, d.h. einige der wichtigsten ukrainischen Export-
waren. Das System der allgemeinen Préferenzen sieht eine recht un-
bedeutende Senkung der Tarife fiir kritische Waren vor, darunter die
meisten Landwirtschaftsprodukte und Nahrungsmittelgiter, Textilien,
einige Produkte der chemischen Industrie und Nichteisenmetalle. Aus
dem Abkommen uUber Partnerschaft und Zusammenarbeit zwischen
der Ukraine und der EU ergeben sich keine zusatzlichen Handelsvor-
teile fir die Ukraine, wobei die meisten anderen Handelspartner der
EU eine viel glnstigere Handelsordnung geniefen — u.a. Freihan-
dels- bzw. Assoziierungsabkommen — und damit zusétzliche Tarif-
vorteile erhalten, die die Ukraine nicht hat. Um Verhandlungen tber
eine Freihandelszone mit der EU aufnehmen zu kénnen, muss die Uk-
raine WTO-Mitglied werden.AulRer den tarifaren Einschrankungen
gibt es Handelsstreitigkeiten zwischen der Ukraine und der EU. Bis
Ende 2003 wurden (ber die Ukraine acht endgultige Antidumping-
sanktionen gegen Produkte der chemischen Industrie und Erzeugnisse
aus Eisenmetallen, insbesondere Rohre, verhdngt. Ein weiteres Prob-
lem bei AntidumpingmalRnahmen gegen die Ukraine ist der Status ei-
nes Nicht-Marktwirtschaftslandes. Mit diesem Status kdnnen ukraini-
sche Unternehmen ihre Rechte bei den von der EU initiierten
Untersuchungen nicht erfolgreich wahrnehmen (obwohl die EU es uk-
rainischen Unternehmen im Jahr 2000 ermdglichte, ihren marktwirt-
schaftlichen Status individuell zu bestatigen). Dabei gilt, dass Preise
in einem Nicht-Marktwirtschaftsland nicht objektiv sind und deshalb
bei Untersuchungen zu VerstéRen gegen Marktkonkurrenz nicht be-
ricksichtigt werden konnen. Infolgedessen werden bei solchen Unter-
suchungen Preise dritter Lander als Indikativpreise genutzt. Dies
schrénkt die Mdglichkeiten der Verteidigung der Unternehmen ein
und fuhrt zur Festlegung héherer Antidumpinggebuhren als sie in an-
deren Fallen sein kdnnten.

Laut Gesetzen der EU werden folgende Kriterien bei der Erteilung
des Status eines Marktwirtschaftslandes beriicksichtigt: das Ausmal3
staatlicher Eingriffe, das Fehlen staatlich hervorgerufener Verschie-
bungen in der Téatigkeit von Unternehmen, das Vorhandensein und
Wirken transparenter und nichtdiskriminierender korporativer Gesetze
sowie abgestimmter, effektiver und transparenter Gesetze im Ganzen
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sowie das Vorhandensein eines entwickelten Finanzsektors. Die Ukra-
ine beantragte den Status eines Marktwirtschaftslandes vor mehreren
Jahren, konnte aber den Status bis heute nicht erhalten. Die Einwande
der EU gelten vor allem staatlichen Eingriffen in die Preisbildung und
unannehmbaren Insolvenzregeln. Es wird aber erwartet, dass die Wahl
von Wiktor Juschtschenko zum Présidenten zu solchen Wandlungen
in der Politik fiihren wird, die den Status eines Marktwirtschaftslandes
fir die Ukraine ermdéglichen. Dieser Status wird wahrscheinlich be-
dingt erteilt, d.h. bevor die tatsachlichen Wandlungen zustande kom-
men. Dies wirde es der EU ermdglichen, ein positives Signal zu den
Beziehungen zur Ukraine zu setzen und der neuen Regierung Zeit zur
Losung der die EU beunruhigenden Probleme zu lassen.

Die Verbesserung der Beziehungen zwischen der Ukraine und der
EU, die auch den Handel unbedingt beeinflussen wird, fand ihren
Niederschlag in der Januar-Resolution des Européischen Parlaments.
In der Resolution wird gefordert, der Ukraine «eine klare européische
Perspektive anzubieten, die mdglicherweise zu ihrem EU-Beitritt fih-
ren wird». Die Europaische Kommission ist zwar zuriickhaltender,
versprach aber, die Beziehungen zur Ukraine, darunter den gegensei-
tigen Handel, zu aktivieren.

Institute for Economic Research and Policy Consulting
Februar 2005

Globalisierung

Globalisierung ist eine altbekannte Erscheinung: Grenziber-
schreitende Wirtschaftsbeziehungen gibt es seit jeher. So importierte
die Bundesrepublik schon 1950 Waren im Wert von 11,4 Mrd. DM
und lieferte Waren im Wert von 8,4 Mrd. DM ins Ausland. Seit Mitte
der 50er Jahre Ubersteigt der Wert der Ausfuhren den der Einfuhren.
2004 war Deutschland «Exportweltmeister». Die aulerordentlich ho-
he internationale Wettbewerbsfahigkeit deutscher Produkte wird da-
mit eindrucksvoll belegt. Die deutsche Wirtschaft hat in besonderem
MaRe von der Verschmelzung nationaler zu internationalen Markten
und insbesondere der europdischen Integration der Wirtschaft profi-
tiert: durch ihre grofRen Exporterfolge und die Einfuhren neuer Tech-
nologien, durch den Zufluss auslandischen Kapitals und die Zuwande-
rung von Arbeitskraften. Deshalb setzt sich die Bundesregierung fur
eine weitere Vertiefung der internationalen Arbeitsteilung und offene
Mérkte ein. Unternehmen, Investitionsstandorte und Wirtschaftssys-
teme sind heute einem immer intensiver werdenden internationalen
Wettbewerb ausgesetzt. Dazu haben im Wesentlichen vier Faktoren

95

beigetragen: die zunehmend liberalisierte Weltwirtschaft mit offenen
nationalen Mérkten, der marktwirtschaftliche Kurs der ehemaligen
Staatshandelslander, der Aufholprozess der Schwellenléander und die
neuen Informations- und Kommunikationstechnologien.

Auswirkungen der Globalisierung

Das hohe Tempo der globalen Verénderungen beschleunigt den
Strukturwandel. Dabei wird es Gewinner und Verlierer geben. Die
Sorge, zu den Verlierern zu gehéren, schafft Unsicherheit und Skepsis
gegenliber dem Prozess der Globalisierung. Gewinner wird es umso
mehr geben, je mehr Menschen die Chancen des Strukturwandels er-
kennen und ergreifen, ohne die Risiken zu unterschatzen.

Denn Globalisierung ist — anders als oft dargestellt — keine Aus-
einandersetzung um einen weltweit fest vorgegebenen Wohlstand. Sie
ist kein Nullsummenspiel, in dem der eine gewinnt, was der andere ver-
liert. Sie ermdglicht es vielmehr jeder Nation, ihre komparativen Vor-
teile in der Guterproduktion zu nutzen. Durch weltweit wachsende Ar-
beitsmérkte steigen die Exporte, andere Guter werden billiger
importiert als selbst produziert und schaffen in ihren Herkunftslandern
mehr Einkommen und steigende Nachfrage. So ermdglicht die interna-
tionale Arbeitsteilung bei funktionsféhigen Markten hohe zusétzliche
Wohlstandsgewinne, indem sie Produktionsfaktoren weltweit effizien-
ter einsetzt. Nicht funktionsfahige Markte verursachen hingegen Wohl-
standsverluste. Denn sie verhindern notwendige Anpassungen an sich
veréndernde Rahmenbedingungen.

Herausforderungen fur die Wirtschaftspolitik

Um die Chancen einer integrierten Weltwirtschaft nutzen zu kon-
nen, bedarf es daher funktionsfahiger Mérkte und einer hohen Attrak-
tivitat flr international mobiles Kapital. Und dies heif3t auch, dass jede
Form von Protektionismus schédlich ist. Denn Schutzz&une sind auch
Grenzzdune fur hoheren Wohlstand. Globalisierung ist gleichzeitig ei-
ne Herausforderung fur die Reformféhigkeit unserer Gesellschaft und
eine Chance fur mehr Wohlstand — auch fiir Deutschland, Europa
und fir die zahlreichen noch immer zu wenig entwickelten Lénder an
der Wohlstandsperipherie.

In der dkonomischen Theorie ist eine, eben die «globalisierte»
Welt eine ideale Welt — und der Gedanke ist bald 200 Jahre alt. Da
entwickelte der englische Okonom David Ricardo seine Theorie der
«komparativen Kostenvorteile»: Wenn jedes Land seine Vorteile nut-
ze, sich auf seine Stérken spezialisiere und zugleich freier Handel
moglich sei, wirden alle profitieren, die Starken wie die Schwachen.
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Wer fruchtbare Boden habe, solle Ackerbau betreiben, wer sich auf
Dampfmaschinen verstehe, solle Fabrikwaren herstellen, und uberall
werde der Wohlstand wachsen.

Spiegel, 2005

Die EU im Internet

europa.eu.int — Europa: Der Server der EU. Europa eréffnet den
Zugang zu allen Institutionen, Politikfeldern und Rechtsakten der EU.
Nachrichten, Beschliisse und Statistiken locken taglich mehr als eine
Million Websurfer ein.

www.europarl.eu.int — Europdisches Parlament. Die Homepage
fuhrt in Aufgaben und Arbeitsweise des Europdischen Parlaments ein.
Dossiers zu EU-Themen, Berichte aus Plenum und Ausschiissen er-
génzen das Angebot.

www.cordis.lu — Européische Forschung. Ob Telematik, Kom-
munikationstechnik oder Biomedizin — wer Informationen Uber eu-
ropdische Forschungspolitik und -programme sucht, findet auf dieser
Website alles Wissenswerte.

www.ech.int — Europdische Zentralbank. Um den Euro dreht sich
fast alles auf der Website der européischen Wahrungshuter. Reden,
Mitteilungen, Links zu den nationalen Zentralbanken weisen den Weg
ins Euro-Zeitalter.

www.gouvernement.de — Deutsche Bundesregierung. Einen
Fundus an Informationen Gber Europa hélt auch der Server der Bun-
desregierung bereit. Uber die deutsche Ratsprésidentschaft informiert
ab Januar 1999: www.eu-praesidentschaft.de

www.eu-kommission.de — Kommissions-Vertretung. Die Ver-
tretung der EU-Kommission in Deutschland hat einen ausfiihrlichen
Online-Service entwickelt. «Europa direkt» gibt Tips, listet Termine
auf und 6ffnet sein Photo-Archiv.

www.ue.eu.int — Rat der Europdischen Union. Welche Stellung
hat der Rat der EU? Wie sieht die gemeinsame AuRen- und Si-
cherheitspolitik aus? Wer hat den Ratsvorsitz inne? Diese und andere
Fragen beantwortet die Website.

www.europa.eu.int/comm/ — Europdische Kommission. Die
wichtige Institution prasentiert sich mit Reden, Dokumenten und
Pressemitteilungen im Web. Auch im Angebot: Profile der EU-
Kommissare und Links zu den Generaldirektionen.
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www.curia.eu.int — Europdischer Gerichtshof. VVon allgemeinen
juristischen Informationen (ber einen Wochenkalender und die neues-
te Rechtsprechung bis hin zu Statistiken reicht das «Web-Meni» des
Gerichtshofs.

www.citizens.eu.int — Blrger Europas. Wohnen, Arbeiten, Stu-
dieren und Reisen in Europa sind einige der Themen der Website, die
uber alle rechtlichen und praktischen Aspekte des Lebens in der Euro-
paischen Union informiert.

IE Thema
MODERNE GESCHAFTSKOMMUNIKATION

Text 1: Der Geschaftsbrief

Der Geschéftsbrief ist ein Medium der Kommunikation. Nach wie
vor ist er die Visitenkarte des Unternehmens. Durch den Schriftver-
kehr kann ein Unternehmen Kunden gewinnen und behalten, aber
auch verlieren. Je nachdem, in welcher Form der Geschaftsbrief abge-
fasst ist, kann es sich um eine Anfrage, ein Angebot, einen Werbe-
brief, eine Bestellung, eine Lieferung usw. handeln. Das Ziel eines
solchen Schreibens ist das gleiche: zufriedene Kunden zu behalten
oder zu gewinnen.

Ein gewohnlicher Geschaftsbrief wird in der Regel genau gelesen
und beantwortet. Haufig muss der Empfanger jedoch zunéchst rick-
fragen; er vermisst bestimmte Angaben, versteht den Inhalt nur teil-
weise, z.B. wegen unbekannten Sachverhalts.

Das Schreiben von Geschéaftsbriefen lasst sich erlernen. Ein Ge-
schéftsbrief soll formal, inhaltlich und stilistisch ansprechend sein.
Wichtig ist dabei, den allgemeinen Zusammenhang, in den das
Schreiben von Geschaftsbriefen gehort, kenntlich zu machen (kom-
munikativer Gesichtspunkt).

Abhangig vom Gegenstand eines Briefes wird der Schreiber (Ab-
sender) im Sachstil oder im Wirkungsstil formulieren. Der Sachstil
verlangt einen sachlich geschriebenen Brief, der logisch aufgebaute
Gedanken erkennen l&sst. Der Wirkungsstil spricht auch die Gefilhle
und Empfindungen des Empfangers an.
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Die Sprache des Geschaftsbriefes muss klar und freundlich sein.

Was den Inhalt betrifft: der Geschaftsbrief muss sachlich richtig
sein. Der Inhalt bezieht sich auf Fakten, die jederzeit priifbar sind.
Bevor der Schreiber einen Brief konzipiert, soll er sich tiberlegen:

—Wer ist der Empféanger?

— Was soll mit dem Brief erreicht werden?

Einen alteren Empfanger wird er anders ansprechen als einen jun-
gen, eine Dame anders als einen Herrn, einen Kunden anders als einen
Lieferanten.

Bei namentlich bekanntem Empfanger ist die personliche Anrede
tblich, ansonsten heiflt es «Sehr geehrte Damen und Herren» («Sehr
geehrte Damen, sehr geehrte Herren»). Schreibt man an eine Dame
und einen Herrn, muss die Anrede «Sehr geehrte Frau ...», «Sehr ge-
ehrter Herr...» lauten. Abhéngig vom Verhdltnis des Absenders zum
Empféanger, sind andere Formen der Anrede mdglich: «Liebe Frau
...», «Lieber Herr ...» usw.

Die wichtigsten Aufbauelemente des Briefes sind: Einleitung,
Hauptteil und Schluss.

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Setzen Sie anhand des Textes die Reihe der Verben fort:
einen Geschaftsbrief abfassen, , , ,

2. Wie heif3t das Substantiv?

kommunizieren — die Kommunikation empfangen —
anfragen — denken —
anbieten — fuhlen —
bestellen — empfinden —
liefern — sprechen —
schreiben — anreden —
angeben — einleiten —

3. Finden Sie im Text Stellen, die den folgenden Aussagen ent-
sprechen.
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1. In der Regel liest der Empfanger einen Geschaftsbrief aufmerk-
sam und beantwortet ihn. 2. Es gibt verschiedene Arten von Ge-
schaftsbriefen. 3. Die meisten Geschaftsbriefe haben das gleiche Ziel.
4. Man kann lernen, wie man einen guten Geschaftsbrief schreiben
soll. 5. Geschéftsbriefe kénnen in zwei verschiedenen Stilen formu-
liert werden. 6. Sachlichkeit und Richtigkeit sind wichtige Anforde-
rungen an den Inhalt des Geschaftsbriefes. 7. Entsprechend dem Emp-
fanger kann man in den Geschéftsbriefen verschiedene Anredeformen
gebrauchen. 8. Der Geschaftsbrief besteht aus drei wichtigen Teilen.
9. Ein Geschaftsbrief kann positive, aber auch negative Auswirkungen
haben.

4. Setzen Sie die Satzteile richtig zusammen.

1. Der Geschaftsbrief ist a) die Gefiihle und Empfindungen des
Empféngers an.

2. Durch den Schriftverkehr kann ein | b) zufriedene Kunden zu behalten oder zu
Unternehmen gewinnen.

3. Das Ziel des Geschéftschreibens | ¢) klar und freundlich sein.
ist immer das gleiche:

4. Ein gewohnlicher Geschaftsbrief | d) einen sachlich geschriebenen Brief,

wird in der Regel der logisch aufgebaute Gedanken erken-
nen lasst.

5. Der Sachstil verlangt e) die jederzeit prifbar sind.

6. Der Wirkungsstil spricht auch f) ein Medium der Kommunikation und

die Visitenkarte des Unternehmens.

7. Die Sprache des Geschéftsbriefes | g) genau gelesen und beantwortet.
muss

8. Was den Inhalt betrifft: h) Kunden gewinnen und behalten, aber
auch verlieren.

9. Der Inhalt bezieht sich auf Fakten, | i) der Geschéftsbrief muss sachlich rich-
tig sein.

1 2 3 4 5 6 7 8 9

f

5.1. Schreiben Sie aus dem Text die SchlUsselwdrter zu den
folgenden Punkten heraus:

100


http://ageofbook.com

Best books Ageofbook.com

Wer schreibt einen Geschaftsbrief

Wer bekommt einen Geschéftsbrief

Arten des Geschaftsbriefes

Ziele des Geschéftsbriefes

Stile des Geschéftsbriefes

Sprache des Geschéftsbriefes

Inhalt des Geschaftsbriefes

Aufbauelemente des Geschaftsbriefes

Anredeformen

5.2. Fassen Sie anhand des gesammelten Wortschatzes den In-

halt des Textes zusammen.

Text 2: Die Aufbauelemente des Geschaftsbriefes

1. RICHARD MULLER & CO

Bahnhofstr. 17
60001 Frankfurt
Tel. 061 88 79 76

2. Verlag fur Fremdsprachen GmbH
Herrn Stadler
Krausstr. 30
D-80455 Ismaning

3.01.02.20.

4, Betreff lhr Schreiben vom...

5. Anrede Einleitung Sehr geehrter Herr Stadler,
tber Thr Angebot haben
wir uns sehr gefreut.

6. Hauptteil

7. Briefschluss mit Dank, Wunsch,  Ich mochte mich fiir Ihre
Unterschrift und Miihe bedanken.
Ich wiirde mich freuen,
bald von lhnen zu héren.
8. Grufiformel Mit freundlichen GriiRen

9. Anlagen

1. Ganz oben steht die Adresse des Absenders.

Firmen haben einen Briefkopf mit dem Namen, der Adresse und der Tele-
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fonnummer.

Dann folgt die Adresse des Empféngers.
2 Zuerst kommt die Strae und die Hausnummer (bei Firmen oft auch das
* Postfach), dann erst die Abkirzung fiir das Land, die Postleitzahl (= PLZ)
und der Ort.

3. Das Datum steht meistens rechts.

4 Das Wort «Betreff» oder «Betrifft» wird heute meist weggelassen. Man
" sagt mit einem Stichwort am Anfang des Briefes, worum es sich handelt.

Die Anrede lautet meistens «Sehr geehrte Damen und Herren». Wenn in der
Adresse ein Name genannt ist, heifst es: «Sehr geehrter Herr...» oder «Sehr
5 geehrte Frau...».
* Briefanfang. Der wichtigste Satz eines Geschéftsbriefes ist der erste. Er
wird auf alle Félle gelesen. Von ihm héngt die Reaktion des Empfangers auf
den Brief ab. Deshalb {iberlegen Sie sich den Briefanfang gut.

6 Hauptteil. Hier beschreibt man das Problem, erldutert Konsequenzen, I6st
* Aktionen aus (WER soll bis WANN WAS und WARUM tun).

7. Briefschluss ist Steuerungsinstrument — positiv schliefen.

Ein Geschaftsbrief endet sehr oft mit der GruRformel «Mit freundlichen
8. GruBen». Man kann auch «Mit den besten GriiBen» sagen und «lhr» oder
«lhre» hinzufugen.

9. Hier steht das Wort «Anlage» oder «Anlagen».

LEXIKALISCH-GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Bringen Sie die Briefteile in die richtige Reihenfolge. Finden
Sie dann im Geschéaftsbrief an die Lester AG diese verschiedenen
Briefteile.

Unterschrift Absender Thema Schluss Einleitung Datum Gruf3
Anlagevermerk Haupttext Anrede Empfanger Bezug Ort

Lester AG

Abteilung Einkauf
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Herrn Rowe

Heerenstr. 5

CH-84275 Rorbas

Datum 17.08.20..

Angebot
Anrede | Sehr geehrter Herr Rowe,

mit Bezug auf Ihr Gespréch am 14.08. mit unserem Mitarbeiter, Herrn
Lehmann, biete ich Ihnen an:

60 Thompson-Kolben SPC 1.500 zum Preis von Euro ... pro Stiick ab
Werk;

60 Thompson-Leichtmetallzylinder XRQ 8.9554 zum Preis von Euro
... pro Stlick ab Werk.

Die genannten Stiickpreise sind Nettowerte zuziiglich Verpackung
(5 %) und 0,2 % Versicherungssteuer, gultig bis zum 01.12.20.. . Der
Kaufpreis ist innerhalb 50 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug
fallig.

Auf alle Teile geben wir sechs Monate Garantie, die Lieferzeit betragt
vier Wochen. Es gelten die allgemeinen Lieferbedingungen fiir Leis-
tungen und Erzeugnisse der Metallindustrie.

Ich bedanke mich fir Ihr Interesse.

Mit freundlichen Grii3en
Thompson Motorkomponenten GmbH & Co. KG

J. Rorlich,
Manager Gussteile

2. Bringen Sie die Texteile in die richtige Reihenfolge.
1 Die Zahlung erfolgt durch ein unwiderrufliches Akkreditiv
2 Die Lieferzeit betrdgt momentan 3 bis 5 Wochen.
3 wir danken Ihnen flr Ihre Anfrage
4 Sehr geehrte Damen und Herren,
5 Unsere Preise verstehen sich FOB deutscher Hafen oder Flugha-
fen, einschlieBlich Verpackung.
6 Je 1000 T-Shirts, Farbe weil, kurz&rmelig, mit Brusttasche, in
den Grolken S, M, L und XL
7 bei der Barclays Bank in Porto.
8 Uber einen baldigen Auftrag von Ihnen wirden wir uns freuen.
9 und konnen Thnen wie folgt anbieten:
10 Dieses Angebot gilt bis 15. 6. 20.. .
11 zum Preis von 8.70 Euro pro Stick.

.l 1 [ 1 [ [ | [ |

3. Setzen Sie die fehlenden Worter ein.
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erhalten pro Stiick gewiinschte gefreut frei Haus innerhalb ohne Abzug
bestellen Lieferung Nettopreise einschlieBlich Mengenrabatt Skonto lie-
fern Bestellung begleichen

Sehr geehrte Damen und Herren,

besten Dank fiir Ihre Anfrage. Uber lhr Interesse an unseren Glésern ha-
ben wir uns sehr . Mit diesem Brief Sie unseren
neusten Katalog und naturlich das Angebot:

Bestell-Nr. 550:
Cognac-Schwenker; Preis: € 30,80 pro Stiick

Bestell-Nr. 681:
Champagner-Glas; Preis: € 38,90

Diese Preise sind Verpackung. Wenn Sie die
Rechnung binnen 8 Tagen , kbnnen Sie 3 % abziehen.
Sie konnen aber auch 30 Tagen bezahlen. Wir
gewahren Ihnen einen von 5 %, wenn Sie von jedem Avrtikel
mindestens 20 Stlick . Wir konnen lhnen diese Glaser bis
Ende des Monats . Sie erhalten die Ware , durch
unseren Versand-Service.

Wir freuen uns auf lhre und sind sicher, dass Sie mit unserer

zufrieden sein werden.
Mit freundlichen GriiRen

4. Ergénzen Sie die Adjektivendungen.

Sehr geehrt Damen und Herren,

viel Dank fur Thre Anfrage. Wir freuen uns tber Ihr Interesse
an unserem neuest ___ Telekommunikationssystem. Wir bieten Ihnen
ein flexibl Bausteinprinzip mit modernst digital
Infrastruktur.

Mit diesem Schreiben erhalten Sie unseren aktuell _ Katalog mit
ganau Beschreibung der vielfiltig Madglichkeiten unseres
Telekommunikationssystems, das fur jedes aktiv Unternehmen
die passend Losung bietet und auf alle heutig An-
forderungen die richtig Antwort hat.

Die geltend Preise, unsere genau Liefer- und
Zahlungsbedingungen entnehmen Sie bitte dem beiliegend
Katalog. Wir freuen uns auf eine effektiv Zusammenarbeit.

Mit freundlich Griflen
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5. Erganzen Sie die unbestimmten Artikel und die Adjektiven- 8. Merken Sie sich die folgenden Spriiche:
dungen. _ . Briefe sind besser als Zeugen.

1.Dasist ___ interessant ___ Angebot. 2. Wir schicken lhnen ___ Es steht geschrieben, was nicht dein ist, das lass liegen.
aktuell Preisliste zu. 3. Sie kdnnen in Kirze mit ___ grofer __ Ein schlechter Schreiber verdirbt viel gutes Papier.
Auftrag rechnen. 4. ausftihrlich Beschreibung unserer Wenn der Schreiber nichts taugt, gibt er der Feder die Schuld.
Produkte legen wir bei. 5. Uber baldig __ Bestellung wiirden Wie der Schreiber, so das Buch.
wir uns freuen. 6. Wir sind _ mittelstandisch ___ Unternehmen,
spezialisiert auf die Herstellung von elekronisch ~ Zubehbrteilen
fur Personenwagen. 7. Bei Abnahme von 1000 Stiick gewahren wir
lhnen einmalig Sonderrabatt von 5% auf die Rech- Themenagebundener
nungssumme. 8. schriftlich __ Bestatigung des Lieferdatums z / fWortsch%tz

geht noch heute per Fax an Sieab.

6. Merken Sie sich die folgenden Anlasse fuir Geschéaftsbriefe

und Ubersetzen Sie sie ins Ukrainische. — der Geschaftsbrief, -e — ginosuii nnct
— Firmennachweis — der Schriftverkehr — nepenvcka
— Anfrage — die Anfrage, -n — 3annT .
— Anaebot — der Werbebrief, -e — peknamHuii nauct
g : — das Bestatigungsschreiben — nucT-nigTeepXeHHs
— Werbebrief — der Empfanger, - — agpecar, OTpUMyBau
— Nachfassbrief . —der Fachausdruck, -e — TepMmiH
— Auftrag/Bestellung — Widerruf — der Sachverhalt, -e — cTaH cripaB, 06CTaBMHM CPaBY
— Auftragseingang — der Zusammenhang, -hdnge — 3B’5130K, B3aEM0O3B’ 530K
— Annahme — Ablehnung — der Bereich, -e — cthepa
— Lieferung — die Anrede, -n — 38epHEHHs
— Versandanzeige — Rechnung — das Verhaltnis, -se — BiHOLLEHHS
— Lieferung — der Absender, - — agpecaHT, Bi4npaBHUK
— Wareneingang — der Betreff, -e — «CTOCYETbCAY, «CTOCOBHO»

— die Darlegung, -en — BUKnaf, NOSCHEHHS
— die Entscheidung, -en — piLleHHs!

— die Aktion, -en — pgis

—der Briefschluss, -e — 3aKiH4YeHHs McTa

— Empfangsbestatigung
— Lieferverzdgerung

7. Brieftraining — die Anlage, -n — fogaTok
Sie sind: Lampenfabrik Wirt GmbH. — die Einleitung, -en — BcTyn
Sie schreiben an: ElektrogroBhandlung Fréhlich AG. — gewinnen (gewann, gewonnen) — OTPUMYBATW, 3aBOK0BYBATH, BUrPaBaTY
Sie bieten an: 2000 Elektrolampen. — behalten (behielt, behalten) — yTpumyBaTh, 36epiratm
Liefer- und Zahlungsbedingungen: innerhalb von 30 Tagen ohne — verlieren (verlor, verloren) — BTpayatu, nporpasaty
Abzug, 3 % Mengenrabatt ab 200 Stiick, Lieferung frei Haus, Liefer- — ruckfragen — po6uTI 3BOPOTHIl 3aNUT
zeit 5 Wochen, Angebot 3 Wochen giiltig. — VEIMISSen — HE BrCTadarm

— sich einliben — BnpaBnsTUCS, TpeHyBaTUCA

» Beziehen Sie sich kurz auf die Anfrage. — ansprechen (sprach an, angesprochen) — 3BepTarucs

e Vergessen Sie nicht den Hinweis auf ein moglicherweise noch __ abfassen — cknagaTy
glinstigeres Angebot; der Kunde soll wissen, dass er den Preis beein- —_ betreffen (betraf, betroffen) — cTocysaucs

flussen kann. ) ) — sich beziehen auf (Akk) (bezog, bezogen) — nocunatucs
o Driicken Sie lhre Hoffnung auf einen baldigen Auftrag aus. — konzipieren — cknagatu
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— ausfilhren — BrKoHyBaTK
— entnehmen (entnahm, entnommen) — 6paTtu, 3ano3uyaTi
— mitteilen — nosigomnaTK

WORTSCHATZ ZU DEN UBUNGEN

—annehmen (nahm an, angenommen) — NpuiMaTu, NPUNYCKaTU

—abschicken — BigcunaTu, BignpasnsaTu

— Ubersenden (Uibersandte, (ibersandt) — nepecmnatu

—eingehen (auf Akk) (ging ein, eingegangen) — npuiimaTin 4o yBaru,
BX0AMTU (Y KypC cnpasn)

—auf die Frage eingehen — 3ynuHATACSA Ha NUTaHHI

—die Verbindlichkeit, -en — 060B’53K0BICTb

—einschranken — o6mexxyBaTh

—befristen — obmexxyBaT TepMiHM

— befristetes Angebot — npono3suis, o6mexeHa B TepMiHax

—sich (D) etw. vorbehalten (behielt sich vor, sich vorbehalten) — 3a-
NMLLATK 3a CO60K0 NPaBo Ha LWoCh

—der Vorrat, Vorrdte — 3anac

—reichen — 6yTu goctaTHIM

—der Hinweis, -e — BKa3iBKa, NOCUIaHHS!

—beriicksichtigen — BpaxoByBaTy, 38aaTyt Ha (06CTaBUHW)

—mit Bezug (auf Akk) — nocunatouncs (Ha Lwo-Hebyab)

—ab Werk — 3 3aBogy

—zuziglich — BK/OYHO, gogatoun

—zuzlglich der Zinsen — BK/H0OYa0UY BiJCOTKM

—die Verpackung, -en — ynakoBka, Tapa

—die Versicherung, -en — cTpaxyBaHHS; [OrOBip CTpaxyBaHHS; cymMa
CTpaxyBaHHs

—fallig — Takwii, Wo nignsarae cnnari, Nignsrae BAKOHaHHO

—der Abzug, Abziige — BigpaxyBaHHs, YTPUMaHHS, 3HWXKKa, 36ip, NoAaTKM

—qgelten (galt, gegolten) — 6yTu gilicHum, Mat cuny

—der Geschaftsfiihrer, -— kepytounii cnpaBamu, AupeKTop-
PO3MOPAAHMK, MEHEMKeP, KOMEPLiHWIA AupeKTop

—das Messgerat, -e — NpuUCTpIi Ans BUMIPIOBaHHS

—die Mehrwertsteuer — nogaTok Ha fofaHy BapTiCTb

—die Vorauszahlung, -en — nonepegHs onnata

—geliefert Grenze — nocrtaska o0 KOPAOHY

—geliefert unverzollt — nocTaBKy 34iiicCHeHO 6€3 cnaTh MrTa

—der Rabatt,-e — 3HMXKKa (3 LiHW)

—das Sconto, - — 3HMXKKa (Npy cnnaTi roTiBKO)

—begleichen (beglich, beglichen) — nnatuti, cnnayysaT; NOKPUBaTK
(36UTKM, BUTpaTK)

— unwiderruflich — kaTeropuyHuiA, Takuii, L0 He MigArae ckacyBaHHIO

—FOB, fob — frei an Bord — 06, BifibHO Ha 60pTY, (hpaHKo-60pT
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TEXTE ZUM SELBSTSTANDIGEN LESEN
(MUSTERBRIEFE)

Barenbrau AG

Xaver Ertl GmbH
Drygalskiallee 118
D-81477 Miinchen

Anfrage 02.03.20..

Sehr geehrte Damen und Herren,

lhre Adresse teilte uns die Industrie- und Handelskammer fir
Miinchen und Oberbayern mit.

Wir sind eine mittelstdndische dsterreichische Brauerei und suchen
fiir unser geplantes neues Weilshier «Linzer Weil3e hefetriib» einen
Etikettenlieferanten. Unser geschatzter Jahresbedarf liegt bei ca. 100
000 Stiick. Bitte senden Sie uns so bald wie méglich ein unverbindli-
ches Angebot mit Mustern lhrer Etiketten zu. AuBerdem benétigen
wir ausfihrliche Angaben Uber Lieferzeiten, Preise, Liefer- und Zah-
lungsbedingungen. Bei Riickfragen steht Ihnen unsere Mitarbeiterin
Hermine Brunnauer gern zur Verfugung.

Mit freundlichen GriiRen

Unterschrift

Barenbrau AG

Baérenbrau AG, Gelbe Gasse 15, A—4020 Linz, Telefon 07 32 — 69 86 32, Telefax 07 32 — 69 66 54
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Radio- und Elektro-Grof3handel
Esslinger Allee 37, 70199 Stuttgart, Telefon 0711/88 44 76, Telefax 0711/88 44 89

Richard Muller & Co.
BahnhofstraRe 17
60433 Frankfurt a.M.

Angebot: Radiowecker

Sehr geehrter Herr Miiller,

wir danken thnen fiir Ihr Schreiben vom 12.07.20... und bieten lhnen
wie folgt an:

—30 Stiick Quarz-Radiowecker «Marina», Best.-Nr. 1722R, ge-
méaR Anlage, zum Stlickpreis von € 18,25 sowie

— 30 Stuck Quarz-Digital-Radiowecker «Morning Hit», Best.-Nr.
1785R, gemall Anlage, zum Stlickpreis von € 27,30

jeweils verpackt im Karton.

Fracht zu Lasten des Bestellers, im Ubrigen gelten unsere beige-
fligten Geschéftsbedingungen. Unser Angebot ist verbindlich bis zum
10.08.20... .

Sollten Sie Interesse an regelméaBigen Geschaftsbeziehungen ha-
ben, wére unsere Regionalvertreterin, Frau Besser, gern bereit, Sie zu
einem von lhnen gewiinschten Termin aufzusuchen, um Einzelheiten
zu besprechen.

Einen Gesamtprospekt sowie die aktuelle Preisliste legen wir die-
sem Schreiben bei.

Wir wirden uns freuen, Thren Auftrag zu erhalten, und verbleiben
Mit freundlichen GriiRen

Manfred Mellers,
Geschaftsfihrer

Anlagen: erwéhnt.
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Aufgaben fur selbststandige Arbeit

AUFGABE 1.1.

1. Lesen Sie den Text.

Die Oetker-Gruppe

Etwa 98 Prozent der Deutschen kennen die Marke «Dr. Oetkers.
Puddingpulver machte dieses Unternehmen aus Bielefeld bekannt.
1891 hatte der Bielefelder Apotheker Dr. August Oetker das Backpul-
ver «Backin» entwickelt. Um 1906 lag die Jahresproduktion bereits
bei rund 50 Millionen Packchen. Bei der Vermarktung halfen Rezept-
hefte, Kochkurse und Kinoserien. So wurde «Backin» zu einem Mar-
kenartikel, an dem bis heute fast keine Frau vorbeikommt.

Heutzutage ist die Oetker-Gruppe groer als man denkt. Sie um-
fasst vier konsolidierte Geschaftsbereiche (Nahrungsmittel; Sekt,
Wein und Spirituosen; Schifffahrt; weitere Interessen) und erzielt
jahrlich einen Umsatz von vielen Milliarden Euro. Der Gewinn wird
traditionell nicht bekanntgegeben.

In der Nahrungsmittelsparte ist die Tiefkiihl-Pizza inzwischen das
wichtigste Produkt. Sie I6ste damit das Backpulver «Backin» und das
Puddingpulver ab. In Deutschland ist Oetker mit einem Anteil von
rund 40 % Marktfuhrer. Auch die Expansion ins Ausland verlauft er-
folgreich. Die verschiedensten Arten der Tiefkihl-Pizza «Dr. Oetker»
kann man auch in vielen ukrainischen Lebensmittelgeschéften kaufen.

Von dem Menschen und dem heutigen Firmenchef in vierter Gene-
ration Dr. August Oetker wissen allerdings die wenigsten. Er wurde
am 17. Marz 1944 in Bielefeld geboren und ist das alteste von acht
Kindern von Rudolf August Oetker, dem langjéhrigen Konzernchef
der Oetker-Gruppe.

Nach dem Abitur absolvierte er eine Schifffahrtslehre in Hamburg
und arbeitete drei Jahre bei Reedereien im In- und Ausland. Ab 1968
studierte er Betriebswirtschaftslehre in Munster und graduierte 1972
zum Diplomkaufmann. Es folgten einige Jahre im Investmentbanking
in London und New York, bis er 1979 in die Oetker-Gruppe eintrat.
1981 Ubernahm er nach dem Rickzug seines Vaters die Leitung der
Oetker-Gruppe. Er gilt als begeisterter Porsche-Fahrer und Liebhaber
des Impressionismus.
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2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Erganzen Sie bei Nomen auch den Artikel.

Unternehmen Anteil

entwickeln Sparte

Vermarktung abldsen

umfassen Reederei

Umsatz eintreten

Gewinn Rickzug

bekanntgeben ibernehmen

Expansion die | Generation MOKONIHHA

3. Aus welchen Komponenten bestehen die folgenden Woérter
und was bedeuten sie?

die Jahresproduktion das Jahr | die Produktion | piuHe BUpPOOHUL TBO

der Markenartikel

der Geschaftsbereich

der Marktfiihrer

das Backpulver

der Kochkurs

die Nahrungsmittel

die Schifffahrt

4. Ergénzen Sie die Satze mit den richtigen Prapositionen.

1. Die Oetker-Gruppe ist ein Unternehmen ...... Bielefeld. 2. Das
Backpulver «Backin» wurde ziemlich schnell ...... einem Markenarti-
kel. 3. Die Oetker-Gruppe erzielt jéhrlich einen Umsatz ...... vielen
Milliarden Euro. 4. ...... der Tiefkuhl-Pizza ist die Oetker-Gruppe ......
Deutschland Marktfihrer. 5. ...... der Schifffahrtslehre arbeitete Au-
gust Oetker drei Jahre ...... Reedereien im In- und Ausland. 6. Dr. Au-
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gust Oetker gilt ...... Liebhaber des Impressionismus. 7. Dr. August
Oetker leitet sein Familien-Unternehmen ...... 1981.

5. Erganzen Sie die Satze mit den angefuhrten Verben im Pré-
teritum.

1. Der UrgroRvater des heutigen Chefs der Oetker-Gruppe ......
1891 das Backpulver «Backin» (entwickeln). 2. Nach dem Abitur ......

August Oetker nach Hamburg und ...... dort eine Schifffahrtslehre
(gehen, absolvieren). 3. Von 1968 bis 1972 ...... August Oetker Be-
triebswirtschaftslenre in Munster (studieren). 4. Danach ...... er drei

Jahre in London und New York (arbeiten). 5. Aus Bielefeld ...... Vater
Rudolf August Oetker die Entwicklung seines altesten Sohnes sehr
kritisch und ...... offensichtlich zufrieden (beobachten, sein). 6. Im
Jahr 1981 ...... August Oetker an die Stelle seines Vaters (ruicken).

6. Bilden Sie dass-Satze.

1. Ich habe aus dem Text erfahren, dass ...... (Dr. August Oetker
wurde 1944 in Bielefeld geboren). 2. Jetzt weil} ich, dass ...... (die
Oetker-Gruppe umfasst vier konsolidierte Geschaftsbereiche). 3. Es
war flr mich (nicht) uUberraschend, dass ...... (etwa 98 Prozent der
Deutschen kennen die Marke «Dr. Oetker). 4. Im Text wird unterstri-
chen, dass ...... (die Oetker-Gruppe erzielt einen jahrlichen Umsatz
von vielen Milliarden Euro). 5. Ich habe aus dem Text auch erfahren,
dass ...... . 6. Im Text wird erwahnt, dass ...... .

7. Bilden Sie Satze.

1. umfassen, vier, die Oetker-Gruppe, Geschaftsbereiche. 2. die
Nahrungsmittelsparte, die Tiefkuhl-Pizza, das wichtigste Produkt, in,
sein. 3. dieses Produkt, kaufen, die Ukraine, man, in, kénnen, auch.
4. Firmenchef, in, Dr. August Oetker, sein, vierte Generation. 5. 1981,
Dr. August Oetker, seit, nach, leiten, die Oetker-Gruppe, der Riickzug
seines Vaters.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Wann und wo wurde der heutige Chef der Oetker-Gruppe gebo-
ren? 2. Was und wo studierte Dr. August Oetker? 3. Wo arbeitete Dr.
August Oetker nach dem Abschluss des Studiums? 4. Seit wann leitet
Dr. August Oetker die Oetker-Gruppe? 5. Womit begann die Ge-
schichte der Oetker-Gruppe? 6. Welche Geschaftsbereiche umfasst die
Oetker-Gruppe? 7. Mit welchem Produkt ist die Oetker-Gruppe in
Deutschland Marktfithrer? 8. Wie hoch sind jahrliche Umsatze der
Oetker-Gruppe?
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AUFGABE 1.2.

1. Lesen Sie den Text.
Die Otto (GmbH & Co KG)

Die Otto (GmbH & Co KG) wurde am 17. August 1949 von Wer-
ner Otto als «Otto Versand» gegrundet. Das damals im Hamburger
Stadtteil Schnelsen ansassige Unternehmen hatte zunéachst nur ein ein-
ziges Produkt im Angebot: Schuhe. Mittlerweile entwickelte sich der
Otto Versand zu einer weltweit tatigen Handels- und Dienstleistungs-
gruppe und heiflt folgerichtig nicht mehr «Otto Versand», sondern
firmiert als Otto (GmbH & Co KG).

Der erste Otto-Katalog kam 1950 in einer Auflage von 300
Exemplaren auf den Markt, war handgebunden und préasentierte auf
14 Seiten 28 Paar Schuhe. Heute erscheint der Hauptkatalog zweimal
jahrlich als Fruhjahr/Sommer- und Herbst/Winter-Katalog mit einer
Auflage von rund 10 Millionen Exemplaren. Dariiber hinaus gibt Otto
zahlreiche Spezialkataloge heraus. Insgesamt werden pro Saison von
der Einzelgesellschaft Otto etwa 62 verschiedene Angebotstrager ver-
schickt mit einer Gesamtauflage von 109 Millionen Exemplaren. Das
Schwergewicht des 130.000 Artikel z&hlenden Otto-Sortiments liegt
bei Mode und Textilien.

Durch Niederlassungen, Bliros bzw. Reprasentanten ist Otto in Uber
15 Landern Europas vertreten (z.B. in Frankreich, GroRbritannien, Italien
und in der Schweiz), sowie auch in Asien und Nord- und Stidamerika.
Das Unternehmen ist bestrebt, die Markte in Osteuropa und in Japan wei-
terzuentwickeln. Mit einem Umsatzanteil von ungeféhr 50 % bleibt
Deutschland weiterhin der wichtigste Markt fiir den Otto Konzern, ge-
folgt vom Ubrigen Europa mit rund 40 %. Insgesamt lag sein Umsatz im
Geschéftsjahr 2003/2004 bei 14,31 Milliarden Euro.

Im In- und Ausland beschaftigt der Konzern etwa 55 000 Mitarbei-
ter. Innerhalb der letzten zehn Jahre hat sich der Umsatz und die Zahl
der Mitarbeiter mehr als verdoppelt. Die Zielsetzung des Otto Kon-
zerns ist, auf Basis einer nachhaltigen Kundenorientierung eine stabile
positive Entwicklung von Umsatz und Ergebnis zu erreichen.

Aulerdem fordert die Michael Otto Stiftung, die 1993 vom Vor-
standsvorsitzenden Dr. Michael Otto gegriindet wurde, Naturschutz-
projekte in Deutschland, Europa und in Zentralasien. Sie dienen alle
dem gleichen Ziel: dem Schutz der Lebensgrundlage Wasser sowie
der vom Wasser geprégten Lebensrdume. Denn Wasser ist ein kostba-
res und immer knapper werdendes Gut.
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2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Ergénzen Sie bei Nomen auch den Artikel.

Versand Anteil

Angebot beschéftigen

tétig (sein) verdoppeln

Auflage Umsatz

erscheinen Ergebnis

herausgeben fordern

Sortiment der | Schutz 3ax1CT; OXOpPOHa
vertreten (sein) Gut

3. Aus welchen Komponenten bestehen die folgenden Worter
und was bedeuten sie?

der Hauptkatalog

der Angebotstrager

die Einzelgesellschaft

das Schwergewicht

der Umsatzanteil

das Geschéftsjahr das Geschaft |das Jahr E&)ﬁﬂgﬂig:%) S:E 38ITHAR

die Zielsetzung

die Kundenorientierung

4. Erganzen Sie die Satze mit den richtigen Prapositionen.

1 .. 1949 entwickelte sich der Otto Versand ...... einer weltbe-
kannten Handels- und Dienstleistungsgruppe. 2. Der erste Otto-
Katalog kam 1950 ...... einer Auflage ...... 300 Exemplaren ...... den
Markt. 3. Der erste Katalog prasentierte ...... 14 Seiten 28 Paar Schu-
he. 4. Das Schwergewicht des Otto-Sortiments liegt ...... Mode und
Textilien. 5. Der heutige Otto Konzern ist ...... vielen Landern Europas
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sowie ...... Asien und Amerika vertreten. 6. ...... einem Umsatzanteil
...... etwa 50 % ist Deutschland der wichtigste Markt ...... den Otto
Konzern. 7. ...... Basis einer nachhaltigen Kundenorientierung ver-
sucht der Otto Konzern eine stabile Entwicklung ...... Umsatz und Er-
gebnis zu erreichen.

5. Erganzen Sie die Satze mit den angefuhrten Verben im Pra-
teritum.

1. Bei der Grundung ...... der Otto Versand nur Schuhe im Angebot
(haben). 2. Mit der Zeit ...... sich der Otto Versand zu einer grofRen
Handelsgruppe (entwickeln). 3. Der erste Otto-Katalog ...... 1950 und
...... 28 Paar Schuhe (erscheinen, prasentieren). 4. Im Geschaftsjahr
2003/2004 ...... der Otto Konzern einen Umsatz von 14,31 Milliarden
Euro (erzielen). 5. In den letzten zehn Jahren ...... sich die Zahl der
Mitarbeiter des Otto Konzerns (verdoppeln). 6. 1993 ...... Dr. Michael
Otto die Michael Otto Stiftung (griinden).

6. Bilden Sie dass-Séatze.

1. Ich habe aus dem Text erfahren, dass ...... (der Otto Versand
wurde 1949 gegriindet). 2. Jetzt weiB ich, dass ...... (das Sortiment des
Otto Konzerns zahlt 130 000 Artikel). 3. Es war fiir mich (nicht) Uber-
raschend, dass ...... (der Otto Konzern ist in vielen L&ndern Europas,
Asiens und Amerikas vertreten). 4. Im Text wird unterstrichen, dass
...... (der Otto Konzern erzielte im Geschéftsjahr 2003/2004 einen
Umsatz von 14,31 Milliarden Euro). 5. Ich habe aus dem Text auch
erfahren, dass ...... . 6. Im Text wird erwéhnt, dass ... .

7. Bilden Sie Satze.

1. wurde, in, der Otto Versand, 1949, gegriindet, Hamburg.
2. herausgeben, heute, zahlreiche Kataloge, der Otto Konzern. 3. in,
weiterentwickeln, das Unternehmen, Osteuropa, Japan, die Méarkte,
und. 4. tatig, im, sein, etwa 55 000 Mitarbeiter, Unternehmen, welt-
weit. 5. Europa, unterstlitzen, in, die Michael Otto Stiftung, Natur-
schutzprojekte, Deutschland, Zentralasien, und.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Vom wem und wo wurde der Otto Versand gegriindet? 2. Wie
hoch war die Auflage des ersten Otto-Katalogs? 3. Was prasentierte
der erste Otto-Katalog? 4. Wie viel Artikel umfasst das Sortiment des
heutigen Otto Konzerns? 5. Wo ist der Otto Konzern vertreten?
6. Wie hoch ist der Umsatz des Otto Konzerns? 7. Welches Ziel ver-
folgt der Otto Konzern? 8. Was fordert die Michael Otto Stiftung?
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1. Lesen Sie den Text.
Benchmarking (nach Jurgen Graf)

Ein kurzer Blick in die Zeitung gentgte: Das geruhsame Wochen-
ende war fir Xerox-Présidenten Charles Christ vorbei. Wetthewerber
Canon bot in einer Anzeige einen Kopierer an, der in Funktion und
Leistungsfahigkeit den eigenen Produkten entsprach. Der einzige Un-
terschied: Der Verkaufspreis lag unter den Herstellungskosten der Xe-
rox-Gerate.

Christ schickte kurzerhand ein Team von Fachleuten nach Japan.
Sie sollten in Erfahrung bringen, wieso Canon Kopierer zu einem
Preis auf den Markt bringen konnte, der fiir Xerox dem sicheren Ruin
gleichkam. Verdutzt nahmen die Experten — und mit ihnen die west-
liche Wirtschaftswelt — die Uberlegenen japanischen Management-
Methoden zur Kenntnis.

Nunmehr war es der Westen, der studierte, kopierte und kapier-
te: Nicht die Produkte, sondern die Prozesse machen Unternehmen
in zunehmend gesattigten Markten wettbewerbsfahig. Nach dieser
Studienreise seiner Fachleute konnte Xerox innerhalb kurzer Zeit
die Fertigungskosten um 50 Prozent und die Entwicklungszeit um
66 Prozent reduzieren. Man war wieder im Rennen — und das
ehemals so geschméhte «Abgucken und Nachmachen» wurde unter
dem Begriff des Benchmarking zur populdren Managementmetho-
de.

Das Prinzip klingt einfach: Man nimmt die besten Praktiken ande-
rer Unternehmen, implementiert sie im eigenen Unternehmen und
versucht, es noch besser zu machen. Das hochgesteckte Ziel: Quan-
tenspriinge in Produktivitét und Wertschépfung zu machen.

Vorreiter in Sachen Benchmarking sind in Deutschland die groRen
Automobilkonzerne. Bei Volkswagen laufen stets einige Dutzend
Benchmarking-Projekte gleichzeitig. Und auch in der Stuttgarter No-
belschmiede Daimler wird ihre wiedererstarkte Marktstellung nach
den Turbulenzen Anfang der 90er Jahre einem systematischen
Benchmarking zugeschrieben.

Konsequentes Benchmarking ist also keine einmalige Angele-
genheit, sondern eine permanente Aktivitdt im Unternehmen.
Schliellich  entwickelt sich auch die Konkurrenz weiter.
«Benchmarking ist ein Marathonlauf ohne Ziellinie» (Paul Allaire,
Xerox).
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2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Erganzen Sie bei Nomen auch den Artikel.

anbieten Vorreiter
Anzeige Turbulenz

der | Unterschied PI3HNLS;BIAMIHHICTb zuschreiben
Team konsequent
kapieren Angelegenheit
wettbewerbsfahig versuchen
Begriff zunehmen

3. Finden Sie im Text deutsche Entsprechungen fur die folgen-
den Verbindungen:

— pi3HaTucs, oTpuMaTy iHopmaLito —

— CNPUAHATY, NPUIAHATK 40 BigoMa —

—nNycTUTK B Npofax (NOCTaBUTU Ha PUHOK) —

— HaCUYeHi PUHKN —

— (3)pobUTU KOHKYPEHTOCMPOMOXKHUM —

— 3MEHLUNTM BUPOBHUYI BUTpaTW (3aTpaTn) —

—CTaTV NONyNSPHNUM METOA0M MEHEKMEHTY —

4. Aus welchen Komponenten bestehen die folgenden Wdorter
und was bedeuten sie?

das Wochenende

die Leistungsfahigkeit

der Verkaufspreis

die Herstellungskosten

die Entwicklungszeit

CTBOPEHHs [oAaHol

die Wertschoépfung der Wert die Schopfung BAPTOCTI

die Marktstellung

die Studienreise

117

5. Ersetzen Sie die fettgedruckten Worter durch ihre unter
dem Strich angefiihrten Synonyme:

1. In einem Inserat offerierte die Firma Canon einen neuen Ko-
pierer. 2. Nun verstand der Westen: Nicht die Erzeugnisse, sondern
die Vorgange machen Unternehmen auf den heutigen Mérkten kon-
kurrenzfahig. 3. Nach der Studienreise seiner Experten nach Japan
verringerte Xerox die Entwicklungszeit seiner Produkte um 66 Pro-
zent. 4. Das Prinzip lautet einfach. 5. Die besten Praktiken anderer
Unternehmen fuhrt man im eigenen Unternehmen ein.

Fachleute, Prozesse, kapieren, klingen, wettbewerbsfahig, anbieten,
implementieren, eine Anzeige, reduzieren, Produkte

6. Bilden Sie Satze; achten Sie dabei auf die Stellung des
Verbs.

1. Wie ich erfahren habe, ...... (Benchmarking ist zur populdren
Managementmethode geworden). 2. Wie ich gelesen habe, ...... (Vor-
reiter im Benchmarking sind in Deutschland die groflen Automobil-
konzerne). 3. Wie man sagt, ...... (Benchmarking ist ein Marathonlauf
ohne Ziellinie). 4. Im Text wird die Meinung vertreten, dass ......
(Benchmarking ist eine permanente Aktivitdt im Unternehmen). 5.
Wie ich aus dem Text erfahren habe, ...... . 6. Wie ich im Text gelesen
habe, ...... .

7. Bilden Sie Satze.

1. die Produkte, die Prozesse, Unternehmen, wettbewerbsfahig,
machen, sondern, nicht. 2. Benchmarking, geworden, zur populéren
Managementmethode, heutzutage, sein. 3. DaimlerChrysler, einem
systematischen Benchmarking, zuschreiben, seine wiedererstarkte
Marktstellung. 4. sein, Volkswagen, in Deutschland, auch, Vorreiter
des Benchmarking. 5. eine permanente Aktivitdt, konsequentes
Benchmarking, im Unternehmen, sein.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Was hat Xerox-Prasident Charles Christ aus einer Zeitungs-
anzeige erfahren? 2. Worin bestand der Unterschied zwischen dem
neuen Canon-Kopierer und den Xerox-Gerdten? 3.Zu welchem
Schluss kamen die westlichen Experten? 4. Um wie viel Prozent redu-
zierte Xerox seine Fertigungskosten? 5. Worin besteht das Prinzip des
Benchmarking? 6. Wer betreibt Benchmarking in Deutschland beson-
ders aktiv? 7. Welche bildhafte Bezeichnung bekam Benchmarking?

AUFGABE 2.2.
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1. Lesen Sie den Text.
Ethno-Marketing (nach Sandra Pfister)

Ob Autohersteller, Bausparkasse, Stromanbieter oder Telefon-
firma — Ethno-Marketing soll die kaufkraftigen Minderheiten in
Deutschland kddern.

Auslander stellen in Deutschland Uber 10 Prozent der Bevolke-
rung, Turken haben den grofiten Anteil daran. Die rund 3 Millionen
groRe Gruppe hat ihre besonderen Konsumgewohnheiten. Ihre Grof3-
haushalte verbrauchen massenhaft Strom. Sie fahren am liebsten teure
Autos Marke Mercedes. Und weil sie dauernd mit ihrer Verwandt-
schaft in Istanbul telefonieren, ist ihre Telefonrechnung nicht gerade
niedrig.

Aus Vermutungen und Vorurteilen sind schon langst wissenschaft-
lich untermauerte Erkenntnisse geworden. Beispiel Mercedes: Jeder
funfte Tirke féhrt ein Auto mit Stern — aber nur einer von sieben
Deutschen. «Grund genug, etwas fur diese Leute zu tun», sagt Erich
Fiala, der bei der deutschen DaimlerChrysler-Vertriebsgesellschaft fir
das Marketing verantwortlich ist. Gemeint ist ein speziell auf Turken
abgestimmtes Verkaufskonzept. So setzt Mercedes auf die Kraft des
personlichen Gespréachs mit der Kundschaft. 22 tiirkische Verkaufsbe-
rater sind in Regionen mit hohem Turkenanteil aktiv. Vor dem Ver-
kaufsgesprach bittet man den turkischen Kunden erst einmal auf das
ein oder andere Glaschen Tee in die Samowar-Ecke. «Tirken schat-
zen diese Mentalitat der Gastfreundschaft. Deshalb versuchen wir, gu-
te Gastgeber zu sein», erzahlt Mehmet Arik, Verkaufsberater aus
Kdln.

Eine weitere Minderheit sind Russen und Russlanddeutsche. Beson-
ders das Baugewerbe hat die Russen als Zielgruppe entdeckt. «Alles, was
mit Bauen zu tun hat, liegt in der Mentalitat unserer Leute. Sie versuchen
sofort, sich ein eigenes Heim aufzubauen», sagt Ludmila Brinster von der
Ethno-Marketing-Agentur K & D in Hannover.

Vertraut mit Brauchen und Gewohnheiten soll Ethno-Werbung
sein, sich aber nicht mit Klischees abfinden. Die Experten der erwahn-
ten Agentur aus Hannover warnen beispielsweise davor, der russi-
schen Klientel stdndig mit Matroschkas anzukommen: «Das finden
die beleidigend.» Und wer den Deutschtiirken einen Schnauz-
barttréger in einem Geschéft als Identifikationsfigur anbietet, dirfte
eher Wut als Nachfrage stimulieren.

2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Erganzen Sie bei Nomen auch den Artikel.
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kaufkréftig Gastgeber

die | Minderheit MEHLLICTb, MEHLLMHA verantwortlich
Auslander entdecken
verbrauchen versuchen
Verwandtschaft sich abfinden
Erkenntnis warnen
Kundschaft Nachfrage

3. Finden Sie im Text deutsche Entsprechungen fur die folgen-
den Verbindungen:

— 3auikaBuUTK (CNOKYCUTK) KYMiBeNbHOCNPOMOXKHI MEHLLUMHN —

— MacoBO CMOXUBATV eNeKTPOEHEPrit0 —

— HayKOBO 06rpyHTOBaHI BUCHOBKN —

— OyTv BIZNOBIfAIbHUM 32 MapKeTUHT —

— PO3YMITMCA Ha 3BM1YasAX Ta 3BUYKAX —

— L{iIHUTU FTOCTUHHICTb —

— He 33[10BOSIbHATMCA KJiLle —

4. Aus welchen Komponenten bestehen die folgenden Worter
und was bedeuten sie?

der Autohersteller

der Stromanbieter

die Konsumgewohnheit

die Vertriebsgesellschaft

das Verkaufskonzept

der Verkaufsberater

FOCTUHHICTb,

die Gastfreundschaft der Gast die Freundschaft MYBITHICTb

das Baugewerbe

5. Formulieren Sie Fragen zu den fettgedruckten Wortern und
Wortverbindungen.
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1. Auslander stellen in Deutschland tber 10 Prozent der Bevol-
kerung. 2. Tirkische GroRhaushalte verbrauchen massenhaft Strom.
3. Tlrken fahren am liebsten teure Autos Marke Mercedes. 4. 22
tirkische Verkaufsberater schickte die deutsche DaimlerChrysler-
Vertriebsgesellschaft in die Regionen mit hohem Turkenanteil. 5.
Aus Vermutungen und Vorurteilen sind wissenschaftlich begriinde-
te Erkenntnisse geworden. 6. Die Ethno-Werbung soll mit Brauchen
und Gewohnheiten von ethnischen Minderheiten vertraut sein.

6. Bilden Sie Satze; achten Sie dabei auf die Stellung des Verbs.

1. Wie ich erfahren habe, ...... (Auslander stellen in Deutschland 10
Prozent der Bevolkerung). 2. Wie ich gelesen habe, ...... (Ethno-
Marketing orientiert sich auf kaufkraftige Minderheiten). 3. Wie man
sagt, ...... (Turken schéatzen die Mentalitat der Gastfreundschaft). 4. Im
Text wird die Meinung vertreten, dass ...... (die Ethno-Werbung soll
sich nicht mit Klischees abfinden). 5. Wie ich aus dem Text erfahren
habe, ...... . 6. Wie ich im Text gelesen habe, ...... .

7. Bilden Sie Satze.

1. von, besondere Konsumgewohnheiten, sich orientieren, Ethno-
Marketing, auf, kaufkraftigen Minderheiten. 2. Ethno-Marketing,
Brdauche und Gewohnheiten, sollen, berucksichtigen, ethnischen Min-
derheiten, von. 3. ethnische Minderheiten, sind, Vorurteilen, gewor-
den, aus, Uber, wissenschaftlich untermauerte Erkenntnisse. 4. die
deutsche DaimlerChrysler-Vertriebsgesellschaft, ein speziell auf Tir-
ken abgestimmtes, haben, Verkaufskonzept. 5. beleidigen, konnen,
standige Verwendung von Klischees, die Kunden einer ethnischen
Gruppe.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Welche Aufgabe hat Ethno-Marketing? 2. Warum orientiert sich
Ethno-Marketing in Deutschland vor allem auf Tirken? 3. Welche
Vorstellungen hat man in Deutschland Uber Tirken? 4. Was hat
die deutsche DaimlerChrysler-Vertriebsgesellschaft ausgearbeitet?
5. Welche Branche hat Russen als Zielgruppe entdeckt? 6. Womit soll
sich die Ethno-Werbung nicht abfinden? 7. Wovor warnen die Exper-
ten einer Ethno-Marketing-Agentur aus Hannover?

AUFGABE 3.1
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1. Lesen Sie den Text.
Die E-Mail-Bewerbung (nach B.Andersch)

Viele Bewerber finden online ihren Traumjob. Und noch mehr ha-
ben damit nur Pech — weil sie mit minimalem Aufwand auf maxima-
len Erfolg hoffen und einige wichtige Regeln nicht beachten.

Kurz, klar und knackig ist die optimale E-Mail-Bewerbung. «So-
fort zur Sache kommen», so lautet ihr oberstes Prinzip. Wer wem
mailt, ergibt sich aus dem Kopf der E-Mail und braucht nicht wieder-
holt zu werden. Der Bewerber darf seine Anschrift und Telefonnum-
mer ruhig in einer FuBRzeile angeben. Er erdffnet das Textfeld mit der
Anrede.

Da die E-Mail-Bewerbung ohne edles Papier, bunte Kopien und
sympatisches Foto zum Personaler kommt, konzertriert er sich auf den
Text — und der muss deshalb besser sitzen als bei der klassischen
Bewerbung. Wie lange sich der Personaler mit dem Anschreiben be-
schaftigt, hangt nicht nur vom Inhalt, sondern auch von der Prasenta-
tion des Texes ab. Die Auflistung von «Verkaufsargumenten» im Te-
legrammstil macht einen leserfreundlichen Eindruck. Das
Anschreiben soll insgesamt fiinf bis sieben Absétze haben; dazwi-
schen soll jeweils eine Leerzeile stehen.

Das Wichtigste zuerst — diese Regel gilt gerade fur die E-Mail-
Bewerbung, die sehr schnell gelesen und noch schneller weggeklickt
wird. Der Bewerber soll deshalb die Absédtze nach Wichtigkeit ord-
nen.

Der Schreibstil beeinflusst ebenfalls das Leserinteresse. Ein
schnelles Medium wie die E-Mail verlangt kurze, knackige Sétze —
und keine komplizierten Passivkonstruktionen mit vielen Hilfsverben
und Konjunktiven. Redundante Inhalte und Fillworter sind zu strei-
chen.

Der Link zur Homepage hilft, die E-Mail-Bewerbung kurz und
tbersichtlich zu halten. Ein Klick, und der Personaler findet weitere
Informationen wie Arbeitsproben oder Fotos. VVoraussetzung ist natdir-
lich, dass der Bewerber diese Informationen online gestellt hat und
regelmé&Rig aktualisiert. Nichts wirkt peinlicher als eine schlechte und
alte Homepage.

Die im Internet herrschende Oberflachlichkeit, was Form und
Schreibstil betrifft, disqualifiziert jeden Bewerber. Deshalb unbedingt
Korrektur lesen, am besten in zwei Durchgangen.

2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Ergénzen Sie bei Nomen auch den Artikel.
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Aufwand Wichtigkeit
Bewerbung beeinflussen
sich ergeben (aus) Homepage

die | Anrede zgzﬂlg:gﬂg&m%g Ubersichtlich
Personaler Voraussetzung
sich beschaftigen (mit) Oberflachlichkeit
abhéangen (von) betreffen

3. Aus welchen Komponenten bestehen die folgenden Worter
und was bedeuten sie?

der Traumjob

die FuBzeile

das «Verkaufsargument»

der Schreibstil

das Leserinteresse

die Passivkonstruktion

das Hilfsverb die Hilfe | das Verb | gonomi>kHe giecnoso

das Fullwort

4. Erganzen Sie die angefiihrten Satze mit richtigen Prapo-
sitionen.

1. Viele Bewerber haben ... der E-Mail-Bewerbung Pech. 2. Die
meisten E-Mail-Bewerber hoffen ... maximalen Erfolg. 3. Wer wem
mailt, ergibt sich ... dem Kopf der E-Mail. 4. Der Bewerber darf des-
halb seine Anschrift und Telefonnummer ... einer FuBzeile angeben. 5.
Der Erfolg héangt nicht nur ... dem Inhalt, sondern auch ... der Préasen-
tation des Textes ab. 6. Der Personaler beschaftigt sich in der Regel
nicht lange ... einer E-Mail-Bewerbung. 7. Der Bewerber soll die Ab-
sdtze der Bewerbung ... Wichtigkeit ordnen. 8. Der Personaler kon-
zentriert sich ... den Text der E-Mail-Bewerbung.

5. Bilden Sie anhand des Textes Wortverbindungen.
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zur Sache lesen
Korrektur haben

einen (leserfreundlichen) Eindruck kommen
das Leserinteresse hoffen

auf maximalen Erfolg beeinflussen
Pech ordnen

nach Wichtigkeit machen

6. Bilden Sie Satze; achten Sie dabei auf die Stellung des
Verbs.

1. Ich teile die Meinung, dass ...... (die optimale E-Mail-
Bewerbung soll kurz, klar und knackig sein). 2. Ich bin ganz sicher,
dass ...... (der Bewerber soll die Absétze nach Wichtigkeit ordnen).
3. Ich zweifle daran, dass ...... (das Anschreiben soll flnf bis sieben
Absatze haben). 4. Ich bin nicht davon Uberzeugt, dass ...... (die Auf-
listung von «Verkaufsargumenten» im Telegrammstil macht einen le-
serfreundlichen Eindruck). 5. Ich bin nicht sicher, dass ...... . 6. Ich bin
davon uberzeugt, dass ...... :

7. Gebrauchen Sie in den Satzen die angegebenen Modal-
verben.

1. Man .. (mussen) die E-Mail-Bewerbung kurz und Kklar
formuliren. 2. Am Ende der E-Mail-Bewerbung .... (k6nnen) du den
Link zu deiner Homepage machen. 3. Ich ... (wollen) heute eine
E-Mail-Bewerbung schreiben. 4. Du ... (durfen) in der E-Mail-
Bewerbung keine Fehler haben, du ... (sollen) sie mindestens zweimal
Korrektur lesen. 5. Er ... (mdgen) keine langen E-Mail-Schreiben.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Warum haben viele E-Mail-Bewerber keinen Erfolg? 2. Wie
lautet das oberste Prinzip der E-Mail-Bewerbung? 3. Was macht auf
den Personaler einen leserfreundlichen Eindruck? 4. Wie soll der E-
Mail-Bewerber die Absétze ordnen? 5. Welche Konstruktionen soll
man in der E-Mail-Bewerbung vermeiden? 6. Was ist in Bezug auf die
Homepage eines E-Mail-Bewerbers wichtig? 7. Ist Oberflachlichkeit
in Form und Schreibstil der E-Mail-Bewerbung zul&ssig?

AUFGABE 3.2.
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1. Lesen Sie den Text.
Geschaftskorrespondenz (nach K.Duric)

Ob es um eine Anfrage oder um eine Bestitigung oder um eine
Reklamation geht — alles wird langatmig kommentiert. Wir kénnen
uns den Arbeitsalltag erleichtern, wenn wir uns im Klartext verstandi-
gen. Dazu vier Grundregeln.

1. Regel — Einfachheit: Bringen Sie eine Information auf die ein-
fachste, verstandlichste Form. Wenn Informationen oder Entschei-
dungen gut durchdacht sind, lassen sie sich auch in klaren Worten
ausdriicken. Vor allen anderen Wortarten hat eine der Vorrang: das
Verb. Versuchen Sie jedes zweite Substantiv durch ein Verb zu erset-
zen. lhr Stil wird flotter, lebendiger.

2. Regel — Kiirze und Pragnanz: In einem Text soll nur das er-
scheinen, was der Leser wissen muss. Wiederholungen lenken vom
Thema ab. Sagen Sie alles Notwendige nur einmal. Vermeiden Sie
Leerlauf, zum Beispiel tberflussige Einleitungen: ... mdchten wir lh-
nen davon Kenntnis geben. Wenn Sie eine Antwort erwarten, fragen
Sie: Fragen bringen die Dinge auf den Punkt und zielen auf eine kon-
krete Antwort.

3. Regel — Gliederung: Ein logisch aufgebauter Text liest sich
schneller und ist leicht verstandlich. Jeder Satz soll nur eine Aus-
sage enthalten. Zu viele Informationen in einem Satz
verwirren den Leser. Wie Perlen auf einer Schnur soll ein Satz dem
anderen in einem logischen Aufbau folgen. Jeder neue Gedanke
gehort in einen neuen Absatz. Behandeln Sie das Thema abschlie-
Rend. Springen Sie nicht zwischen den Gedanken, also Absatzen,
hin und her.

4. Regel — Sympatie und Akzeptanz: Schreiben Sie aus einer po-
sitiven Haltung heraus. Bringen Sie das Wichtigste schon im ersten
Satz. Damit fesseln Sie das Interesse des Lesers. Sprechen Sie den
Empfanger personlich an, dann fillt er sich auch angesprochen.
Schreiben Sie aktiv, wenn Sie etwas erreichen wollen. Passive Formu-
lierungen wirken unpersonlich. Ihr Brief soll das Gefiihl gemeinsamen
Interesses und partnerschaftlicher Zusammenarbeit vermitteln. Bitte
und danke sind sympatische Signale. Setzen Sie die kleinen Helfer so
oft wie moglich ein.

2. Schlagen Sie im Worterbuch die Bedeutung der folgenden
Worter nach. Erganzen Sie bei Nomen auch den Artikel.
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Anfrage ablenken (von)

NiATBEPIKEHHS; 3aCBifUeHHS;
die | Bestétigung ﬁgﬂ%gmeﬁm(ﬂgwﬁ Einleitung

MOB/IEHHS)

zii%r;nverstan- Gliederung

Einfachheit Aussage

ausdriicken behandeln

Vorrang Haltung

Prégnanz einsetzen

3. Welche Verben sind in den Substantiven versteckt? Was be-
deuten sie?

die Anfrage anfragen | 3anuTyBaTu, poGUTU 3anNnUT, AOBigyBATUCA

die Entscheidung

die Wiederholung

die Einleitung
der Gedanke
die Akzeptanz

der Empféanger

die Antwort

4. Erganzen Sie die angeflihrten Satze mit richtigen Prapo-
sitionen.

1. Es geht hier ... eine Bestéatigung der Lieferung. 2. Gut durch-
dachte Informationen lassen sich ... klaren Worten ausdriicken. 3. Man
soll seine Informationen .. die einfachste Form bringen.
4. ... einem Text soll nur das stehen, was der Leser wissen muss.
5. Jeder neue Gedanke gehort ... einen neuen Absatz. 6. Man soll ...
einer positiven Haltung heraus schreiben. 7. Konkrete Fragen zielen ...
eine konkrete Antwort. 8. Es ist ratsam, jedes zweite Substantiv ... ein
Verb zu ersetzen.

5. Bilden Sie anhand des Textes Wortverbindungen.
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tiberflussige Einleitungen sich verstandigen
das Thema \ zielen

das Interesse des Lesers vermeiden

im Klartext behandeln
(Informationen) auf die einfachste Form sich ausdrlicken
auf eine konkrete Antwort bringen

in klaren Worten fesseln

6. Bilden Sie Satze; achten Sie dabei auf die Stellung des Verbs.

1. Ich teile die Meinung, dass ...... (viele Wiederholungen lenken
vom Thema ab). 2. Ich bin ganz sicher, dass ...... (ein logisch aufge-
bauter Text liest sich schneller). 3. Ich zweifle daran, dass ...... (jedes
zweite Substantiv soll man durch ein Verb ersetzen). 4. Ich bin nicht
davon Uberzeugt, dass ...... (zu viele Informationen in einem Satz ver-
wirren den Leser). 5. Ich bin nicht sicher, dass ...... . 6. Ich bin davon
Uberzeugt, dass ...... .

7. Gebrauchen Sie in den Satzen die angegebenen Modalverben.

1. Du ... (sollen) nur das sagen, was fiir den Leser wichtig ist.
2. Man ... (mussen) eine neue Information in einen neuen Satz brin-
gen. 3. Ich ... (wollen) flr mein Schreiben einfache Worter wahlen. 4.
Man ... (durfen) pro Absatz nicht viele Themen behandeln. 5. Du ...
(kdnnen) Hauptsatz und Nebensatz nach Hauptsache und Zusatzin-
formation trennen. 6. Er ... (mdgen) keine passiven Aussagen, weil sie
unpersdnlich wirken.

8. Beantworten Sie die folgenden Fragen.

1. Welche Wortart soll in geschaftlicher Korrespondenz Vorrang
haben? 2. Wie beeinflusst der Gebrauch von Verben den Stil eines
Schreibens? 3. Welche Wirkung haben Wiederholungen? 4. Was soll
man in einem Geschéaftsschreiben vermeiden? 5. Welcher Text liest
sich schneller? 6. Wie wirken passive Formulierungen? 7. Welches
Gefihl soll ein Geschéftsbrief vermitteln?
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ToNbKO nyywmne kHUrn ansa Bac!

KHura 6Gblna HailfleHa B apxvBax OTKPbLITOro AocTyrna cetw Internet mnm
Mpu1cnaHa nosb3oBaTeNIMM caiiTa.

Bce npaBa Ha Mmatepuanbl NpuHag/iexaT WX aeTopaM. Kakoe nv6o
pacrnpocTpaHeHMe MaTepuanoB C KOMMEPYECKUMWU WM APYTUMU Lensmm 6e3
paspeLLeHMsl UX aBTOPOB 3arpelleHo. HapylleHue aBTOPCKMX MpaB BEYET 3a
c0060Vi OTBETCTBEHHOCTb COT/TACHO [e/CTBYHOLLLEr0 3aKOHOAATENNbCTBA.

AIOMVHUCTPaUMA He HeCET HMKaKOM OTBETCTBEHHOCTWM 3a MaTepuarnsl,
n06aBneHHbIe Nob3oBaTeNsMY CaiiTa.

Bce Matepuanibl  NpeAcTaBfieHbl N8 O3HAKOMEHWs, 6e3  Leneit
KOMMEPYECKOTr0 NUCMO/b30BaHMS.

[Mocne ckavmBaHmA MaTepnaia Bbl JOMKHbI KOPOTKO O3HAKOMUTbCA C
HUM 1N HEMEAJIEHHO MO/IHOCT b0 YAJIN'Tb CO CBOET0 HOCUT €A I/IHC*)OpM&LU/II/I, n,
npu >KEeNnaHumu, KYMnNTb NIMLUEH3NOHHYKO 6y|v|a>KHy+0 BEPCUIO B
COOTBETCTBYHLLMX TOYKaxX npoga>ku.

>Kenaem NpuATHOINO YTeHua!
C yBa>KeHMeM,

AOMUHUCT pauus canTa.
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